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oz

Ambalaj tasariminda lettering, belirli bir marka, iiriin veya iletisim baglami i¢in harflerin 6zgiin bigimde ¢izilmesi ya da yeniden
yapilandirilmasidir. Hazir yazi karakterinin yalnizca secilmesi ya da olagan bigimde diizenlenmesi bu kapsamda
degerlendirilmez. Ambalaj tipografisi arastirmalari ¢ogunlukla hazir yazi karakteri siniflandirmalarina odaklanirken lettering
uygulamalarmin harf bigimi, gorsel temsil, anlam, iletisimsel islev ve okunabilirlik iligkileri birlikte yeterince incelenmemistir.
Bu arastirma, ambalaj tasarimlarindaki lettering uygulamalarinin harf bigimlerini nasil déniistiirdiigiinii ve bu doniisiimlerin
ambalajin gorsel iletisim sistemiyle nasil iliskilendigini incelemektedir. Nitel dokiiman analizi desenindeki ¢alismada amaglt
ornekleme ve maksimum g¢esitlilik ilkeleriyle segilen dokuz ambalaj gorseli biitiinciil ve karsilastirmali bigimde
¢Oziimlenmistir. Analiz; bigimsel doniisiim ve yiizeyle biitiinlesme, gorsel bigim ile sdzciik anlami arasindaki iliski, iletisimsel
islev ve okunabilirlik ile gorsel 6zgiinliik arasindaki denge iizerinde yiiriitiilmiistiir. Karsilagtirmali degerlendirme, farkl {iriin
kategorileri ve ambalaj bigimlerinde tekrarlanan veya ayrisan lettering stratejilerini goriiniir kilmistir. Bulgular, lettering'in
incelenen 6rneklerde dogrudan figiiratif temsil, ¢agrisimsal veya kavramsal temsil ve iletisimsel tonla uyum bi¢imlerinde
kullanildigini; marka ve {irlin sdylemini gorsel olarak yapilandirdigini gostermektedir. Harflerin karakteristik yapilar
korundugunda gorsel farklilagsma ile sdzciik taninirligr birlikte siirdiiriilebilmekte, daha yogun miidahalelerde ise okuma akisi
gorsel ifade lehine yavaslayabilmektedir. Arastirma, tiiketici tutumunu Olgmemekte ve sonuglarimi incelenen gorsel
dokiimanlarla sinirlandirmaktadir. Sonuglar, lettering'in ambalajda sdzel ve gorsel katmanlari birlestiren yapisal bir tasarim
0gesi olarak degerlendirilmesini desteklemektedir.
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Giri

Bir iiriin ile tiiketici arasinda kurulan bag yalnga triiniin kendisiyle degil onun nasil sunulduguyla
da iliskilidir. Tiiketiciyle ilk karsilasmada ambalaj, iirinii fark edilebilir kilan, 6ne ¢ikaran ve ayni zamanda
iiriin hakkinda ilk gorsel ve yazili bilgileri aktaran iletisim unsurlarindan biridir. Bu yoniiyle ambalaj, tiriinii
koruyan fiziksel bir yap1 olmanin 6tesinde yiizeyinde barindirdig: grafik dgeler ile iiriiniin kimligi ve marka
imajina yonelik ipuglar1 verir. Dolayisiyla ambalaj tasarimini yalnizca koruma, tagima, dagitma ve depolama
gibi fiziksel islevleri iizerinden degerlendirmek yeterli degildir (Siek vd., 2023). Ambalajin bi¢imi, rengi,
tipografisi ve gorsel Ogeleri, liriinlin nasil temsil edildigini ve tiiketiciyle nasil bir iletisim kurdugunu
belirleyen tasarim bilesenleri olarak da islev gormektedir.

Pazarlama literatiiriinde ambalaj, iiriinii sergileyen ve tanimlayan islevi nedeniyle “sessiz bir satic1”
olarak nitelendirilmekte; ayn1 zamanda iriiniin pazarda farklilasmasina ve rekabet avantaji elde etmesine
katki saglayan stratejik bir ara¢ olarak degerlendirilmektedir (Rundh, 2005). Bu iletisim islevi, 6zellikle
tiikketicinin riinle diisiik diizeyde ilgilenim gosterdigi iiriin kategorilerinde 6nem kazanmaktadir. Bu tiir
iirlinlerde satin alma kararlarinin biiyiik bolimii satis noktasinda ve ¢ogunlukla ambalajin 6n yiiziine bakarak
verilmektedir (Wagner ve Charinsarn, 2021). Bu iletisim siireci kapsaminda ambalaj, iiriin adi ve marka
bilgisinden igerik, miktar, besin degerleri, Uretici bilgileri, son tiiketim tarihi ile kullanim ve saklama
kosullarina kadar farkli nitelikteki s6zel bilgilerin tiiketiciye aktarildig: bir yiizeydir. Bu bilgilerin ambalaj
ylizeyinde goriiniir, anlasilir ve belirli bir gorsel hiyerarsi igerisinde diizenlenmesi ise tipografiyi ambalaj
grafigi tasariminin temel iletisim bilesenlerinden biri haline getirmektedir. Ambalaj lizerindeki tipografik
hiyerarsi, en 6nemli ifadeleri en biiyiik boyutta ve agirlikta sunarak gozii iiriin ad1 ve marka logosu gibi ana
odaga yonlendirir, izleyicinin gorsel giris noktasini belirler (Siek vd., 2023). Yazi karakterinin gorsel
ozellikleri ve ozellikle okunabilirligi ise tiiketicinin iiriin se¢imini ve iirlin kalitesine iliskin beklentilerini
etkileyebilmektedir (Kovacevi¢ vd., 2022). Bununla birlikte, ambalaj tipografisi iizerine yiiriitiilen bazi
calismalar, serif, sans-serif, script ya da el yazisi gibi onceden tanimlanmig yazi karakteri kategorilerine
odaklanarak bu kategorilerin {iriin ve marka algisiyla iligkisini ya da tiiketici degerlendirmeleri ve tercihleri
iizerindeki etkilerini karsilagtirmali olarak incelemektedir. Ancak bu yaklagim, tasarimci tarafindan segilen
hazir yazi karakterleri ile sinirli kalir, markaya veya iirline 6zgii, standart formlarin tesine gegen 6zgiin bir
harf tasarimi siirecini kapsamaz. El yazisi temelli 6zgilin harf tasariminin (lettering) kendisi ise ayr1 bir
tasarim kategorisi olarak ele alinip ambalaj grafiklerinde dogrudan incelenmemekte, dnceki ¢alismalarda
lettering genellikle kuramsal derinlikten uzak, estetik veya dekoratif bir siisleme olarak
konumlandirilmaktadir. Bu nedenle, lettering'in bigim, temsil, anlam ve iletisimsel islevlerini biitiinsel olarak
inceleyen bir arastirmaya ihtiya¢ duyulmaktadir.

Bu arastirmanin amaci, ambalaj tasarimlarinda kullanilan lettering uygulamalarinin harf bigimlerini
nasil donistiirdiigiinii ve bu doniisiimlerin gorsel temsil, sézel—gorsel anlam, iletisimsel islev ve okunabilirlik
ile nasil iligkilendigini ortaya koymaktir. Arastirmada bu iliskiler, se¢ilmis ambalaj gorsellerinin nitel
dokiiman analizi ve biitlinciil gorsel ¢dziimlemesi yoluyla incelenmistir.

Calismanin bilimsel katkisi, ambalaj grafiklerini yalnizca hazir yazi karakteri siniflart ve tiiketici
tercihleri lizerinden degerlendirmek yerine, lettering uygulamalarinin bi¢gimsel kurulusunu, sézciikle kurdugu
temsil iliskisini, ambalaj yilizeyindeki iletisimsel islevini ve gorsel 6zgilinlilk—okunabilirlik dengesini ayni1
analitik ¢ergevede karsilastirmali olarak goriiniir kilmasidir. Bu gergeve, tiiketici tepkilerine iligkin nedensel
iddia iiretmeyen, gorsel dokiimanlara dayali bir yorumlama 6nerisidir.

Bu amag dogrultusunda arastirmada asagidaki sorulara yanit aranmistir:

Incelenen ambalajlarda harf bigimleri hangi miidahalelerle doniistiiriilmekte ve bu bicimler ambalajin
fiziksel yiizeyi ile diger grafik d6gelerle nasil biitiinlegsmektedir?

Lettering'in gorsel bigimi ile sdzciigiin anlam1 arasinda hangi temsil ve anlam iliskileri kurulmaktadir?

Lettering; marka kisiliginin kurulmasi, trlinlin konumlandirilmasi, hedef kitleyle iletigim tonu
gelistirilmesi ve gorsel ayirt edicilik agisindan hangi islevleri istlenmektedir?

Harf bicimlerine yapilan miidahaleler okunabilirlik, sézciik taninirligi ve okuma akisi ile gorsel
0zglinliik arasindaki dengeyi nasil etkilemektedir?

Kavramsal Cerceve

Ambalaj, tiiketicinin iirlinle karsilasmasinda 6nemli bir gorsel temas noktasidir ve tiiketicinin tercih
ve karar siireglerinde ambalajin estetik 6zelliklerinin belirleyici bir rolii vardir. Estetik ambalajlara verilen
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tepkilerin beynin 6diil sistemiyle iliskili oldugu ve bunun estetik tercih, yargi ve karar siireglerine
yanstyabildigi belirtilirken (Loh Pei Ern vd., 2020), ambalaj iizerindeki yaz1 karakterinin okunabilirliginin
titketicinin triin kalitesine iliskin beklentilerini etkileyebildigi ortaya konulmustur (Kovacevi¢ vd., 2022).
Ambalaj tasariminda kullanilan tipografi, renk, bi¢im ve diger gorsel unsurlar ise iiriiniin ve markanin gorsel
olarak farklilagtirilmasina, marka kisiliginin iletilmesine, tiiketicinin dikkatinin ¢ekilmesine ve marka
farkindaliginin olusturulmasina katki saglamaktadir (Siek vd., 2023).

Tipografik tercihler, tiikketicinin {iriine iliskin algisinin sekillenmesinde rol oynayabilmektedir. Serif
yaz1 karakterleri klasik ve zamansiz bir goriiniimiin yam sira segkinlik, gelismislik ve liks ¢agrisimlariyla
iliskilendirilirken, sans-serif yazi karakterleri sadelik ve kolay okunabilirlikle 6ne ¢ikmaktadir (Loh Pei Ern
vd., 2020). El yazis1 bigimleri ise geleneksel ve ev yapimi {iriin ¢agrisimlart olusturabildigi gibi (Kovacevié
vd., 2022), siislii ve ayrintili bigimsel 6zellikleri araciligiyla zarafet ve siklik da aktarabilmektedir (Loh Pei
Ern vd., 2020). Nitekim harf bi¢cimleri, kelimenin dilsel anlamindan bagimsiz olarak duygusal ¢agrisimlar ve
mod yaratma giiciine sahiptir (Gray, 1974). Ozellikle kavisli ve organik bigimlerin algilanmasinin haz ve
gorsel rahatlikla iliskili beyin bdlgelerinin etkinligiyle iliskili oldugu, buna karsilik keskin agili ve kati
geometrik yapilarin amigdalada mikro-stres tepkilerini tetikleyebildigi noroestetik arastirmalar kapsaminda
belirtilmektedir (Zeki, 1993, akt. Biriukova, 2026).

Ambalaj grafiklerinde giderek daha goriiniir héle gelen 6zgiin harf uygulamalari, literatiirde “lettering”
kavrami altinda ele alinmakta ve tipografiden hem iiretim siireci hem de islevsel 6zellikleri bakimindan
ayrilmaktadir. Lettering, belirli bir uygulama veya iletisim baglami i¢in harflerin 6zgiin gorsel yapilar olarak
c¢izilmesi, bi¢cimlendirilmesi ve yapilandirilmasina dayanan bir harf tasarimi pratigi olarak ele alinmaktadir
(Cardal, 2020; Maciel, 2026). Bu yoniiyle lettering, sistematik olarak ¢ogaltilabilir harf bi¢imi sistemlerine
dayanan tipografiden ayrilmaktadir (Maciel, 2026). Benzer sekilde, lettering ile kaligrafi arasinda da {iretim
siireci bakimindan belirgin bir ayrim bulunmaktadir. Kaligrafi, yazim aracinin hareketi ve bu hareketin
olusturdugu kaligrafik izler araciligiyla harflerin yazilmasina dayanirken, lettering harf bicimlerinin ¢izilerek
ve asamali olarak insa edilmesine dayanmaktadir (Biriukova, 2026; Cardal, 2020). Bu c¢izim ve
bi¢imlendirme siirecinin mutlaka fiziksel olarak elle yapilmasi gerekmez. Tasarimcilar ¢aligmaya kagit
iizerinde eskizle baslayip dijital ortama aktarabilecekleri gibi, dogrudan dijital araglarla da 6zgiin harflemeler
iretebilirler (Cardal, 2020). Hazir bir yazi karakterinin standart formlar1 {izerinde yapilan 06zgiin
manipiilasyonlar ve yapisal diizenlemeler de bu ¢izim temelli insa siirecinin bir parcasi olarak lettering
kapsaminda degerlendirilir (Cardal, 2020; Maciel, 2026).

Baglama 0zgii bigimlendirme olanagi, lettering'in ambalajda marka kisiligi olusturmasina, iiriin
ozelliklerini c¢agristirmasina ve ambalaji rakiplerinden gorsel olarak ayristirmasina imkan vermektedir.
Ambalaj ve retro/vintage grafik tasarim Ornekleri lizerine yapilan incelemeler, markalarin kurumsal
tekdiizelikten uzaklasarak iiriine 6zel, tekrarlanamaz bir ¢dziim elde etmek amaciyla hazir yazi karakterleri
yerine el yazisi temelli lettering'i tercih ettigini gostermektedir. Benzer sekilde Biriukova (2026), dijital
tasarim ve marka iletisiminde insan izine yonelik artan egilime dikkat ¢ekmekte; tam otomasyon ortaminda
kusurlu ve dinamik insan jestinin benzersizlik ve 6zgiinliigiin 6nemli bir gostergesine donistiigiini ve el
yapimi bicimlerin kurumsal anonimlige karsi insanilestirici bir unsur olarak kullanildigini belirtmektedir.

Lettering, ambalaj iizerinde yalnizca marka adinin bigimlendirilmesiyle sinirlt kalmayip, grafik
motiflerle biitiinleserek daha kapsamli ve siireklilik gosteren bir gorsel kimligin pargasina doniisebilir.
Nitekim yirminci ylizyil ortasinda Saboaria e Perfumaria Confianga i¢in ¢alisan Orlando Erasto Portela’nin
kisisellestirilmis tipografik bicimleri grafik motiflerle birlikte kullandigi; bu déonemde gelistirdigi motiflerin
bir¢ogunun markanin etiket ve ambalajlarinda giiniimiizde de kullanilmaya devam ettigi belirtilmektedir
(Coelho, 2020).

Lettering uygulamalarinda harf, dilsel anlam tasiyan bir gdsterge olma 6zelligini korurken bigimi
araciligiyla figiiratif, cagrisimsal veya kavramsal anlamlar {ireten gorsel bir unsura doniisebilmektedir.
Harfler, dilsel bir kod olmanin 6tesine gegerek grafiksel yapi ile resimsel stratejilerin tek bir iglevsel tinitede
biitiinlestigi durumlarda gorsel imgeye doniisiir (Maciel, 2026). Bu ¢ift boyutlu yapi, harfin ayn1 anda hem
dilsel diizeyde okunabilmesini hem de ikonik-sembolik ve estetik diizeyde gorsel bir unsur olarak
algilanabilmesini saglar; nitekim yazinin imgeyle biitiinlestigi 6rneklerde metin, estetik bir iist-diizey gorsel
iletisim bigimi olarak da islev gorebilmektedir (Bartal, 2013). Figiiratif 6zellikler kazanan harfler, dilsel
islevlerinin yaninda anlatisal, metaforik veya sembolik katmanlar olusturarak anlam iiretimini
zenginlestirebilmektedir (Maciel, 2026).
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Ambalajdaki lettering uygulamalarinda gorsel 6zgiinliik ve okunabilirlik birbirini zorunlu olarak
dislayan nitelikler degildir; resimsel ve bi¢cimsel miidahaleler, harfin taninabilirligini koruyacak bicimde
yapisal biitlinliikle dengelenebilir. Harflerin karakteristik yapilar1 korundugu siirece, baglam ve harfler
arasindaki iligkiler tanimay1 desteklemekte ve daha radikal bi¢imde doniistiiriilmiis formlarin dahi okunabilir
kalmasina olanak saglayabilmektedir (Maciel, 2026). Kovacevi¢ vd. (2022) gore ambalaj iizerinde iirin
admin kolay okunmasi, tiiketicide olumlu bir kalite beklentisi olugturmak ve iiriin se¢imini tesvik etmek
agisindan 6nem tagimaktadir.

Yontem
Arastirma Deseni
Bu arastirma, ambalaj tasarimlarinda lettering kullanimini inceleyen nitel bir dokiiman analizi

¢aligsmasidir. Dokiiman analizi, basili ya da elektronik dokiimanlarin anlam iiretmek, anlayis gelistirmek ve
ampirik bilgi olusturmak amaciyla sistematik bicimde gdzden gecirilmesini ve degerlendirilmesini igerir;
aragtirmacinin miidahalesi diginda iiretilmis metin ve gorseller de bu kapsamda veri kaynagi olarak ele
alinabilir (Bowen, 2009). Bu aragtirmada ambalaj gorselleri gorsel dokiiman, ambalajin biitiin gorsel diizeni
i¢inde marka ya da iiriin adini olusturan lettering uygulamasi ise analiz birimi olarak kabul edilmistir. Caligma
tiiketici tutumunu 6l¢medigi i¢in marka algisi, dikkat, hatirlama ve satin alma davranist hakkinda nedensel
sonug liretmeyi amaglamamaktadir. Dokiiman analizi veri kaynaklarinin sistematik incelenmesini, biitiinciil
gorsel coziimleme ise harf anatomisi, kompozisyon, yiizey iliskisi ve sozclik—imge baglantilarinin
betimlenerek baglam i¢inde yorumlanmasini ifade etmektedir. Bu ¢aligmada gostergebilimsel bir kodlama
modeli uygulanmamis; gézlemlenebilir gorsel 6zelliklerden hareketle iliskisel ve karsilagtirmalt yorumlama
yapilmistir.

Arastirmanin amact belirli 6zelliklerin evrendeki sikligini hesaplamak degil, secilen 6rneklerde harfin
nasil doniistiiriildiigiinii ve bu doniisiimiin ambalajin gorsel iletisim yapisina nasil katildigin1 agiklamaktir.
Bu nedenle bulgular istatistiksel genelleme iddias1 tagimamakta; 6rnekler arasindaki benzerlik ve farkliliklar
analitik aktarilabilirlik a¢isindan degerlendirilmektedir.

Gérsel Veri Havuzunun Olusturulmasi ve Orneklem
Arasgtirmanin ¢aligma grubu amacgli 6rnekleme ve maksimum cesitlilik ilkeleriyle olusturulmustur.

Orneklerin segiminde su &lgiitler kullanilmistir: ambalajin hazir bir yazi karakterinin olagan kullanimini asan
0zglin bir lettering uygulamasi igermesi; farkl: iiriin kategorileri ile kutu, kavanoz, sise ve poset gibi farkli
ambalaj bigimlerini temsil etmesi; lettering, yiizey ve diger grafik dgeler arasindaki iligkinin incelenmesine
yetecek gorsel netlikte olmasi. Bu se¢im istatistiksel temsili degil, farkli lettering stratejilerinin ayni inceleme
gergevesinde karsilastirilmasini hedeflemektedir. Caligma kapsaminin dokuz 6rnekle sinirlandirilmasi, farkls
bi¢imsel ve anlamsal stratejilerin ayrintilt karsilastirilmasina olanak tanimak amaciyla yapilmistir.

Bu olciitlerle PrePear, Fit Bread, Manzana en Stereo, Lush Labyrinth, Eddy Smoothies, Dulcie, Hey
Honey, Medové Flzy ve Not Too Sweet olmak iizere 9 ambalaj tasarimi ¢alisma grubuna alinmistir. Caligma
grubu; organik forma uyarlama, harf-figiir biitiinlesmesi, yazi-illiistrasyon sinirinin belirsizlesmesi,
lettering'in yiizeye yayilmasi, karakterlestirme, el yazisi ve firga izi etkisi ile ¢cagrisimsal bigimlendirme gibi
farkli stratejileri goriiniir kilacak sekilde sinirlandirilmistir. Bowen'in (2009) dokiiman analizinde sayisal
biiytiklikten ¢ok dokiimanlarin niteligi ve arastirma amacina sundugu kanitin yeterliliginin gdzetilmesi
gerektigi yoniindeki yaklasimi dogrultusunda, ornek sayisit farkli lettering stratejilerini karsilagtirmaya
elverecek analitik ¢esitlilikle sinirlandirilmistir.

Veri Analizi
Dokiiman analizinde veriler yiizeysel gézden gecirme, ayrintili okuma ve yorumlama arasinda

ilerleyen yinelemeli bir siirecte incelenir; ilgili verilerin arastirma sorularina gore diizenlenmesi ile verideki
oriintiilerin belirlenmesi bu siirecin temel adimlarindandir (Bowen, 2009). Bu dogrultuda ambalaj gorselleri
timdengelimsel ve tiimevarimsal adimlari birlestiren biitiinciil gorsel ¢oziimlemeyle analiz edilmistir.
Arastirma sorulari baslangicta dort duyarlilastirict inceleme odagi saglamistir: harf bi¢imindeki doniisiim ve
ambalajla biitiinlesme, gorsel bigim ile sdzciik anlami arasindaki iligki, iletisimsel islev ve okunabilirlik ile
gorsel Ozgiinliik arasindaki denge. Bu odaklar kati kod kategorileri olarak kullanilmamis; her tasarim
kararinin birden fazla gorsel ve iletisimsel sonug iiretebilecegi kabul edilmistir.

Analiz dort asamada vyiiriitiilmiistiir. 1lk asamada biitiin gorseller 6n incelemeye tabi tutulmus ve
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lettering'in arastirma sorulariyla iliskili boliimleri belirlenmistir. Ikinci asamada her gorsel ayrintili bigimde
yeniden incelenerek harf anatomisi, oran, egim, kontur, dlgek, yerlesim, renk karsitligi, yiizey iliskisi,
illiistrasyonla etkilesim ve grafemik taninabilirlik bakimindan betimleyici notlar olusturulmustur. Ugiincii
agamada bu gozlemler sozciik-bigim iliskisi ve olasi iletisim tonu bakimindan yorumlanmis; her eser igin dort
alt probleme ayni1 sirayla cevap veren biitiinciil bir ¢6ziimleme paragrafi hazirlanmistir. Dordiincii asamada
dokuz eser dort alt problem temelinde karsilastirma matrisinde bir araya getirilmis; dogrudan figiiratif temsil,
cagrisimsal veya kavramsal temsil ve ifadesel uyum oriintiileri 6rnekler arasi karsilagtirmadan tiiretilerek dort
sentez paragrafinda agiklanmistir. Béylece Bowen'in (2009) tanimladig1 gdzden gegirme, ayrintili inceleme
ve yorumlama dongiisii gorsel dokiimanlara uyarlanmistir. Niceliksel derecelendirme yapilmamis; yorumlar
yalnizca gorsel verinin destekledigi dlgiide ifade edilmistir.

Arastirmanin Gegerlik ve Tutarhhg:
Analizin tutarlilifini artirmak i¢in ayn1 gézlem sorulari biitiin 6rneklere uygulanmis, her 6rnek dnce

bagimsiz olarak betimlenmis ve daha sonra 6rnekler arasi karsilastirmaya alinmistir. Bulgular yazilirken harf
bi¢imi, dlgek, yerlesim, renk, yiizey ve illiistrasyon gibi dogrudan gézlemlenebilir 6zellikler dnce belirtilmis;
marka kigiligi ve iletigim tonu gibi yorumlar bu o6zelliklerle iliskilendirilmistir. Dokiimanlarin arastirma
amaciyla iliskisi, lettering ¢oziimlemesine elverisliligi se¢im asamasinda
degerlendirilmistir. Bu yaklasim, dokiimanlarin 6zgiin amaci, baglami, gercekligi, giivenilirligi, dogrulugu
ve temsil niteliginin elestirel bigimde sorgulanmasi gerektigini belirten Bowen'in (2009) onerileriyle
uyumludur. Coziimleme tek arastirmacinin yorumuna dayandigi i¢in kodlayicilar arasi uyum
hesaplanmamistir. Bu sinirliligi azaltmak amaciyla yorumlarin dayandigi gorsel gostergeler ornek
paragraflarinda agikca belirtilmis ve tiiketici lizerinde gerceklestigi dogrulanmamis etkiler olasilik ya da
gorsel cagrisim diizeyinde ifade edilmisgtir.

gorsel Dbutinligi ve

Bulgular
Bulgular iki diizeyde sunulmustur. Once dokuz ambalaj, arastirmanin dort alt problemi dogrultusunda

karsilastirma matrisinde 6zetlenmis; ardindan her eser ayni soru sirasini izleyen tek bir biitlinciil paragrafla
incelenmistir. Boliimiin sonunda 6rnekler arasindaki ortakliklar ve farkliliklar alt problemler temelinde
sentezlenmistir.

Tablo 1. Incelenen ambalajlarin alt problemlere gore karsilastirma matrisi

Ornek Bicimsel miidahale ve Sozciik ve bicim iligkisi iletisimsel islev Okunabilirlik ve
biitiinlesme gorsellik

PrePear Harfler organik armut “Pear” ile armut bigimi Dogal, saglikli ve eglenceli Oranlar degisse de
formuna gore sikistirtlir arasinda dogrudan iirlin konumlandirmasini temel harf yapisi
ve ylizeyle tek kiitlede figiiratif iligki kurulur. destekleyen ayirt edici korunur; okuma
birlesir. kimlik sunar. kontrollii bigimde

yavaslayabilir.

Fit Bread Harfler farkli dlgek ve “Fit” kavrami hareket Aktif yasam ve saglikli Ortiigmeler akisi
yonlerde diizenlenerek halindeki bedenlerle beslenme sdylemini enerjik  geciktirebilir; biiylik
insan figiirleriyle dogrudan gorsellestirilir. bir marka diliyle destekler. o6lgek ve karsitlik
biitinlestirilir. taninirhigt korur.

Manzana Degisken harfler, “Stereo” kavramu ritim, Geng, enerjik ve deneysel Yogun grafik diizen

en Stereo cizgiler ve figiirler ses ve hareket tirtin kisiligi ile ylizey okumay1 yavaslatabilir;
silindirik yilizeye yayilan  ¢agrisimlariyla dolayli temelli ayirt edicilik temel sozciik bigimleri
ortak yapida birlesir. olarak temsil edilir. olusturur. tanmabilir kalir.

Lush Lettering, ambalaj1 “Labyrinth” anlami1 Gizemli ve kesfe dayali Ana ifade yogun

Labyrinth cevreleyen labirent dolambagli gizgiler ve yon ~ marka kimligini biitiinciil dokuda zorlasabilir;
benzeri ¢izgisel degisimleriyle grafik sistemle destekler. nétr ikincil tipografi
oriintiiyle kaynastirilir. kavramsallastirilir. bilgi akisini korur.

Eddy Organik harfler yiiz ve Marka adi figiiratif Eglenceli ve ¢cocuklara Yogun doniisiim ilk

Smoothies  karakter ayrintilariyla karaktere doniisiir; akiskan  yonelik kisiligi ayirt edici okumay1 geciktirebilir;

yeniden bi¢imlendirilip
sise yiizeyine
yerlestirilir.

bigimler iiriin kivamini
cagristirir.

bir marka imzasia
doniistiirtir.

tekrar ve karsitlik
taninirligr destekler.
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Ornek Bicimsel miidahale ve Sozciik ve bi¢cim iliskisi iletisimsel islev Okunabilirlik ve
biitiinlesme gorsellik

Dulcie El yazis1 lettering, kalp, Sevgi ve tesekkiir Samimi, dogal ve 6zenli Duygusal lettering ile
el ve bitkisel ¢izimlerle sozciikleri el yazisinin marka kimligini seri diizenli bilgi
ortak cizgisel dilde kisisel tonuyla ifadesel biitiinliigii i¢inde destekler. tipografisinin ayrilmasi
biitiinlesir. uyum kurar. okunabilirligi korur.

Hey Honey Firca izli, biiyiik ve Giindelik ifade ile Yiizeyde marka kimligi ve Kirpma ve biiyiitme
kirpilmis harfler spontane ve zanaatkar gorsel ayirt edicilik anlik okumay1
silindirik yiizeye gorsel bigim arasinda iliski  potansiyeli olusturur. zorlastirabilir; tekrar
sartlarak grafik forma kurulur. tanmirligr destekler.
dontisiir.

Medové Diizensiz harfler, biyik “Fuazy” sdzciigii biyik Zanaatkar, samimi ve yerel ~ Temel harf yapis1

Fuazy ¢cizgisi ve kavanoz imgesiyle dogrudan irlin ¢agrisimini tekrarlanan ~ korundugu igin figliratif
ylizeyi ortak sistemde figliratif karsilik kazanir. gorsel imzayla destekler. farklilagsma okumay1
birlestirilir. belirgin bigimde

bozmaz.

Not Too Degisken oranli ve Uriin vaadi ile rahat, Marka adi, iirlin vaadi ve Temel harf yapisi,

Sweet kivrimlt harfler dikey eglenceli ve retro gorsel kimligi tek hiyerarside sozciik siras1 ve
ylizeyi dolduran ti¢ bi¢im arasinda ifadesel birlestirerek seriyi karsithik yiiksek

satirlt kiitleye dondistir. uyum kurulur. farklilagtirir. okunabilirligi korur.
i
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Sekil 1. PrePear ambalaj gorseli

PrePear ambalajinda harfler armudun dairesel ve organik siluetine uyarlanmak iizere sikistirilmisg,
genisletilmis ve kavisli sinirlara gore yeniden bi¢imlendirilmis; renk, yiizey ve meyve formuyla biitiinlesen
marka adi lirlin imgesinin yapisal parcasina doniistiiriilmiistiir. “Pear” sozcligll ile armut bigimi arasinda
dogrudan ve figiiratif bir anlam iliskisi kurulmustur. Bu ¢6ziim, lettering'i iirliniin dogal, saglikli ve eglenceli
konumlandirmasini gorsel diizeyde destekleyen, ambalaja ayirt edici bir kimlik kazandirma potansiyeli
tastyan temel temsil 6gesi haline getirmektedir. Oranlarin degismesi dogrusal okuma akisini kismen
yavaglatabilecek olsa da temel harf 6zelliklerinin ve “PRE/PEAR” yapisinin korunmasi sézciik taninirligini
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siirdiirmekte; okunabilirlik gdrsel biitiinliik amaciyla kontrollii bigimde esnetilmektedir.

YHUKANbHOE YHUKANbHOE
PYYHOE _ PYUHOE
MIPOH3BOACTBO fIPOW3BOACTBO

Sekil 2. Fit Bread ambalaj gorseli
Fit Bread ambalajinda biiyiik 6l¢ekli harfler farkli agilarda konumlandirilmis, insan figiirleri harflerin

bosluklarina ve konturlarina yerlestirilmig; yazi1 ile illiistrasyon hareketli bir kompozisyonda
biitlinlestirilmistir. “Fit” kavrami, bedensel hareketi ¢agristiran figiirler ve dinamik harf diizeni araciligiyla
dogrudan gorsel bir karsilik kazanmis; sézciik ile bigim arasinda figiiratif bir anlam iligkisi kurulmustur.
Harf-figlir biitinlesmesi {iriiniin aktif yasam ve saglikli beslenme konumlandirmasini desteklemekte;
ambalaja enerjik ve cagdas bir marka kisiligi ile kategori icinde farklilagsma potansiyeli kazandirmaktadir.
Ortiismeler ve dogrusal diizenin bozulmas1 okuma akiginda kisa bir gecikme yaratabilecek olsa da harflerin
biiyiik d6lgegi, renk karsitligi ve sézciik yapisinin korunmasi ifadeyi taninabilir tutmakta; gorsel hareket ile
okunabilirlik arasinda kontrollii bir denge kurulmaktadir.

Sekil 3. Manzana en Stereo ambalaj gorseli
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Manzana en Stereo ambalajinda harfler degisken biiyiiklik, egim ve yonlerde ¢izilmis; sozciikler
kutunun silindirik yilizeyine yayilan renkli ¢izgiler ve kiigiik figiirlerle i¢ i¢e gegirilerek yazi ile illiistrasyon
arasindaki sinir belirsizlestirilmistir. Lettering elma imgesini dogrudan olusturmamakta, ancak hareketli
yapistyla miizik, ritim ve ¢ok seslilik etkisini ¢agristirarak “Stereo” kavramiyla ¢agrisimsal ve ifadesel bir
iliski kurmaktadir. Ambalaji kusatan bu kompozisyon iriine geng, enerjik ve deneysel bir iletisim tonu
kazandirmakta; lettering'i tek bir 6n yiize baglh bilgi 6gesinden ayirt edici bir yiizey sistemine
doniistirmektedir. Diizensiz yerlesim ve yogun grafik iliskiler okuma akisini yavaglatabilecek olsa da
sozciiklerin temel bigimleri korunmakta; gorsel Ozgiinlik sozciikk taninirligi tamamen terk edilmeden
kurulmaktadir.

Y
Sekil 4. Lush Labyrinth ambalaj gorseli

Lush Labyrinth ambalajinda lettering ince ve tekrar eden ¢izgilerden olusan labirent benzeri agin igine
yerlestirilmis; harfler, dikey ambalaj formu ve yiizeyi kaplayan ¢izgisel dokuyla ortak bir gérsel sistem iginde
kaynastirilmigtir. “Labyrinth” sozciligliniin anlami harflerin somut bir nesneye doniismesiyle degil,
dolambagli c¢izgiler, yon degisimleri ve karmasik yiizey oOrgiisii araciligiyla kavramsal olarak temsil
edilmistir. Bu biitiinlesme markaya gizemli, yogun ve kesfe dayali bir kisilik kazandirmakta; lettering'i
ylizeyde sinirl bir grafik 6ge olmaktan ¢ikararak ambalajin ayirt edici grafik yapisina doniistiirmektedir.
Yogun cizgisel doku ana ifadenin okunmasini giiclestirebilecek olsa da ikincil bilgilerin daha notr
tipografiyle ayristirilmasi, okunabilirlik ile deneysel gorselligin farkli hiyerarsik diizeylerde birlikte
siirdiiriilmesini saglamaktadir.
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h

Eddy Smoothies ambalajinda marka adini olusturan yuvarlatilmis ve organik harfler géz ve yiiz
cagrisimi yaratan ayrintilarla yeniden bigimlendirilmis; lettering, Eddy figlirii ve sise ylizeyindeki biiyiik
Olgekli yerlesim ayn1 bigimsel yapida biitiinlestirilmistir. “Eddy” sdzciigli hem okunabilen bir marka adi hem
de figiiratif bir karakter olarak sunulmus; akiskan harf bigimleri smoothie iirliniiniin kivami ve dogalligiyla
cagrisimsal iliski kurmustur. Bu ¢6ziim markanin eglenceli, sevimli ve c¢ocuklara ydnelik kisiligini
desteklemekte; karakterlesen marka adi ambalajin ayirt edici gorsel imzasi olarak galismaktadir. Yogun
bigimsel doniisiim ilk bakistaki ¢oziimlemeyi kismen yavaslatabilecek olsa da tekrar, renk karsitligi ve
sozcligiin genel yapisinin korunmasi tanmirligi desteklemekte; okunabilirlik ile karakter olusturma islevi
dengelenmektedir.

Sekil 5. Eddy Smoothies ambalaj gorseli

Sekil 6. Dulcie ambalaj gorseli

Dulcie ambalaj sisteminde marka adi1 ve kisa sozciikler el yazisini ¢agristiran akigkan, degisken ve
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kisisel ¢izgilerle bigimlendirilmis; kalp, el ve bitkisel ¢izimlerle ayni ¢izgisel dilde biitiinlestirilerek farkli
ambalaj bicimlerine uyarlanmistir. “With love”, “thank you” ve “made with love” ifadelerinin anlami
dogrudan resmedilmemekte; el yazisinin kisisel ve spontane goriiniimii araciligryla sdzciik ile bigim arasinda
ifadesel bir anlam iliskisi kurulmaktadir. Bu yaklasim markaya samimi, dogal ve ozenli bir kimlik
kazandirma potansiyeli tagimakta; {iriin ¢esitleri boyunca yinelenmesi seri biitiinliigii ve gorsel ayirt edicilik
saglamaktadir. Lettering duygusal marka sdylemini iistlenirken {iriin ad1 ve teknik bilgilerin diizenli
tipografiyle verilmesi sézciik taninirligint ve bilgi akigini korumakta; 6zgiin gorsel karakter ile okunabilirlik
farkli hiyerarsik katmanlarda dengelenmektedir.

e i
. TR

Sekil 7. Hey Honey ambalaj gorseli
Hey Honey ambalajlarinda harfler firca hareketini gdriiniir kilan diizensiz konturlar, degisken ¢izgi

kalinliklari, biiyiik 6lgek ve etiket smirlarini asan kirpmalarla doniistiiriilmils; yazinin silindirik ambalaj
formunu sarmasi fiziksel ylizeyi kompozisyonun etkin pargasi héline getirmistir. Lettering belirli bir nesneyi
dogrudan betimlememekte; “Hey Honey” ifadesinin giindelik séyleyisi ile kisisel, spontane ve zanaatkar
gorsel bigimi arasinda ifadesel bir iliski kurulmaktadir. Bu yiizey yaklasimi marka kisiligini goriiniir kilmakta
ve tekrarlanan giiclii bicimsel kimlik araciligiyla rafta ayirt edicilik ile taninma potansiyeli olugturmaktadir.
Harflerin kirpilmasi ve asir1 biiyiitiilmesi sozciigiin tek bakista okunmasini giiglestirebilecek olsa da tekrar
ve sozcligiin genel yapisi taninabilirligi desteklemekte; okuma akisi, gorsel etkiyi artirmak amaciyla bilingli
olarak yavaglatilmaktadir.
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Sekil 8. Medové Fuzy a
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mbalaj gérseli

Medové Flzy ambalajinda harfler diizensiz konturlar ve degisken yapilarla bigimlendirilmis; “Fuzy”
sOzciiglinlin altindaki kivrimli ¢izgisel form, lettering ile ayni gorsel karakteri paylasarak yaziyr kavanoz
ylizeyiyle biitlinlestirmistir. Marka adindaki “Fuazy” (biyik) sozciigiiyle birlikte degerlendirildiginde bu
kivrimli form, stilize bir biyik imgesini ¢agristirmaktadir. S6zciik anlami biyik imgesine yapilan dogrudan
gonderme araciligiyla figiiratif olarak gorsellestirilmigtir. El iiretimini ¢agrigtiran gériiniim bal ve dogal iiriin
baglamiyla iliski kurmakta; markaya zanaatkar, samimi ve 6zgiin bir kimlik kazandirma potansiyeli tagirken
iirlin ¢esitlerinde yinelenen uygulama ayirt edici bir gorsel imza olusturmaktadir. Harflerin temel yapilari
korundugu ve biyik bicimi sdzciigli bozmadan altina yerlestirildigi icin gorsel farklilagma belirgin bir
okunabilirlik kayb1 yaratmamakta; sozciik taninirligi ile figiiratif temsil birlikte siirdiiriilmektedir.

LYCHEE o

L LEMONADE ol
™ -__

355 mL.

Sekil 9. Not Too Sweet ambalaj gorseli

Not Too Sweet ambalajinda harfler genisleyen ve daralan govdeler, yumusak kivrimlar ve degisken
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oranlarla yeniden bigimlendirilmis; {i¢ satirli biiyiik Olgekli yerlesim marka ifadesini ambalajin dikey
ylizeyini dolduran biitiinsel bir grafik kiitleye doniistiirmiistiir. Lettering “fazla tatli olmama” vaadini
dogrudan bir nesneyle resmetmemekte, s6zel mesajin samimi ve giindelik tonunu yuvarlatilmis, akiskan, retro
ve eglenceli bicimiyle destekleyerek sozel ve gorsel ifade arasinda uyum saglamaktadir. ifadenin marka ads,
iriin vaadi ve temel kimlik 6gesi olarak ¢alismasi; iiriin gesitlerinin nétr tipografiyle verilmesi ve bigimsel
yaklagimin seri boyunca yinelenmesi bilgi hiyerarsisini, farklilagmay:r ve gorsel taninabilirligi
desteklemektedir. Belirgin miidahalelere karsin temel harf yapilarinin, sdzciik sirasinin ve renk karsitligmin
korunmas: okuma akisini desteklemekte; yiiksek gorsel ozgiinliik ile yiiksek okunabilirlik birlikte
siirdiiriilebilmektedir.
Sonug¢, Tartisma ve Oneriler

Bu arastirmanm 6zgilin katkisi, ambalajda lettering kullanimim1 hazir yazi karakteri tiirlerinden
hareketle siniflandirmak yerine, dort iliskisel inceleme odagini birlikte isleten ve farkl: iiriin kategorilerindeki
ornekler arasinda karsilastirmaya elveren bir gorsel ¢oziimleme ¢ergevesi sunmasidir. Cergeve, harf
bigimlerinin gorsel anlam liretimine nasil katildigini 6rnekler iizerinden acgiklamakta; tiiketici davranisi veya
algisal performans hakkinda 6l¢iilmemis sonuglar ileri siirmemektedir.

Dort alt problem birlikte degerlendirildiginde lettering'in ambalajda bigim, temsil, anlam, iletisim ve
okunabilirlik arasinda iligki kuran yapisal bir tasarim 6gesi oldugu goriilmistiir. Harfin bigimsel olarak
doniistiiriilmesi yeni bir gorsel temsil iiretmekte; bu temsil sézciik anlami1 ve marka sdylemiyle iliski
kurmakta; okunabilirlik ise biitiin sistem boyunca ydnetilen bir denge alan1 olarak islemektedir. Bu iligki kati
veya dogrusal bir nedensellik degil, her 6rnekte farkli agirliklarla kurulan karsilikl: bir tasarim diizenidir.

Bulgular, harf bi¢iminin dilsel icerigi korurken gorsel imge ve kavramsal gosterge olarak
isleyebilecegi yoniindeki goriislerle uyumludur (Bartal, 2013, Gray, 1974, Maciel, 2026). Incelenen
orneklerde bu isleyis tek bir bigimde ortaya ¢ikmamus, figiiratif temsil, cagrisimsal temsil ve ifadesel uyum
arasinda degismistir. Bu ¢esitlilik, lettering'i yalnizca el yazisi gdriinimii ya da dekoratif farklilagma
iizerinden tanimlamanin yetersiz kaldigini, harf bigimi ile sdzciik anlami arasindaki iliskinin ¢oziimlemeye
dahil edilmesi gerektigini gostermektedir.

Lettering'in marka ve {iriin sdylemine katkisi, el yazis1 kdkenli bigimlerin samimiyet, dogallik, yerellik
veya zanaatkarlik gibi cagrisimlar iiretebildigini belirten g¢aligmalarla Ortiismektedir (Breathnach ve
Dermody, 2013; Kovacevi¢ vd., 2022; Londofio, 2015). Bununla birlikte bu ¢aligmanin verileri tiikketici
algisin1 6lgmediginden, s6z konusu nitelikler marka kimliginin gergceklesmis sonuglari olarak degil, gorsel
tasarimin sundugu iletisimsel olanaklar olarak degerlendirilmelidir. Ayn1 ayrim, ambalajin rafta fark edilmesi
ve hatirlanmasi gibi sonuglar i¢in de gegerlidir.

Okunabilirlik bulgulari, gorsel 6zgilinliikk ile sozciik tanmirliginin zorunlu karsitlar olmadigini
diisiindiirmektedir. Temel grafemik 6zelliklerin, yeterli 6l¢egin ve renk karsitliginin korundugu 6rneklerde
yogun bicimsel miidahalelere ragmen sozciik yapisi ¢oziimlenebilir kalmigtir. Kirpma, ortiisme ve yogun
ylizey dokusu ise okuma akigini zorlastirabilecek kosullar yaratmistir. Bu degerlendirme gorsel ¢oziimlemeye
dayalidir. Okuma siiresi, dogrulugu veya hatirlama diizeyi 6l¢lilmedigi i¢in sonuglar algisal performans kaniti
olarak yorumlanmamalidir.

Gelecek ¢aligsmalar daha genis ve kategori temelli 6rneklemler kullanabilir; birden fazla kodlayiciyla
analiz tutarlilifini sinayabilir ve gorsel ¢oziimlemeyi okunabilirlik, marka hatirlama, 6zgiinliik algis1 ve satin
alma niyeti 6l¢limleriyle birlestirebilir. Bu arastirmada onerilen dort iliskisel inceleme odaginin farkli gorsel
iletisim ortamlarinda uygulanmasi da gergevenin analitik aktarilabilirligini degerlendirmeye yardimei
olabilir.

Beyanlar
Etik Kurul izni: Bu caligma insan katilimcilardan veya hayvanlardan veri toplamadigi igin etik kurul izni
gerektirmemektedir.
Arastirmacilarin Katki Oram Beyani: Makale tek yazarlidir.
Destek ve Tesekkiir Beyani: Yazar, calisma i¢in destek bildirmemistir.
Catisma Beyani: Yazar, ¢ikar ¢atismasi bildirmemistir.
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FROM WORD TO VISUAL MEANING: THE USE OF
LETTERING IN PACKAGING DESIGN

Ayta¢ Ozmutlu
ABSTRACT

Lettering in packaging design refers to the original drawing or reconstruction of letterforms for a specific brand, product, or communication
context; merely selecting or conventionally arranging an existing typeface does not constitute lettering. Research on packaging typography has
focused predominantly on classifications of existing typefaces, and the relationships among letterform, visual representation, meaning,
communicative function, and legibility in lettering applications have not been examined together in sufficient depth. This study investigates
how lettering applications in packaging design transform letterforms and how these transformations relate to the visual communication system
of the packaging. Designed as a qualitative document analysis, the study examines, holistically and comparatively, nine packaging visuals
selected through purposive sampling and the principle of maximum variation. The analysis focuses on formal transformation and integration
with the packaging surface, the relationship between visual form and word meaning, communicative function, and the balance between
legibility and visual distinctiveness. The comparative evaluation reveals recurring and diverging lettering strategies across product categories
and packaging formats. The findings show that, in the examined examples, lettering works through direct figurative representation, associative
or conceptual representation, and forms that match the communicative tone, thereby giving visual structure to brand and product discourse.
When the characteristic structures of the letters are preserved, visual differentiation and word recognition can be maintained simultaneously;
with more intensive interventions, however, reading may slow down in favor of visual expression. The study does not measure consumer
attitudes, and its conclusions are limited to the visual documents examined. The findings support treating lettering as a structural design element
that integrates the verbal and visual layers of packaging.

Keywords: Lettering, Packaging design, Typography, Visual communication, Brand identity
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