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oz
2009’da yasanan Avro krizi ve ardindan 2015°te Avrupa siirlarina yonelen miilteci akini, Avrupa toplumunda ekonomik
kaygilara ve giivenlik endiselerine neden olmustur. Yasanan krizlerin sosyal ve iktisadi alanda yaratti§1 ciddi sorunlar siyasi
alanda da karsilik bulmus, siyaseten yeni arayiglara yonelen segmen nezdinde iktidardaki neo-liberal merkez partilere giiven
azalmistir. Avrupa toplumu {izerinde rahatsizlik yaratan bu durumu firsata ¢eviren asir1 sag partiler etnik, kiiltiirel ve dini
aidiyetler lizerinden gelistirdikleri popiilist sdylemlerle halk destegini 6nemli dl¢iide artirmistir. Kendi ideoloji ve politikalarini
kamuoyunda gériiniir kilmak amaciyla se¢im kampanyalarinda propaganda afislerine yer veren asir1 sag partiler, se¢men
davraniglarini yonlendirici etkin bir gorsel iletisim stratejisi izlemistir. Siyasi afig kiiltiiriiniin canli bir sekilde siirdiiriildiigii
gelismis Bat1 Avrupa lilkelerinde en fazla gogmen niifusu barindiran Almanya’da, kitlesel gogle birlikte sayisi her gegen giin
artan etnik ve kiiltiirel azinliklar, asir1 sag popilist soylemin temel argiimani haline gelmistir. Bu kapsamda
degerlendirildiginde, Almanya’nin dnde gelen asir1 sag partilerinden ‘Almanya i¢in Alternatif Partisi (AfD)’nin secim
kampanyalarinda kullandig1 propaganda afisleri dikkat ¢eker. Se¢im afislerinde kurgulanmis ‘kadin’ temsilleri iizerinden
yabanct ve gégmen karsit1 bir sdylem gelistiren AfD, iistiin Alman kimligine ve degerlerine vurgu yapar. Kadinlar iizerinden
etnik, dini ve kiiltiirel ayristirma yaparak, kendi ideolojik sdylemini giiclendirir. Bu ¢alisma, AfD’nin siyasi propaganda
afiglerinde siklikla yer verdigi “kadin” imgesi iizerinden insa edilen ideolojik sdyleme odaklanarak, amaca y6nelik 6rneklem
modeliyle sec¢ilen afisleri grafik bigim ve igerik agisindan ele alir.
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Giris

Dikkat ¢ekici estetik bigcimi ve ikna edici sdylemiyle giiniimiiziin en etkili gorsel iletisim araglarinin
basinda gelen afisler, kitlelerle kurdugu dogrudan iliski nedeniyle modern yasamin her alaninda yaygin olarak
kullanilir. Bir fikir ya da diisinceyi yayma, herhangi bir konuda toplumu bilgilendirme ya da bir iirlintin
reklam ve tanitimini1 yapma (Ambrosse ve Harris, 2010: 203) islevinin yanisira, bir amag dogrultusunda hedef
kitleyi belli tutum ve davranislara yonlendirme potansiyeli tagiyan afigler, verilmek istenen mesaj1 en kisa ve
etkili sekilde aliciya iletir. Sosyal ve kiiltiirel konularda toplumu aydinlatmak amaciyla hazirlanan afisler,
siyasal iletisim alaninda da karsimiza ¢ikar. Giiniimiizde kamusal alanin genisleyerek siyasi fikir ve
diisiincelerin tartisildig1 ideolojik bir mekana doniismesi (Cetinkaya, 2011: 115), segmene ulagma noktasinda
afislerin 6nemini daha da artirir. Ozellikle se¢im donemlerinde halka agik alanlarda kendi ideolojilerini
goriniir kilmak isteyen parti ve politikacilar tarafindan kullanigh bir propaganda aracina doniistiiriilen afisler,
se¢men tercihleri tizerinde etkili olur. Se¢menle yiizyiize iliski kurarak gii¢lii bir iletisim saglayan afisler,
secimlerin kaderini belirleyen kararsiz se¢gmenin kazanilmasinda 6nemli rol oynar. Kitlelerin zihinsel ve
duygusal yonlerini harekete gegirme potansiyeli tasiyan afigler, siyasi meselelerin hizli ve kolay bir sekilde
glindeme taginmasina yardimci olur. Avrupa’da siyasi iletisimin en eski araglarindan biri olarak kabul edilen
afigler, segim kampanyalarinin vazgegilmez bir unsuru olarak one ¢ikar. Ozellikle siyasi afis geleneginin
siirdiiriildiigii Almanya basta olmak iizere Isvicre, Fransa ve Ingiltere gibi gelismis iilkelerde, diger iletisim
araclarina kiyasla iiretimi ve dagitimi1 daha ucuz ve kolay olan afisler, kamusal alanda goriiniirliik kazanmak
isteyen siyasi partilere ve politikacilara 6nemli bir avantaj saglar (Seidman, 2008, akt. Geise, 2017: 13-15).
Elektrik direkleri ve reklam panolar1 gibi halka agik alanlarda se¢meni siirekli afislere maruz birakan siyasi
partiler, boylece kendi ideolojilerini yayma ve parti hakkinda vatandasi bilgilendirme firsat1 bulur (Lessinger
ve Holtz-Bacha, 2019: 125, akt: Reitz, 2019: 6-7).

Carpici goriintiisiiyle halka agik yerlerlerde genis bir etki alanina sahip olan afiglerin kamusal alanda
sagladig1 goriniirliikk diizeyi géz Oniine alindiginda, siradan bir vatandasin afislerden kaginmast oldukga
zordur. Ozellikle canli bir afis kiiltiiriine sahip Bat1 Avrupa’da se¢im dénemlerinde niifusun %85°i kadar
genis bir segmen kitlesinin afislere ulagabiliyor olmasi -Almanya Federal se¢imlerinde bu oran %94’e ulasir-
(RoBteutscher ve digerleri, 2018 akt. Steffan ve Venema 2019: 268), secim yarisinda rekabet eden siyasi
partileri genis capli afis kampanyalar1 diizenlemeye sevk eder. Politik hedeflerine ulasmak amaciyla
biit¢elerinin énemli bir kismin1 reklam ve propaganda faaliyetlerine ayiran siyasi partiler etkin bir gorsel
iletisim stratejisi izleyerek, segmen davranislari iizerinde etkili olmaya c¢alisir. Planli bir tasarim siireci
sonunda ortaya ¢ikan kampanya afislerinde, se¢menin duygularin1 harekete geciren dramatik imgelere ve
vurucu sOylemlere odaklanilir. Mesajin alimlanmasi i¢in izleyiciye birka¢ saniyelik kisa bir zaman ayrilan
afiglerde basit, sade ve acik bir dil tercih edilir. Deneyimli siyasal iletisim uzmanlar1 danigsmanliginda
profesyonel reklam ajanslari tarafindan hazirlanan afislerde kisa ve net sloganlara, okunakli bir tipografiye
ve anlagilir tasvirlere yer verilir (Lessinger, Moke ve Holtz-Bacha, 2003, akt. Arendt, Marquart ve Matthes
2015: 4-5).

Bir¢ok partinin se¢im basarisina etki eden propaganda afigleri, yiiriitiilen kampanyanin giiciine ve
partinin se¢im kazanma potansiyeline isaret eder (Dumitrescu, 2011: 942). Ayn1 zamanda partinin vaatleri
hakkinda se¢meni bilgilendiren afisler, siyaseten izlenecek yol ve benimsenen ideal politikalarla ilgili
ideolojik ipuglar1 verir. Bu kapsamda degerlendirildiginde, Avrupa’da asir1 sag partilerin 6nde gelen
temsilcilerinden ‘Almanya icin Alternatif (AfD) Partisi’nin se¢im kampanyalarinda kullandig1 propaganda
afisleri dikkat ¢eker. Toplumda yabancilara yonelik etnik ve kiiltiirel ayrimi derinlestiren gogmen karsiti
poplilist sdylemleriyle 6ne ¢ikan AfD, kuruldugu 2013 yilindan itibaren girdigi se¢imlerde kamuoyu
destegini siirekli artirarak énemli bir basar1 elde eder. Iktidarin uyguladigi mevcut politikalardan rahatsizlik
duyan se¢mene yonelik politik bir sdylem gelistiren AfD, Alman toplumunun i¢inde bulundugu konjonktiirel
ydnelimi siyasi firsata gevirir (Meg, 2018: 137). Ulke genelinde asir1 sag sdylemin yayilmasi igin segim
kampanyalarinda kullandig1 kiskirtict afislerle daha fazla segmene ulasmay1 hedefleyen AfD, saf ve beyaz
Almanlara vurgu yapan etno-milliyetgi ve Islam karsiti imajlar ve sdylemlerle (Doerr, 2021: 3) iilkedeki
yabanci azinligi, Alman toplumunun etnik ve kiiltiirel homojenligini bozan varolugsal bir tehdit olarak
gosterir. Bu tehdidi se¢im afislerinde cinsiyet¢i bir modelle kullandig1r “kadin” tasvirleriyle gii¢lendirir.
Propaganda afislerinde geleneksel kiyafetli beyaz Alman kadinlara, hamile veya evde ¢ocuk bakan Alman
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annelere, kariyer sahibi ¢alisan kadinlara, bikinili ve ¢iplak kadin viicutlarina, cinsel siddet tehdidi altinda
savunmasiz kadinlara ve miisliman gé¢men kadinlara yer veren AfD, kurgulanmis “kadin” temsilleri
iizerinden kendi politikalarini goriiniir kilmaya ¢alisir. Bu ¢alisma, ‘Almanya i¢in Alternatif Partisi’nin se¢im
afiglerinde siklikla kullandigi “kadin imgesi” iizerinden ingsa edilen ideolojik sdyleme odaklanir. Amaca
yonelik 6rneklem modeliyle segilen propaganda afisleri grafik bigim ve igerik agisindan ele alinir.

Avrupa’da Yiikselen Asir1 Sag ve Almanya I¢in Alternatif Partisi (AfD)

2007 yilinda ABD’de baslayip daha sonra Avrupa’ya yayilan finansal kriz, Avrupa Birligi’nde
uygulanan ekonomik ve parasal biitiinlesme politikalarini tartismaya agar. Birlige iiye iilkelerde yasanan
iktisadi ve mali sorunlar iktidardaki neo-liberal merkez partilere duyulan giiveni azaltir. Refah seviyesindeki
diisiis, gelir dagilimindaki adaletsizlik, artan issizlik, kamu ve sosyal giivenlik harcamalarinda yapilan
kisitlamalarla bag etmek zorunda kalan Avrupa toplumu, siyaseten yeni arayislara yonelir. Ekonomik kaygi
ve giivenlik endiselerinin arttig1 bu donemde, ana akim parti politikalarindan rahatsizlik duyan se¢men
nezdinde, siradan vatandasin sorunlarini dile getiren asir1 sag partilere destek artar. Krizin yikici etkileriyle
ylizlesen alt gelir grubuna mensup kesimlerin sosyal, siyasi ve ekonomik ¢ikarlarin1 korumaya yonelik
politikalar izleyen asir1 sag partiler, “seckinci” sisteme kars1 “yerli halki” koruyan popiilist sdylemleriyle
se¢men tabanini ciddi oranda genisletir (Aknur, 2020: 419-420).

2009’daki Avro krizinin ardindan 2015 yilinda basta Suriyeliler olmak iizere yiizbinlerce siginmacinin
Avrupa sinirlarina akin etmesiyle birlikte ortaya ¢ikan miilteci krizi, Avrupa Birligi’ne iiye iilkelerde teror
ve giivenlik endigelerinin artmasina neden olur. Kitlesel go¢ hareketlerinin Avrupa’da yarattigi sosyal,
siyasal, kiiltiirel ve ekonomik sorunlar Macaristan, Almanya, Avusturya, Hollanda, Fransa, Birlesik Krallik
ve Iskandinav iilkelerinde asir1 sag partilerin giiglenmesine neden olur. Almanya’da “Almanya igin Alternatif
(AfD)”, Fransa’da Le Pen 6nderliginde “Ulusal Cephe (FN)”, Ingiltere’de “Birlesik Krallik Bagimsizlik
Partisi (UKIP)”, Macaristan’da Orban liderligindeki “Macar Yurttas Birligi (Fidesz)”, Avusturya’da
“Avusturya Ozgiirliik Partisi (FPO)” ve Hollanda’da asir1 sagct Wilders onciiliigiinde “Ozgiirliik Partisi
(PVV)” basta olmak iizere gogmen karsithigiyla dne ¢ikan asir1 sag partiler segmen destegini 6nemli 6l¢iide
artirir (Tahincioglu, 2020: 285). 11 Eyliil Saldirilar1 sonrasi tim diinyada yiikselise gecen asiri sag
egilimlerin, koklii bir demokratik kiiltiire sahip gelismis Avrupa iilkelerinde de, 6zellikle Almanya gibi etnik
ve kiiltiirel ¢esitlilige sahip iilkelerde, giic kazandigi goriiliir. II. Diinya Savasi’nin ardindan asir1 sag
fraksiyonlarin siyasi temsili noktasinda sinirlayici hassas politikalar izleyen Almanya’da, Soguk Savas’in
son buldugu 90’11 yillarla birlikte yasanan mali kriz ve gd¢men sorunu, sag popiilizmi yeniden giindeme tasir
(Goziev ve Ozcan, 2020: 78). Almanya’da Merkel hiikiimetinin Euro’yu kurtarma paketine kars1 ¢ikan bir
grup iktisat¢1 ve gazeteci tarafindan 2013 yilinda kurulan “Almanya i¢in Alternatif Partisi (AfD)”,
Almanya’nin Euro’dan vazgegerek Mark’a geri donmesi gerektigini savunarak, hiikiimete kars1 agik bir
mubhalif durus sergiler (Atikkan, 2014: 132). Kurulusundan kisa bir siire sonra 2017 Federal se¢imlerinde
%12,6’11k oy oraniyla 6nemli bir basar1 elde eden AfD, {igiincii biiyiik parti olarak girdigi mecliste agir1 sag1
temsilen Alman siyasetine yon verir (Okumus, 2021: 102). Baslangigta Avrupa Birligi’ne kars1 slipheci
tutumu ve Avro karsithigiyla siyaset sahnesine ¢ikan parti, toplumda rahatsizlik yaratan gé¢ sorununu siyasi
sOyleminin temel argiimani haline getirirerek zamanla asir1 sag bir yonelim sergiler. Almanya’ya ulasan
siginmact sayisindaki hizli artigla birlikte iktidarin gogmenlere yonelik “acik kap1” politikalarini elestiren
AfD, iilkede ekonomik ve sosyal sikintilarin kaynagi olarak gordiigii siginmacilara yonelik
otekilestirici/kutuplastirici popiilist sdylemlerle kamuoyu destegini 6nemli dlgiide artirir. Avrupa Birligi’nin
¢ogulcu politikalarina, kiiresellesme ve ¢ok kiiltiirliiliige karsi ¢ikan AfD, toplumsal hiyerarsik diizende yerli
Alman kimligini ve kiiltiiriinii diger yabanci kiiltiirlerden iistiin tutan bir anlayis sergiler (Aknur, 2020: 425-
426). “Kiiltiir, dil ve kimlik” politikalarina yer verdigi parti programinda baskin Alman kiiltiiriine vurgu
yapan AfD, iilkede sayis1 her gecen giin artan yabancilari/go¢gmenleri/miisliimanlari geleneksel Alman
degerlerine tehdit olarak goriir (AfD, 2017). Alman halkinin etnik kimlik ve kiiltiirel degerlerini kaybetme
tehdidine kars1 “yerlilik” iddiastyla 6ne siirdiigli asimilasyon politikalarini destekler.

AfD’nin Propaganda Afislerine Yansiyan Kadin imgesi

2000’11 yillarin baglangicindan itibaren Orta Dogu ve Kuzey Afrika’dan Avrupa’ya dogru kitlesel gog
hareketlerinin belirgin sekilde artmasi, Avrupa toplumu igerisinde go¢ kaynakli korku ve endiseleri giindeme

1239



Tungel, Ouz. “Siyasi Propaganda Afislerinde Kadin imgesi: Almanya igin Alternatif Partisi (AfD) Ornegi”. idil, 96 (2022 Agustosl): s. 1237-1249. doi: 10.7816/idil-11-96-08

tagir. 2015 yilinda Suriye’de yasanan i¢ savas neticesinde yerlerinden edilen milyonlarca insanin Avrupa
sinirlarin1 zorlamasi beraberinde bir¢ok sorun yaratir. Siginmacilardan duyulan rahatsizligin had sathaya
ulagsmast Avrupa vatandaglarinin go¢ ve gocmene bakisini olumsuz etkiler. Toplumda go¢gmenlere karsi
olusan direng, AB’ye {iiye iilkeler arasinda serbest dolasim ve sinir giivenligi konularinda hararetli
tartigsmalara neden olur. Miilteci krizinin ekonomik ve sosyo-kiiltiirel alanda yarattig1 olumsuz etkiler siyasi
alanda da karsilik bulur. Irk¢1 ve yabanci karsiti popiilist sdylemlerin iist perdeden seslendirilmesine firsat
veren bu ortam asir1 sag partilere destegi artirir (Akdogan ve Atalay, 2017: 2438, 2441).

Gogle birlikte Avrupa’da giderek artan etnik ve kiiltiirel ¢esitlilik, siyasi alan1 yeniden sekillendirerek
insan haklar1 temelinde farkli kiiltiirleri kucaklayan Avrupa diisiincesini savunan partilerle, gdgmenlere ve
yabancilara kars1 politize olmus se¢menin taleplerini merkeze alan radikal sag partiler arasinda ideolojik ve
politik ¢atisma alani yaratir. Kozmopolit ve ilerici toplumsal degerleri savunan sol siyasi partiler ile
geleneksel degerleri savunan sag partiler arasinda yasanan rekabet ve derin goriis ayriliklari, toplumsal
boliinmelere neden olur. Sol partiler agik sinirlar, etnik ve kiiltiirel gesitlilik, toplumsal cinsiyet esitligi gibi
konular1 giindeme tasirken, sag partiler geleneksel aile yapisina ve degerlerine, gogle baglantili etnik,
kiiltiirel, ekonomik ve demografik tehditlere vurgu yapar. Ozellikle gogmen karsiti siyasi sdylemleriyle
kamuoyu destegini artiran asir1 sag partiler, etnik ¢esitliligin toplumsal dayanigsma baglarini kopardigini 6ne
siirerek artan yabanci niifusa karsi1 yerli niifusun korunmasina yonelik politikalar izler. Azalan dogum oranlari
nedeniyle Avrupa’nin demografik gelecegi icin ailenin ve anneligin 6nemine dikkat ¢ekerek, yerli kadinlart
daha fazla ¢ocuk sahibi olmaya ve evde cocuk bakmaya tesvik eder. Avrupa’daki sag partilerin gogu,
kadinlar1 tamamen isgiicii piyasasinin disinda birakmadan ekonomik bagimsizliklarini elde edebilecegi,
¢ocuk yapma isteklerinin Oniine gegmeden kariyerlerine devam edebilecekleri dogum merkezli bir aile
politikasini savunur. Parti programinda geleneksel aile baglarina vurgu yapan Almanya I¢in Alternatif (AfD)
Partisi’nin 2017 Almanya Federal se¢imlerinde kullandigi tartigmali afis (Gorsel 1), partinin Alman
kadinlarini iilkeleri i¢in gocuk yapmaya 6zendiren ideolojik sdylemini gii¢lendirir. Beyaz bir hamile kadinin
karnin1 belirgin bir sekilde gosteren siyasi afiste, diisiik dogum oranlari nedeniyle giderek yaslanan
Almanya’nin daha fazla gdgmene ihtiyact oldugunu savunan Merkel iktidarinin gégmen politikas: elestirilir
(Dancygier, 2020: 56-59). Cinsiyet farkliliklarinin “dogalligina’ yaptigir vurgu ve kitlesel gogiin kadin ve
¢ocuklar iizerinde yarattig1 giivensizlik ve tehdide karst one siirdiigii goriislerle segmen tabanindan biiyiik
destek goren AfD, se¢im kampanyalarinda kullandig: afislerde hedef kitlenin duygularini uyarmak igin
ozellikle kadin temsiline yer verir. Kadin ve toplumsal cinsiyet meselelerini partinin ideolojik sdyleminin ve
siyasi hedeflerinin ayrilmaz bir pargasi haline getiren AfD, geleneksel aile politikalarini destekler. Sag
poplilizmin anti-feminist, cinsiyet¢i, irk¢i, ataerkil ve otoriter toplum ideolojilerini siyasi programinin
merkezine alan AfD, se¢cim kampanyalarinda geleneksel medya ve yeni medya araglarini etkin bir sekilde

kullanir (Gutsche, 2018: 25).
~Neue Deutsche?”l

Machen wir selber.

=

TRAUDICH Af
DEUTSCHLAND!

Gorsel 1. ,,Neue Deutsche?” Machen wir selber. [“Yeni Almanlar m1?” Biz kendimiz yapariz.]
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Almanya bagsta olmak ilizere Avrupa’daki diisiik dogum oranlarina dikkat ¢ekmek amaciyla hazirlanan
kampanya afisinde, tipik Alman topografyasini temsil eden kir manzarasinda yesil ¢imenlere serdigi
battaniyeye uzanan beyaz tenli hamile Alman kadini, karnin1 zar zor 6rten mavi-beyaz ¢izgili gomlegi ve kot
pantolonuyla tasvir edilir. Anne olacaginin heyecaniyla giiliimseyen kadinin sadece yiiziiniin bir kismi
gosterilir. Sol eliyle karnina dokunan anne dogacak gocugunu sefkatle korumaktadir. Annenin karnini 6rten
mavi beyaz seritli gomlek ise AfD’nin kurumsal renkleriyle iliskilendirildiginde farkli bir anlam tasir.
Geleneksel ailenin koruyucusu olarak AfD, sayisi hizla artan yabanci niifusa karst Alman niifusunu
savunmaktadir. Go¢gmen kadinlar yerine daha fazla Alman kadinin dogum yapmasini tesvik eden planl ve
dengeli bir niifus politikasiyla go¢menlere ihtiya¢ kalmadan Almanlar kendi niifuslarint koruyabilecektir
(Cak1 ve Topbas, 2018: 68-69). Afisin {ist iigte birlik kisminda kalin ve gii¢lii bir tipografiyle “Neue
Deutsche?” Machen wir selber.” (“Yeni Almanlar m1?” Biz kendimiz yapariz.) ifadesine yer verilir.
Turkuaz zemin tizerinde AfD'nin logosunun ve sloganinin yer aldigi alt tigte birlik kisimda “Kendine Giiven
Almanya!” sloganiyla Alman halki cesaretlendirilir (Reitz, 2019: 33, 50).

Afisin merkezine yerlestirilen geng ve giiglii sarigin anne adayi, saglikli Alman nesillerini yetistirmeye
hazirdir. Ulkesine karsi sorumlulugunu yerine getirmenin sevincini ve gururunu yasamaktadir. Avrupa’da
yasanan siginmaci krizinin yarattigi demografik sorunlara dikkat ¢eken slogan, her gegen giin yaslanan ve
azalan Alman niifusunun nasil bir tehlike altinda olduguna vurgu yapar (Sasmaz, 2020: 81). Alman
vatandaslarinda kaygi ve endise yaratacak boylesi bir tehdide karsi se¢gmeni ¢oziime ¢agiran AfD, vurucu bir
sOylemle izleyicinin duygularina hitap eder. Kuruldugu giinden bu giine, Alman ulusunun yok olmasini
onlemek ve iilkeye digaridan gelen yabanci akinina kars1 "demografik gerilemeyi" durdurmak icin ¢esitli
stratejiler ve araglar gelistiren AfD, yabancilar tarafindan yutulma tehdidine kars1 yerli niifusun korunmasina
yonelik aktif bir niifus politikasi benimser (Gutsche, 2018: 26). Evin ge¢imini saglayan bir baba, ev hanimi
anne ve ¢ocuklardan olusan ataerkil ¢ekirdek aile modelini Alman toplumunun temeli olarak ideallestiren
AfD, tasidigr degerler ve cinsiyet rolleriyle Alman neslinin devamini saglayan ailenin giiclendirilip
korunmasini savunur. Artan yabanct niifusa kargi dramatik bir diislis yasayan saf Alman irkint korumak i¢in
aileyi on plana c¢ikaran AfD, kati bir toplumsal cinsiyet diizenini savunarak kadinin dogurganlik roliinii
yuceltir. “Kitlesel go¢ yerine daha fazla ¢ocuk” mottosuyla, diisiik dogum oranlarin1 Avrupa’nin kiiltiirel
¢esitliliginin ve zenginliginin gelecek nesillere tasinmasinda en biiyiik engel olarak goriir. Niifusu azalan
medeniyetlerin birgiin tarih sahnesinden ¢ekilecegini dile getiren AfD, niifus kaybina karst Alman halkin1
korumak i¢in ‘besik savast’ ¢agrisinda bulunur (Heinemann, 2022: 374, 381).

N corka? I
i,,Burka?” 2

Ich steh’ mehr auf
Burgunder!

TRAUDICH AfD

DEUTSCHLAND!

Gorsel 2. ,,Burka?” Ich steh’ mehr auf Burgunder! [“Burka m1?” Ben daha ¢ok Burgundy (Bordo sarabina)
bayilirim!]

Farris’in “Feminist ve femokratik milliyet¢iligin” kisaltmasi olarak kullandigr femo-milliyetgi
temalar1 kullanan Avrupa’daki asir1 sag partiler, irk¢1 ve yabanci karsiti ideolojilerini gliglendirmek amacryla
Bati’ya ait olmayan gd¢menleri ve Avrupa toplumunun dokusunu bozan islam’1 damgalayici temsillere yer
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verir. Kadin diigmani bir din ve kiiltiir olarak Islam’dan korunmasi gereken beyaz Avrupali kadini kendi
himayesi altinda 6zgiirlestirilen pasif kurbanlar olarak aragsallastiran popiilist partiler, kadin haklarinin
savunuculugunu istlenerek se¢gmen tabanini genisletir (Farris, 2017: 2-4). Alman degerleri tizerinde 6nemli
bir tartigma alani yaratan “kadin” temsili, milliyet¢i popiilizmi giiclendiren sembolik anlamiyla ulus
insaasinda kullanigh bir figiir olarak ortaya ¢ikar. AfD’nin siyasi afislerinde saf Alman halkint ve yagsam
tarzin1 simgeleyen kiyafetlerle sunulan beyaz tenli kadinlar (Gorsel 2), Alman kimligi ve Kkiiltiiriiyle
bagdasmas1 miimkiin olmayan yabanci bir medeniyet arasinda asilmaz bir mesafeyi temsil eder.

Afiste, geleneksel Alman giysileriyle yesil bir iiziim baginda sag elleriyle tuttuklar1 kadehlerle sarabin
tadin1 ¢ikaran farkli yas grubundan beyaz tenli ii¢ Alman sarap kraligesine yer verilir. Afisin merkezine
yerlestirilen kadinlar giilimseyen yiiz ifadeleriyle izleyicide yakinlik hissi dogurur. Alman dogasini
simgeleyen mavi gokylizii ve yesil kir manzarasindan olusan zengin arka plan, canli renkleriyle izleyicide
pozitif duygu yaratir. Posterin {ist {igte birlik kisminda {i¢ satir halinde yazilan ,,Burka?” Ich steh’ mehr auf
Burgunder! [“Burka m1?” Ben daha ¢ok Bordo’ya bayilirim] ifadesi yer alir. Avrupa’ya 6zgii meshur tizim
baglarindan birinde tiretilen yoreye has en iyi Alman saraplarindan birine yer verilen afiste, segmenle yakinlik
kuracak kiiltiirel motifler kullanilarak daha sempatik ve olumlu bir parti imaj1 yaratilmaya calisilir. Afisin alt
icte birlik kisminda ise kampanya slogani ve AfD logosu yer alir (Reitz, 2019: 27). Afiste dogrudan
yabancilara/miisliimanlara yonelik negatif sdylem igeren suglayici gorsellere yer verilmez. Gorsel olarak
tasvir edilmeyen ancak yazili soylemle ya da ima yoluyla atifta bulunulan tehdit edici aktorlerin ortiik bir
sekilde yer aldig: afiste, yabancilar ile yerli Almanlar arasindaki kiiltiirel farkliliklara dikkat ¢ekilir. Burka
yerine geleneksel kiyafetleri tercih eden sarap kraligeleri Alman degerlerini temsil eder. “Burka?” ifadesiyle
miisliman kadinlarin geleneksel giyim tarzina gonderme yapilirken, ellerinde tuttuklar:1 sarap kadehleriyle
de alkollii ickiyi haram sayan yabanci bir kiiltiir hedef alinir. Dogrudan izleyiciyle géz temasi kuran kadinlar
viicut dilleriyle ve havaya kaldirdiklar1 kadehlerle kendilerine katilmaya davet eder. Biz-onlar ayrimini
gliclendiren ikili karsitliklar yoluyla Alman gelenek ve goreneklerinin 6ne ¢ikarildig: afiste; dini inanglari,
giyim ve kusamlari, yeme-igme aligkanliklar1 sebebiyle miisliimanlar Alman kiiltiiriinii ve degerlerini tehdit
etmektedir (Reitz, 2019: 40, 45).

Afis metninde tirnak igine alinan “Burka?”, beyazlarin ¢ogunlukta oldugu sekiiler Avrupa’da ve
Almanya’da Islam’1 kiiltiirel ¢esitliligin bir pargasi olarak géren anlayisin aksine, miisliiman kadinin tesettiir
kiltiirtinii kiigcimseyen ve asagilayan radikal bir sembol olarak kullanilir (Korteweg ve Yurdakul 2014, akt:
Doerr, 2021: 10). “Alman olmak ve Alman kalmak istedigini” ilan eden AfD, Bati Hiristiyan kiiltiirii
disindaki insanlari, Alman halkinin bir pargasi olarak gormedikleri beyan eder. Partiye goére Almanya,
korunmast gereken en biiyiik Avrupa kiiltiir {ilkelerinden biridir (AfD, 2017: 47). Bu yiizden devlet ve sivil
toplum, Alman kiiltiirel kimligini egemen kiiltiir olarak savunmak zorundadir. Alman kiiltiirliniin,
edebiyatinin, miiziginin ve sanatinin gelecek nesiller i¢in korunmasi partinin 6ncelikli hedeflerinden biridir.
Ulkede yasayan yabanci azinliklarin kiiltiiriinii Alman kimligine yonelik en biiyiik tehlike olarak géren AfD,
disaridan ithal edilen degerleri yerli Alman kiiltiiriiyle esitleyen yaklagimlarin toplumsal baris1 tehdit ettigine
vurgu yapar (Atag, 2019: 29-30). Partinin bu goriiglerini yansitan afiste, Alman kiiltiiriinii yansitan imgeler
one cikarilarak se¢men davramislari etkilenmeye calisilir. Se¢im kampanyalarinda Islam karsiti, etno-
milliyet¢i ve otekilestirici bir sdylem gelistiren AfD, Alman kiiltiirii ve Islam arasindaki kliselesmis
karsitliklardan yola gikarak, islam’in Almanya’ya ait olmadig fikrini pekistirir. Miisliimanlarin Almanya’nin
bir pargasi olarak goriilemeyecegini iddia ederek, lilkeye disaridan gelen yabanc1 kiiltiirlerin Alman kiiltiirtinii
yok edecegi tehdidi vurgulanir (Gedmin, 2019).

Bir diger afiste, Almanya'nin farkli bolgelerinden geleneksel giysiler iginde ii¢ orta yasli beyaz kadin
tasvir edilir. Soldaki Bavyerali kadin {istii dar alt1 genis bir Dirndl ile ortadaki kadin Almanya’ya 6zgii bir
Slav grubu olan Sorbik halkinin beyaz basligi ve elbisesiyle en sagdaki kadin ise Kara Orman’in
Schwarzwilder bolgesine ait kirmizi toplu Bollenhut sapkasiyla izleyiciye giilimsemektedir. Etnik kdken ve
itk ¢esitliliginin elbiseler iizerinden kurgulandig: afiste (Hilss, 2019: 37), Almanya’nin tarihi derinligi ve
kiltiirel ¢esitliligi vurgulanir. Mavi bir gokyiiziiniin altinda sar1 misir tarlasinin 6niinde duran ve dogrudan
izleyiciye giilimseyen kadinlar bagparmaklarini kaldirarak hedef kitleye giiven hissi verir. “Bunte Vielfalt?”
Haben wir schon. [“Renkli ¢esitlilik mi?” Bizde var zaten.] ifadesi, daha onceki afislerde oldugu gibi
kompozisyonun iist iicte birlik kisimda ayn1 noktada konumlandirilir. Ayni durum, kampanyanin slogani ve
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afisin alt kisminda yer alan parti logosu igin de gegerlidir (Reitz, 2019: 26). Yukaridaki {i¢ afiste gorsel ve
metinsel igerikler farkli farkli olsa da gorsellerin boyutu, yazi tipi ve diizeni aynidir. Parti kimliginin bir
parcasi haline gelen agik mavi renk tasarimin 6nemli bir pargasi olarak siklikla kullanilir (Kobayashi, 2022:
37, 38). Alman ulusuyla bagdasmayan farkli gelenek, deger yargilar1 ve yasam tarzlarina sahip yabancilarla
homojen Alman kimligi ve kiiltiiriinlin birbirine karigtiritlmadan varligini siirdiirmesine dikkat ¢eken afiste,
ulusal kimlik {izerinden bir aidiyet duygusu insa edilir (Schabio, 2021).

- - “ﬂ
,,Bunte Vielfalt?”

Haben wir schon.

TRAUDICH AfD
DEUTSCHLAND!

Gorsel 3. ,,Bunte Vielfalt?” Haben wir schon. [“Renkli Cesitlilik mi?” Bizde Var Zaten.]

Siyasi rakiplerini seckinci ve elitist olarak nitelendiren AfD, propaganda afislerinde siradan Alman
vatandaslarina yer vererek parti ile se¢cmen arasindaki mesafeyi azaltir (Reitz, 2019: 39). Manipiile edilmeden
gilinliik yasamdaki dogal halleriyle gosterilen karakterler, AfD’yi siradan insanlarin partisi haline getirir
(Kobayashi, 2022: 43). Sag popiilizm, segkinleri suglayarak “halka” yakinlik gdstermek ya da “halk” i¢indeki
azinliklar1 diisman olarak gostererek kendi sdylemlerini hedef kitleye iletmek amaciyla ortak bir tarih ve
yaygin bir kiiltiirle birbirine bagli homojen bir grup olarak nitelendirdigi “saf ulus” kavramini, ulusal ge¢mise
dayali nostaljik unsurlar1 ve mitleri kullanarak dile getirir. Kollektif bellek ve ulus kimlik ingasi igin
kullanilan bu strateji (Wettstein vd. 2016; Ernst vd. 2017; Schmuck and Hameleers 2020; Wolf, 2017, akt:

Bast, 2021: 2-3), AfD’nin propaganda afislerinde belirgin bir sekilde one ¢ikar.

Ulusal kimligi yiicelterek, kiiltiirler ve medeniyetler arasi iliskileri hiyerarsik bir diizende siniflandiran
Leitkultur, Avrupa’nin demokratik ve sekiiler medeniyet kimligini ve degerlerini dnceleyen bir kavram olarak
one ¢ikar. Yogun go¢ hareketleriyle birlikte etnik, kiiltiirel ve dinsel ¢esitliligin yasandigi bir cagda,
¢ogulculuk soylemlerinin Avrupa’y: tehlikeli bir ¢atigmaya siiriikledigi fikrinden yola ¢ikarak, toplumsal
biitiinlesme amaciyla Alman kiiltiirii ve degerleriyle asimile olmanin dniinii agan 6ncii kiiltiir kavrami, sosyal
hayatta Almanca konusan ve Alman gibi davranan, egemen Alman kiiltiirii ve degerlerini 6ziimseyen
Almanlastirilmis bir gégmen profili ¢izer (Aslan, 2021). 1990°’larin sonunda Suriye kokenli Alman siyaset
bilimci ve sosyolog Bassam Tibi tarafindan giindeme tasinan “Leitkultur” (Alm. “Deutsche Leitkultur / ing.
Leading Culture veya oncii kiiltiir/egemen kiiltiir/ ¢ekirdek kiiltiir) fikrini savunan AfD, Alman dilini ve
geleneksel kiiltiiriini Alman kimliginin temeli ve toplumsal biitiinlesmenin 6n kosulu sayar (Gedmin, 2019).
Kiiltiirti, degerleri, tarihi, dili, dini, sanatsal ve bilimsel ¢aligmalara onciiliik eden aydinlanma felsefesiyle
Alman kimliginin nesilden nesile aktarilmasini savunan AfD, Leitkultur (6ncii kiiltiir) kavramini ulus kimlik
insaasinda Alman toplumunu diger kiiltiirlerden ayiran biitiinlestirici ortak bir deger olarak tanimlar. Ortak
degerlerden yoksun toplumlarin kaginilmaz sekilde ¢atisacaginit one siiren AfD, pargalanmig bir toplum
yaratan ¢okkiiltiirliiliige kars1 ¢ikar (AfD, 2021: 158).
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.,r ~uUnd was ist

lhr Grund
fur Deutschland
zu kampfen?”

, ’i—"u -
TRAU DICH, DEUTSCHLAND!

Gorsel 4. ,,Und was ist Thr Grund fiir Deutschland zu kdimpfen?” Frauke Petry Vorsitzende der AfD [“Peki
Almanya I¢in Neden Savagmalisin?” AfD Baskani Frauke Petry]

Avrupa'daki asir1 sag popiilist partiler agirlikli olarak erkekler tarafindan yonetilip desteklense de, son
zamanlarda bu partilerin se¢gmen tabanini genisletip kadin segmen destegini en iist diizeye ¢ikarmak ve
kadinlar1 daha iyi temsil etmek amacryla yiiksek statiilii kadin liderlere ve kadin milletvekillerine daha fazla
yer verdigi goriiliir. Kadinin toplumsal roliine iligkin muhafazakar tutumuyla 6ne ¢ikan asir1 sag partilerin
kadinlarla uzlas1 kurma c¢abasina isaret eden bu durum (Week ve Meguid, vd., 2022: 1) AfD’nin se¢im
afislerine de yansir. 2017 segimlerinde parti tiyelerinin yalnizca % 13’{iniin ve partiye oy verenlerin 1/3’iiniin
kadin oldugu disiinildiginde (Kaiser, 2022) siyasi rakiplerine kiyasla diisik bir kadin se¢cmen ve
milletvekili oranina sahip AfD, se¢im afislerinde kadinlara yer vererek se¢gmen iizerinde olumlu bir imaj
yaratmak ister. Bati Avrupa lilkelerinde se¢mene siyasi bir mesaj gondermek amaciyla ¢ocuklu bayan
politikacilar nadiren kullanilsa da, AfD’nin kampanya afislerinde partinin taninmis kadin liderlerinden
Frauke Petry ve bebegine yer vermesi oldukca dikkat ¢eker. (Gorsel 4) AfD’nin kurucusu Bernd Lucke’nin
ardindan 2015 yilinda baskan secilerek partinin en 6nemli kadin liderlerinden biri haline gelen Frauke Petry
(Neumann, 2016), partinin odak noktasini ekonomiden go¢ ve miilteci sorununa ¢evirmede kilit rol oynar.
Se¢men tabanini genisletmek amaciyla gégmen/yabanct karsit1 sdylemleriyle one ¢ikan Petry’nin (Gedmin,
2019) se¢im afislerinde yer almasi, onun partideki gii¢lii konumuna ve se¢gmen iizerindeki etkisine igaret eder.
Sansdlye Merkel’in 2015 yilinda iilke sinirlarini bir milyondan fazla miilteciye agma kararina tepki gosteren
Petry, gd¢ karsiti goriislerinin yanisira Alman kiiltiiriiniin iistiinliigiine vurgu yapan Islam karsiti
sOylemleriyle de dikkat ¢eker (Atag, 2019: 22). Cogu zaman iilkedeki yabanci erkeklerin kurbani olarak veya
herhangi bir tehdide ya da saldirtya kars1 korunmasi gereken savunmasiz ve masum bir obje olarak gdsterilen
kadin imgesi, AfD’nin se¢im afiglerinde siyasetin bir 6znesi olarak ‘gii¢lii kadin’a doniisiir. Partinin diger
afislerinde geleneksel giysileriyle gosterilen veya cinsel arzunun nesnesi olarak erkek bakisini tatmin eden
ya da erkeksi gii¢ gdsterisinin savunmasiz bir nesnesi olarak gosterilen kadin imgesi bu defa tamamen farkli
bir tarzla sunulur. Sakin ve kendinden emin hafif bir giilimsemeyle izleyiciye bakan Petry kisa kiit saclari,
hafif makyaji, miitevazi is gdmlegiyle afisin odak noktasini olusturur. Yanagini ¢ocuguna yaslayan annenin
hafif egik pozisyonu oglunun basini tutan sefkatli elleriyle gorsel bir biitiinliik i¢erisindedir. Batili Hiristiyan
kiltirdeki ‘Cocuklu Madonna’y1 ¢agristiran anne-ogul pozu, nazik¢e boynunu biikmiis Meryem’in
kucagindaki Isa’y1 temsil eden (Karabag, 2018), ortiik bir anlama sahiptir. Titizlikle yapilan makyaji ve
anlamli bakisiyla Petry, anne Meryem’in dogal giizelligini yansitir. Anne ve ¢ocuk arasindaki tensel temas,
duygusal bir atmosfer yaratarak izleyiciyi dingin bir ruh haline sokar. Masum bir ¢ocuga kendini adamis
sefkatli anne imaj1, gliglii ve itibarli bir parti lideri olarak Petry’nin asir1 sag siyasi fikirlerine mesruiyet
kazandirir. Politik durugu ile tartigsmali bir figiir olsa da Petry’nin bir anne olarak gosterilmesi onu sert
elestirilere kars1 korur. Politik goriisii ne olursa olsun g¢ocuk sahibi bir anne olarak Petry, Almanya’nin
gelecegi i¢in savasan ve miicadele eden saygi duyulmasi gereken bir kadindir (Freistein ve Gadinger, 2020:
231-233)

Sade ve dingin bir arka fona sahip afiste, kucaginda yeni dogmus bebegiyle gosterilen Petry sag eliyle
yavasca oglunun basini tutar. Yumusak bir tonlamayla huzurlu bir ortamin yaratildigi afiste, bebegini
koruyan sorumluluk sahibi anne modeliyle geleneksel cinsiyet rolleri pekistirilir. Baskan Petry’nin
parmaginda nikahli birlikteligin simgesi olarak One ¢ikan alyans, AfD’nin evlilige ve geleneksel aile
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modeline verdigi 6nemi gosterir. Onceki afislerden farkli olarak, nispeten daha uzun olan “Und was ist Ihr
Grund fiir Deutschland zu kimpfen?” Frauke Petry Vorsitzende der AfD [“Peki Almanya i¢in neden
savagmalisin?” AfD Baskani Frauke Petry] slogan, afisin sag iist kismina dengeli bir sekilde yerlestirilir.
Baskanin adi ve {invani da asagida belirtilir. Afisin alt iigte birlik kismi, daha 6nceki afislerle ayni sekilde
tasarlanir (Reitz, 2019: 34). Dogrudan izleyiciyi savasa ve miicadeleye ¢agiran slogan, goriintiiniin dingin
havasiyla tam bir zitlik igerisindedir. Bir annenin ¢ocugunun gelecegi i¢in savasma arzusunu vurgulayan
slogan, yiiksek dogum oranlarina sahip yabancilara kars1 Alman halkini evlenip daha fazla ¢ocuk yapmaya
davet eder (Freistein ve Gadinger, 2020: 232). Artan yabanci niifusa karsi kendi anavataninda Almanlarin
azinlik durumuna diigmemesi i¢in ¢agrida bulunur (Heinemann, 2022: 384).

Cocugu olmayan Angela Merkel’in aksine ¢ok fazla ¢gocugu sahip Petry’nin anneligine vurgu yapan
afiste, is hayatinda ¢alisan kariyer sahibi kadinlar ¢ocuk yapmaya 6zendirilir. Petry hem siyasi bir partinin
bagkan1 hem de ¢ocuk sahibi bir anne olarak geleneksel Alman ailesinin fedakar kahraman kadinlarini temsil
eder. 2014’te Neuen Osnabriicker Zeitung verdigi bir roportajda Alman ulusunun hayatta kalmasi igin
kadinlarin sorumluluk almasi gerektigini sdyleyen Petry, bir Alman ailesinin en az ii¢ ¢ocuga sahip olmasi
gerektigine vurgu yapar (Loos, 2019). Korunmaya muhtag kii¢iik bir ¢ocuk i¢in en ideal bakim yerinin anne
kucagi oldugunu vurgulayan AfD, anne-baba disinda bu gorevin bakicilar tarafindan iistlenilmesini arzu
edilmeyen gegici bir ¢dziim olarak goriir. Parti programinda is hayati ve ¢ocuk arasinda se¢ime zorlanan
kadinlarin isgiicline katiliminin yeniden diizenlenmesine odaklanan AfD, iyi egitimli kariyer sahibi kadinlar1
evlenip ¢ocuk yapmaya ¢agirir (Mieruch 2014). Kii¢iik ¢cocuklarin duygusal gelisimleri agisindan anneleriyle
daha fazla vakit gecirmeleri gerektigini savunan AfD, ii¢ yasina gelinceye kadar ¢ocuklara bakmak icin
anneleri evde kalmaya tesvik eder (Heinemann, 2022: 382). Geleneksel aile modelini destekleyen AfD, anne
ve baba rollerini giiclendiren politikalar izler. Ailenin korunmasina yonelik parti programinda, muhafazakar
bir bakis agisiyla feminizmi elestiren AfD, sadece ise giden kadinlarin degil, anne ve ev hanimi olarak da
kadinlarin takdir edilmesi gerektigini vurgular (AfD 2017: 41f). Yalnizca ekonomik ¢ikarlara hizmet eden
bencil bir feminizm anlayisini diigilk dogum oranlarinin miisebbibi olarak goéren AfD, aile ve is arasindaki
dengeyi saglamak icin evde bakim ve ¢ocuk yetistirme islerini iistlenen kadinlarin mesleki kariyerlerini bir
siireligine erteleyebildigi bir aile politikas1 onerir (Gutsche, 2018: 26).

Yazili bir metne kiyasla mesaji daha hizli ve etkili bir sekilde ileten gorseller akilda kalici estetik
bi¢imi, inandiricilig1 yiiksek ve izleyiciyi ikna eden duygusal ¢ekiciligi ile siyasi sdylemin insasinda 6nemli
rol oynar (Schill, 2012: 121-122). Se¢im kampanyalarinda giiglii bir ifade araci olarak fotograflardan
faydalanan AfD, propaganda afislerinde siyasi sdylemini destekleyen kurgulanmis karakterlere yer verir.
Kaliteli fotografik goriintiilerin tercih edildigi afislerde arkaplanla contrast olusturan insanlar dikkat ¢eker
(Schaffrinna, 2021). Tarihi ve kiiltiirel ¢cagrisimlarla se¢gmenin zihnine ve duygularina hitap eden fotografik
imgelerle siyasi mesajini giigclendiren AfD, kampanya afislerinde geleneksel kiyafetlere, yerel iiriinlere ve
Alman cografyasina ait manzaralara yer verir. Izleyici {izerinde duygusal bir etki yaratmak amaciyla
fotografin dramatik etkisinden yararlanilan afislerde, siradan Alman vatandaslarina yer verilerek izleyiciyle
yakinlik kurulmaya calisilir. izleyiciyle dogrudan géz temasi kuran karakterlerin kendinden emin cesaretli
durusu, olumlu ¢agrisim yapan jest ve mimikleri segmende giiven ve samimiyet hissi yaratir. Fotografik
imgelerin baskin oldugu afislerde kisisel ve fiziksel 6zellikleriyle ulusal degerlere atif yapan sembolik
tasvirler, partinin asir1 sag imajina olumlu katki saglar. Afisin merkezine yerlestirilen fotografik 6geler, diger
tasarim elemanlarina gore daha on plandadir. Hiyerarsik bir diizende fotograf ve tipografinin bir arada
kullanildig1 propaganda afislerinde, slogan ve metinsel 6geler uygun yerlere dengeli bir sekilde yerlestirilir.
Beyaz zemin iizerine siyah bold karakterle yazilan sloganlar sade ve okunakli bir tipografik diizendedir.
Afiste ana karakterlerin 6ne ¢ikmasina yardimci olan arka fonda genellikle eylemin nerede gergeklestigini
gosteren doga manzaralar ya da yatistirici yumusak tonlar tercih edilir.

Afiglerin ligte birlik alt kisminda turkuaz zemin iizerine kirmizi oktan olusan parti logosu ve
“Alternative fiir Deutschland” (Almanya i¢in Alternatif) ibaresi yer alir. Turkuaz arka plan sakinlestirici ve
rahatlatici bir atmosfer yaratir. Mavi renk dini agidan ilahi bir baglantiyla giivenin, glivenirligin ve emniyetin
rengi olarak kabul edilir. Kendisini diger rakiplerine gore giivenilir bir parti olarak tanimlayan AfD’nin
iilkenin gelecegi i¢in tagidig1 hayati oneme vurgu yapilir. Saga dogru bakan, oldukga kalin ve belirgin kirmizi
ok partinin yiikselisini simgeler. Siyasi agidan sag segmeni gosteren ok isareti ayn1 zamanda fallik bir nesne
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olarak, se¢menlerinin neredeyse iigte ikilik kismin1 erkeklerin olusturdugu AfD’nin (Decker, 2020) gii¢c ve
hakimiyetini ifade eder. Kani, sevgiyi, hayati ve canlilig1 ¢agristiran kirmizi renk partinin Alman halki ve
gelecegi igin savasma tutkusuna vurgu yapar (Vollmar, 2017; Wolf, 2011, akt: Reitz, 2019: 38).

Genel olarak degerlendirildiginde AfD’nin kampanya afislerinde siklikla kullanilan kadin imgeleri,
kadina yiiklenen anlam iizerinden parti ideolojisini anlamaya yardimci olur. Afislerde kadinlarin grafik
temsili parti politikalarindan izler tasir. Siyasi partilerin kadina ydnelik bakis agisini yansitan gorsellerin
sunum sekli ve nasil goriindigli ya da nasil goriilmek istendigi toplumda kadina bigilen ideal roliin ne
olduguna dair ipuglar1 verir. Kadinlar iizerinden Alman kiiltiiriiniin ve degerlerinin korunmasina vurgu yapan
afisler grafik tasarim agisindan basit, anlasilir ve tutarli bir gorsel dile sahiptir.

Sonug¢

Secim kampanyalarinda kiltiirel farkliliklart 6ne ¢ikaran AfD, Alman kimligine ve degerlerine
potansiyel tehdit olarak gordiigli yabancilar iizerinden farkli bir iletisim stratejisi izler. Se¢gmen iizerinde
kayg1 ve endise yaratan bir sdylem gelistiren AfD, propaganda afislerinde toplumdaki etnik azinliklar1 ve
yabancilari hedef alan suglayici ve damgalayici gorsellere yer vermez. Ikili karsitliklar yoluyla veya sloganlar
iizerinden ¢agrigim yaparak {istii kapali bir sekilde yabanci tehdidine vurgu yapar. izleyici iizerinde olumlu
¢agrisim yapan beyaz Alman kadin temsilleriyle dolayli olarak zihinde olumsuz yabanci algisini harekete
gecirir.

Kadinin toplumdaki roliine iligkin yerlesik degerleri savunan AfD, se¢im afislerinde kadin imgesini
asir1 sag popiilist soyleminin bir pargasi haline getirir. Geleneksel Alman degerlerini yansitan kiiltiirel bir
obje olarak kadin, ulus kimliginin insaasinda 6nemli rol oynar. Alman kimligi ve aidiyetini temsil eden “Yerli
Beyaz Kadin” figiirii lizerinden yabanci tehdidine karsi irk¢t ve etno-kiiltiirel bir dil gelistiren AfD, ayni
zamanda kadinin geleneksel aile modeli icerisindeki annelik roliine vurgu yaparak politik ve ideolojik
sOylemini kamuoyunda goriiniir kilar. Alman degerlerini yansitan “Beyaz ve Giligli Kadin” idealinin
vurgulandig1 afislerde Yerli Almanlar ile gogmenler/yabancilar {izerinden ikili karsitliklar olusturularak
ulusal bir kimlik insa edilmeye caligilir.

Etnik ve kiiltiirel farkliliklara dikkat ¢ekilen propaganda afislerinde, gii¢lii bir ifade araci olarak
fotografin dramatik etkisinden faydalanilir. Afiste baskin olarak kaliteli fotografik imgelere yer verilir.
Zeminle zitlik olusturan tipografik o6geler gorsel biitlinliigli bozmadan dengeli bir sekilde yerlestirilir.
Simgesel anlami gii¢lii kurgulanmis fotograflar, agik ve vurgulayici sloganlarla se¢gmenin duygularina hitap
eden afislerde, sade ve tutarl bir grafik dil tercih edilir.
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NDIL

THE IMAGE OF WOMEN IN POLITICAL
PROPAGANDA POSTERS: THE CASE OF THE
ALTERNATIVE FOR GERMANY (AfD)

Oguz Tuncel

ABSTRACT

The Euro crisis in 2009 and then the influx of refugees to the European borders in 2015 cause economic and security concerns
in the European society. The serious problems created by the crises in the social and economic fields also affect the political
field. Confidence in the ruling neo-liberal centrist parties decreases among the voters who turn to new political pursuits. Turning
the negative atmosphere that creates discomfort on the European society into an opportunity, the far-right parties significantly
increase the public support with the populist rhetoric they build on ethnic, cultural and religious affiliations. The far-right
parties, which follow an effective political communication strategy in order to make their ideology and policies visible to the
public, have an impact on voter behavior with the propaganda posters they use in their election campaigns. In developed
Western European countries where the political poster culture is vigorously maintained, especially in Germany with the largest
immigrant population, the ethnic and cultural minorities, whose number is increasing day by day in the country with the mass
migration, become the main argument of far-right populist propaganda. When evaluated in this context, the propaganda posters
used by the "Alternative Party for Germany (AfD)", one of Germany's leading far-right parties, draw attention. Developing an
anti-foreign and anti-immigrant discourse through the representations of 'women' on election posters, the AfD emphasizes the
German identity and culture. It strengthens its own ideological discourse by making ethnic, religious and cultural discrimination
over women. This study deals with the propaganda posters selected with the purposeful sampling model in terms of graphic
form and content, focusing on the ideological discourse built on the "image of woman", which the Alternative Party for
Germany frequently resorts to in election posters.

Keywords: Propaganda posters, poster design, the image of women, migration, xenophobia, election campaign
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