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0z
Afisler bir bilgi ya da mesaji topluma aktarmak, bir konu lizerine dikkat cekmek veya bir etkinligi duyurmak gibi amaglarla
giindelik hayatin i¢inde ¢esitli sekillerde karsimiza ¢ikmaktadir. Bir marka, iiriin ya da hizmetin tanitim1 saglayan reklam
afisleri de bunlardan birisidir. Reklam afisleri, reklam kampanyalar1 dogrultusunda belirlenen rakip markalardan
ayrisabilmek icin bir takim stratejiler kullanilmaktadir. Markanin i¢inde bulundugu toplumun kiiltiirel degerlerini géz oniine
alarak yapmis oldugu kampanyalar bu stratejilerden biridir. Arastirmada bu kampanyalar dogrultusunda hazirlanan bes adet
reklam afigi incelenmistir. Burdaki amag i¢inde bulunan toplumun kiiltiirel unsurlarinin reklam afiglerindeki kullanim1
incelemektir. Bu aragtirmada nitel arastirma yontemi kullanilarak, dncelikle ¢esitli markalarin reklam afisleri incelenmis, afig
ve afigin bir tiirii olan reklam afigleri hakkinda bir literatiir taramas1 yapilmus, kiiltiir baglig1 altinda kiiltiirel unsurlar hakkinda
aragtirma yapilmigtir.
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Giris
Sanat ve toplum birbirlerini besleyen ayrilmaz bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiltiir ise
toplumu olusturan temel bir 6gedir. Afis tasarimi, iginde bulundugu toplumla iletigim kurarak ¢esitli amaglara
hizmet etmektedir. Bu baglamda Afis tasarimlarinda i¢inde bulundugu toplumu olusturan kiltirel unsurlarla
karsilasmaktayiz. Bu arastirmada iiriin ya da tanitim amagcli yapilan ve afis tiirleri arasinda yer alan; reklam
afislerinde kullanilan kiiltiirel unsurlar incelenmistir.

Dilimize Fransizca “Affiche” kelimesinden gegen afisin ilk anlami Tiirk¢e’deki “ilan” kelimesi olsa
da dilimize “afis” olarak yerlesmistir (Bozpolat, 2019: 4). Afis, Tiirk Dil Kurumu’na gore; “bir seyi duyurmak
i¢in veya tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi yere asilmis, genellikle resimli duvar ilani, ast”
olarak tanimlanmistir (Tdk, 2021). Yine afis “Reklam ya da propaganda yapmak, bir duyuruyu iletmek amaci
ile halka acik yerlere asilan, genellikle basili kagit; duvar ilan1” olarak agiklanir (Aktaran; Bozpolat, 2019:
4). Afisler, giinliik hayat igerisinde bir {iriinii tanitmak, bir bilgiyi yada mesaj1 topluma aktarmak ve bir konu
iizerine dikkat ¢ekmek i¢in hazirlanan grafik tasarim iriinleridir. “Etrafimizi kusatan afisler, billboardlarda,
otobUslerde ve taksilerde adeta kentsel ¢evrenin o yoreye 6zgu bitki értlisii gibidir” (Harris & Ambrose, 2016:
70).

Ik cag toplumlarinda da goriildiigii bilinen afisin, Antik Misir’dan Yunanlilara kadar bircok
medeniyette, reklam ve duyuru amagl kullanildig1 bilinmektedir. Afisin ilk rnekleri sayilabilen M.O 4000
yillarinda Asur ticaret kolonilerinin Anadolu’daki aligverislerinde mallarin1 daha iyi tanitmak amaciyla kil
tabletler lizerine ¢ivi yazisi yazarak halka duyuru yapmalaridir (Tepecik, 2002: 72).

Afigler, belirli bir ihtiya¢ dogrultusunda iiretilip, sanatsal form ve bicimlerden yararlanilarak, estetik
bir goriiniime sahip olabilirler. Alman afis biliminin bir simgesi olarak bilinen Hellmut Redemacher afisi
tarihin bir kaynagi olarak gormektedir. Ona gore zamanin ruh halini anlik ve giincel olarak bu kadar iyi ifade
eden baska bir basili ara¢ yoktur. Ornegin afislere popiiler bir sakay isleyebilirsiniz fakat bunu dort hafta
sonra yapamazsiniz. Bir afig, bir siitun iizerinde bir sanat eseridir ve 24 saat i¢in bir anlami vardir ve bu siire
zarfinda bir simsek ¢akmasi gibi davranilmalidir. Ayrica bir afigin yapildig1 giiniin ruh halini, psikolojik
durumunu, o zamanin sozlerini yani o giiniin giysisini iizerinde tagimalidir. Bu yiizden afisler yapildigi
zamanin sartlarini en iyi yansitan gorsel araclardir (Redemacher, 2021). Afis, tasarimcisinin toplumla goérsel
bir dil araciligiyla iletisim kurmasini1 saglamaktadir. Iletisim siirecinde bulunan Génderici — Mesaj — Iletisim
Aract — Alic1 ve Doniit unsurlar1 arasinda géndericinin mesajint aliciya iletmek icin kullanilan bir iletisim
araci1 gorevini iistlenmektedir (Bozca, 2021: 5). Afisler hedefkitle gozeterek tasarlanmakla birlikte bir mesaj1
iletme amacini ve en gii¢lii kitle iletisim araci olma 6zelligini barindirmaktadir (Tas, 2020: 4). Tasarim ve
sanat kaygisinin esit agirlikta oldugu grafik bir {iriin olan afis, bigim ve fikrin birlikteliginin dengelenmesiyle
olusan kesin bir mesajin ve bir kiiltiiriin temsilidir (Becer, 2013: 201). Etkili bir afis tasariminin olusturulmas1
i¢in su degerlendirme kriterleri g6z 6niinde bulundurulmalidir;

Mesaj: Tasarimct afig araciligi ile verecegi mesaji agikliga kavugturmali, verilmek istenen bilgiyi
miimkiin oldugunca dolaysiz bir bigimde aktaracak gorsel bir sistem olusturmalidir.

Mesaj-Imge Biitiinliigii: Tasarima temel olusturan diisiincenin fotograf yoluyla mu, illiistrasyonla mu,
yoksa salt tipografi ile mi daha etkili bir bicimde vurgulanacagi arastirmali; mizahi, trajik ya da soyut
imgelerden hangisinin anlatimi daha da giiclendirdigi belirlenmelidir.

Sozel Hiyerarsi: Tasarimci afiste yer alan baglik, alt baslik, slogan gibi s6zel bilgiler arasinda- izleyici
mesajdaki 6nem sirasina gore yonlendirecek- hiyerarsik bir yapi kurmalidir.

Farkedilirlik: Baz1 afigler yukarida belirtilen kriterlere uygun olarak goriinseler bile etkisiz ve yavan
olabilmektedir. Bunu engelleyecek tek sey, tasarimcinin hayal giiclidiir. Yaratici diisiince ve bulugun higbir
kural1 yoktur. Bulus ve yaraticilik igeren her sey, afis tasarimina yansitilabilir. Ciinkii bir afis tasarimi igin
en 6nemli kriter, farkedilebilir olmasidir (Becer, 2013: 202).

Afigler kullanim alanlar1 agisindan i¢ mekan ve dis mekan afigleri olarak ikiye ayrilmaktadir. Dis
mekan afigleri, biiylik boyutlarda, ilan panolari, billboardlar, bina duvarlari, bazen elektrik trafolari, elektrik
direkleri iizerinde yer almaktadir. i¢ mekan afisleriyse dis mekan afislerine kiyasla daha kiiciik boyutlarda,
konferans salonlarinda, kapilarda ve bina duvarlarinda yer alabilmektedir (Bozca, 2021: 7). Tiir olarak ise
afisler kendi igerisinde ii¢ gruba ayrilmaktadir. Bir {iriin yada hizmetin tamitimin1 gergeklestiren reklam
afisleri (ticari afisler), festival, seminer, konser gibi kiiltiirel etkinlikleri tanitan kiiltiirel afisler, saglik,
ulasim, sivil savunma gibi konularda egitici ve uyarici nitelikteki afisler ile siyasi bir partiye yada diisiinceyi
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tanitan sosyal afisler olarak iice ayrilmaktadir (Elden, 2009: 254). “Reklam Afislerinde Kiiltiirel Unsurlar”
adi1 altinda yapilan bu arastirma dogrultusunda bir iiriin yada hizmetin tanitimin1 gerceklestirmekte olan
reklam afislerinin tanimi yapilmistir.

Reklam Afisleri

Reklam bir iirlin veya hizmet hakkinda tiiketiciyi bilgilendirmek ve hitap ettigi kitleyi etkilemek i¢in
yapilan ¢aligmalardir. Belli bir imaja sahip olan iiriin veya hizmet, tiiketicisi tarafindan kolay ayirt edilebilir
olmalidir. Ticaret yasaminda bir iiriinii birden fazla kisi sattig1 igin rakipler bulunmaktadir. Uriiniin rakipler
igerisinden segilerek tercih edilmesi i¢in de bir takim stratejik avantajlarin bulunmasi gerekmektedir (Giiz,
2014: 20). Stratejik avantajlari tiiketiciye ulastirmak i¢in ¢esitli araglar kullanilmaktadir. Bu araglardan
bazilari televizyon reklamlari, internet reklamlar1 ve reklam afigleridir.

Reklam afisleri bir iiriinii ya da hizmeti tanitan afiglerdir. Endiistri, moda, kurumsal reklamcilik, basin -
yayin, gida ve turizm olmak iizere bes alanda yaygin olarak kullanilmaktadir (Becer, 2013: 201). Afisin
reklam sektoriinde sik tercih edilmesinin nedeni sade, anlasilir ve etkili bir anlatim &zelliklerine sahip
olmasidir (Teker, 2002: 170). Grafik tasarimcilar reklam afislerini tasarlarken kisitlamalardan dolay1 6zglr
degillerdir. Genelde gorsel ve metin se¢imi kisitlt olmasinin yaninda, mesaja ve hedef kitleye uygun bir grafik
anlatimin olusmas1 gerekmektedir (Aktaran; Alaman, 2014: 38). Basit imgeler ve tipografiler kullanilarak
kisa stireli ve reklam amagh iiretilen afisler, tanitim1 hedeflenen iiriinii ya da markayi benzer rakiplerinden
on plana ¢ikarmay1 amaglamaktadir. iginde bulundugumuz cevrede hemen hemen her yerde goz temasinda
bulundugumuz ve bizi etki altina alarak tanittiklar: hizmeti ya da {iriinii bizlere pazarlamaya ¢alisan birgok
afis vardir. Bu afislerin tek gorevi iiriinle tiiketiciyi bulusturmaktir. Fakat bu gorevi yerine getirirken tiriinii
tiiketiciye gostererek degil tiiketiciyi lirline yonlendirmeleri gerekmektedir. Reklam igerikleri olusturulurken
dikkat edilmesi gereken en 6nemli husus ise mesaji dogru iletmek ve hedef kitleye mesaj1 ulastirmak igin
etkili, yaratici, ilgi cekici, akilda kalici, agik ve anlasilir tasarimlar iiretmektir (Akan, 2021: 5). ikea
markasinin yapmis oldugu yastik reklam afisi bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir. Bir uyku ilaci kapstilleri
yerine kullanilan yastik gorselleri, bir yastiktan beklenen kaliteli uyku performansi mesajini hedef kitleye ilk
bakista ge¢irmis, aynt zamanda bir reklam afiginin nihai hedefine ulagmis oldugunu géstermistir (Gorsel 1).

Tomorrow starts tonight

Gorsel 1: ikea Reklam Afisi
Bir afis tasariminin, mesaji gorsel olarak hedef kitleye ilettigi daha once belirtilmistir. Afisler bu
gorsel 6gelerin planmis birlesiminden olusan araglardir.
Afis Tasariminda Kullanilan Gérsel Ogeler

Grafik tasarim olarak afis tasariminin fotograf, illiistrasyon ve tipografi olmak iizere ii¢ temel birleseni
vardir. Tasarima temel olugturan diisiincenin fotograf yoluyla mu, illiistrasyonla mi, yoksa sadece tipografi
ile mi daha etkili bir bicimde vurgulanacag: aragtirilmali; mizahi, trajik ya da soyut imgelerden hangisinin
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anlatimi daha gii¢lendirdigi belirlenmelidir (Sansarci & Ertan, 2017: 163).

Fotograf: Fotografin baslica iki temel gorevi vardir. Birincisi tespit etmek, ikincisi ise anlam
tretmektir. Fotograf ¢eken ve izleyicisi arasinda bir iletisim ya da mesaj aracidir (Uludere, 2009: 57). Afis
tasariminda fotografin tercih edilmesi pratik ve zengin bir gorsel veri olmasindan kaynaklanmaktadir. Ayrica
afis ile birlesimi sonucunda iletisim olgusuna katki saglamaya devam etmektedir. Afis tasariminda gorsel bir
Oge olarak tercih edilen fotograf; cizim, tipografi gibi grafik imgeler ile birlestirerek etkili afis tasarimlari
olusturulabilmektedir (Atasoy, 2018: 26). Fotograf afis tasariminda illiistrasyon ve tipografi gibi diger
ogelerle desteklenebilecegi gibi salt olarak da kullanilmaktadir. Bir¢ok uygulamada fotografin slogandan
daha etkili oldugu goriilmektedir (Yalur, 2014: 62). Fotograflar boyut, kontrast ve renklilik gibi 6zellikleri
kendisinde barindirmalidir. Ciinkii grafik tasarimi afig tasariminin etkisinin artmasina katki saglamaktadir.
Bu yiizden fotograf belirtilen 6zelliklere sahip degilse afisin etkisini kaybetmesine sebep olacagi gibi
konusunun anlagilmasini da gii¢ hale getirecektir (Boztag, 2004: 61).

illiistrasyon: Baslik, slogan ya da metin gibi sozel 6geleri imge olarak yorumlanmasina ya da
betimlenmesine imkan saglayan tiim 6geler illiistrasyon olarak tanimlanmaktadir. Illiistratif imgelerin
hazirlanmasinda ¢izim ve boyama gereclerinden yararlanilarak olusturuldugu gibi fotograf, bilgisayar ve
kolaj gibi yontemlerle de illiistrasyonlar olusturulabilmektedir (Becer, 2013: 210). Illiistrasyon, Gorsel Grafik
Tasarim Sézliigi’'nde, “A¢iklamak, orneklendirmek ya da siislemek amacl resimlendirme ¢alismasidur. Ister
elle, ister dijital yontemlerle yapilsin illiistrasyonun sayilamayacak kadar ¢ok ¢esidi vardir ve fotografin
gercekgiliginin iletmeye yeterli olmadigr mesajlary iletmekte kullanilir” seklinde tanimlanmistir (Harris &
Ambrose, 2014: 113). illiistrasyon, fotograftan farkli olarak gercekiistii durumlar1 dahi gérsellestirmemizi
saglamaktadir (Tepecik, 2002: 78). Illiistrasyonlar kullanim alanlarina gore Reklam illiistrasyonlari, Basin-
Yayin Illiistrasyonlari, Bilimsel ve Teknik Illiistrasyonlar olarak ii¢ grupta incelenmektedir. Afislerde
kullanilan illistrasyon teknigi, bir {iriin yada hizmeti tanitmak i¢in tasarlanan reklam illiistrasyonlar1 i¢inde
yer almaktadir.

Afis tasarimlarinda illiistrasyon tekniginin kullanim1 yaygin olarak goriilmektedir. Afis tasarimlarinda
kullanilan illistrasyon tekniginin afis tasarimina aidiyet kattig1 ve kimlik kazandirdig1 sdylenebilmektedir
(Atasoy, 2018: 25).

Tipografi: Tipografi, yazili bir diisiincenin gérsel bir bigim almasidir. Bu gérsel bigimin bilegenlerinin
se¢imi, mevcut yazi karakterlerinin sayis1 ve ¢esitliligi nedeniyle, diisiincenin okunurlugunu ve okuyucunun
ona karst duygularini dramatik bir sekilde etkileyebilir. Tipografi, bir tasarimin karakteri ve duygusal niteligi
iizerindeki en etkili 6gelerden biridir. Notr bir etki olusturabilir veya tutkular: harekete gegirebilir; sanatsal,
politik veya felsefi hareketleri sembolize edebilir veya bir bireyin ya da organizasyonun kisiligini ifade
edebilir (Harris & Ambrose, 2014: 4). Afiste tipografiyi kullanirken imgeyle bir biitiinliik olusturulmasina
dikkat edilmelidir. Afiste kullanilacak imge ve yazi karakterleri birbirini desteklemelidir. Secilen yazi
karakteri igerige uygun olmali ve iirlinle biitiinlesebilmelidir. Ayrica izleyici tarafindan kabul edilebilir
olmalidir (Aktaran; Yesilyurt, 2018: 68). Gorsel iletisim kavrami igerisinde birbirinden ayri diisiiniilemeyen
afis tasarimi ve tipografi olgularinda; tipografi mesajin kolay algilanabilmesi i¢in basit tutulmali ve afig alani
icerisine estetik kaygilarla yerlestirilmelidir. Afis tasariminda bir veya ikiden fazla yazi karakteri
kullanmamak gerekir. Afis alaninda ¢ok fazla farkli karakterlerin kullanim1 tasarimda karmasikliga neden
olacak ve gozii yoracaktir. Sadece tipografiksel diizenlemeyle yapilmis afis tasarimlart oldugu gibi,
tipografinin gorsel imgelerle biitiinliik icerisinde kullanildig1 afislerde bulunmaktadir(Yalur, 2014: 52).

Kaltar

Ingilizcede kiiltiir kavramini Latince "colere" teriminden gelmekte olup, koruma, mayalama, ekme,
taparak onurlandirma anlami tasimaktadir. Tiirkcede geg¢mis zamanlarda "harf' olarak nitelendirildigi
sOylenmistir. Kiiltiir kavrami 18. ylizyilin baslarina kadar Avrupa'da "tarim iiriinlerine ve hayvanlara bakma"
anlaminda kullanilmaktadir. 18. yilizyildan itibaren kavram "beyni ekme, yetistirme" anlaminda
"medeniyet/uygarlik" anlamlariyla iliskilendirilerek kullanilmaya baglanmigtir (Erdogan, 2002: 131). Bu
kavramin gesitli anlamlar1 farkli kaynaklarda su sekilde gegmektedir;

Kiiltiir, ahlak, sanat, sembol, inang, gelenek ve goérenek gibi insanlarin yaratmis oldugu degerler
sisteminin karisimidir (Tek & Ozgiil, 2008: 168). lletisim sozliigiinde kiiltiir "insan topluluklarina
kimliklerini veren ve onlar1 birbirinden ayirt eden dzelliklerin toplami" olarak tanimlanmistir (Mutlu, 1998:
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229). Ziya Gokalp'in kiiltiir ve uygarlik konularina 1s1k tutan, en 6nemli eserlerinden birinde ise Gokalp
kiltiiri "hars" olarak ifade etmis ve insan toplumlarinin biitiin fertlerini birbirine baglayan, yani kisiler
arasindaki uyumu saglayan kurumlara "hars (kiiltlir) kurumlar1" bu kurumun tamami ise o cemiyetin "hars"1n1
(kiiltiiriinii) olusturdugunu sdylemistir (Gokalp, 1995: 11). Raymond Williams, kiiltiir sdzciigiiniin ayni
donemlerde farkli sekillerde kullanildig: ifade etmis ve "culture" sozciigii, 6ncelikle "dogal biliylimenin
yonlendirilmesi”, sonra ise benzesim yoluyla insanin yetistirilme siireci anlamina geldigini ifade etmistir
(Williams, 2017: 27-28). Kiiltiir TDK sézliigiinde “Bir topluma veya halk topluluguna 6zgii diisiince ve sanat
eserlerinin biitiinii” olarak tanimlanmistir (Sozluk.gov.tr) Kiiltiir, verilen bir¢ok farkli tanimlardan da
anlagilacagi lizere tanimlanmasi gii¢ bir kavramdir ve belirli bir tanimlamasi yoktur. Bu giicliik, kiiltiir
kavraminin birgok anlami olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu yiizden kiiltiirii tanimlamaktan ¢ok tanitmak
gerekir.

Bir kiiltiir i¢in 6nemli kabul edilen davraniglar, diisiinceler, varliklar ve kisiler degerleri
olusturmaktadir. Inanglar ise insanlarin kendileri, iliskileri, diinya vb hakkinda sahip olduklar1 beklenti ya da
hiikiimlerdir ve inang¢ degerler ile i¢ icedir. Insanlarin karar verme, problem ¢dzme, sonuc ¢ikarma,
nedensellik bagi kurma yollar1 diisiince kaliplarini olustururken, alisagelmis davranislar bir kiiltliriin
kurallarmi temsil eden davraniglart olusturmaktadir. Tiim bunlar basta dil olmak {izere kiiltiirii olusturan,
degistiren ve tutan faktorler olarak sunulmaktadir. Fakat kiiltiir tek tek bireylerin sahip oldugu degerleri,
inanglari, tutumlari, psikolojik algilar1 ve davraniglarinin toplami degil " birbirini takip eden nesiller arasinda
sureklilik duygusu, kolektif tarihte doniim noktalart olan belli olaylar ve insanlarin ortak hatiralari, ortak
gelecek duygusu" 6zelliklerini tagimakta ve ortak dzellikleri paylasan insanlar arasinda kimligini bulmaktadir
(Erdogan, 2002: 137-138). Yani kiiltiir sadece degerleri, tutumlar1 yargi vb biinyesinde barindiran diisiinsel
bir siire¢ degil, daha ¢ok yasanmis ve yasanandir ve bununla ilgilidir. Kiltiir insanlarin kendi yasam
deneyimleriyle bi¢imlenmis ve onlarin yasam bi¢imlerinin timiinii olusturmaktadir (Erdogan & Alemdar,
2005: 22). Kiiltir ayn1 zamanda kendisini olusturan kurumlarin islevlerinden farkli bir isleve de sahiptir.
Tezcan, bu islevleri maddeler halinde vermistir;

Kdaltar;

a. Bir toplumu digerinden ayirmaya yarayan bir isaret gibidir.

b. Bir topluma ozgii olan degerleri icerir ve onlart yorumlar.

c. Toplumsal dayanismanin temellerinden birini olusturur.

d. Bir toplumsal yapinin hem kalibini, hem de icerigini dolduracak, bigimlendirecek malzemeyi saglar.

e. Toplumsal kisiligin dogus ve gelisiminde egemen bir etmendir.” (Tezcan, 1995: 166).

Tezcan, bu islevlerin sadece Kkiiltiiriin toplum icindeki birey ve gruplar i¢in degil, toplumlarin
birbirleriyle iliskileri i¢in de 6énemli oldugunu vurgulamistir.

Kualtdr, yeme, icme, giyim-kusam, eglence, iletisim bigimi, sevgi, saygi, inang gibi hayatin her
sathasinda insani kusatan duygu ve diisiincenin yagama yansiyan halidir (Goger, 2021: 50). Sosyologlar,
kiiltiird, bir toplumun genel yasam bi¢imi olarak da ifade ederler. Diinyaya gelen her canli zamanla
kiiltiirlesmektedir. Kiiltiir, bir toplumun iiyesi olarak insanin kazandig: bilgi, sanat, gelenek-goreneklerle,
beceri ve aligkanliklari igeren karmasik bir biitiindiir. Yasadigt ortami, dogay1 oldugu gibi, kabul etmek yerine
onu, kendi varligini anlamlandirma yoniinde doniigtirme arzusu, sadece insana 6zgilidiir. Bu doniigtiirme
etkinliklerinde biriken bilginin ve {iriinlerin ortak adi ise kiiltiirdiir (Ertiirk, 2021: 7).
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Gorsel 2: Turk Kilturinden Ornekler

Insanlar hayatta baz1 deger, inang ve sosyal iliskileri 6grenerek toplumsal bir varlik haline gelmekte,
bunlarin tiimii de kiiltiirii olusturmaktadirlar. Kiiltiiriin koydugu kurallar bizim par¢amiz haline gelir. Kiiltiir
ayni zamanda, bir toplumda; ilerlemenin, iiretimin, egitimin, bilimin, gilizel sanatlarin, insan ve toplum
anlayisinin gelisim diizeyini de gosterir (Ertiirk, 2021: 8). Tirk kiiltiirline ait bazi inanglar1 ve sosyal iligkileri
ifade eden; diigiinler ve diigiinde giyilen giysiler, yoresel oyunlar ve giysiler, nazar boncugu ve nazar inanci
gibi degerler 6rnek olarak gosterilebilir (Gorsel 2).

Kiilltiriin, Halk Kiiltiirii, Kitle Kiltiirii ve Popiiler Kiiltiir olmak iizere ii¢ ¢esidi vardir. Erdogan,
kiiltiir, halk kiiltird, kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltirii agiklarken alternatif anlamlandirma baslig1 altinda bir
ornek vererek agiklamistir;

Eski zamanlarda su kenarlarinda bulunan s6giit dallarindan bir parga kesilerek diidiik yapilmistir.
Kesilmeden 6nce dal agagtayken doganin bir parcasidir. Fakat didiik yapilis ve kullanis bicimiyle artik
kulturd ifade eden bir Uriin olmugtur. O diidiik o yerelin kullandig1 popiiler kiiltiiriin bir pargasidir. Fakat
heniiz satilacak bir egya degildir. O yerelin halki tarafindan kullanilan diidiik halk kiltlrinun bir pargasidir.
O diidiik bir fabrikada kitleler halinde iretilip satildiginda kiiltiirel bir emtia (satilan iiriin) olmakta ve diidiigii
ancak parasi olan 6ttiirebilmektedir. Dudiik artik Kitle kiiltiriniin bir pargasidir. O diidiik "TOP 40" listesinde
kullanilan "popiiler" bir ara¢ oldugunda kapitalist popiler kilture ait olmaktadir (Erdogan, 2002: 133).

Kiiltiirii Olusturan Unsurlar

Kiiltiir ¢ok yonlii bir olgu oldugu i¢in onun hangi unsurlardan olustugu konusunda tam bir goriis birligi
yoktur. Kiiltiir olayinin belirli kurallara ve yasalara dayandirildig: diistiniiliirse, goriis ayriliklarinin olmasi
son derece dogaldir. Bununla birlikte kiiltiirii olusturan unsurlari incelemek, kiiltiirii daha iyi anlamak
agisindan faydalidir. Kiiltiiriin bir 6zelligi de degisken olmasidir. Aslinda kiiltiir degismelerini doguran itici
gli¢, kiiltiir 6gelerinden birinde ya da bir kaginda ortaya ¢ikan degisme ve gelismedir. Kiiltiir kavram1 ¢ok
anlamli ve genis kapsamli bir kavram oldugundan onun igerigini daha iyi anlayabilmek i¢in yaygin bir sekilde
yapilan kiiltiir unsurlarimin incelenmesinde maddi ve manevi kiiltiir ayrim1 karsimiza ¢ikar (Cihan, 2021: 4).

Maddi kiiltiir, bir toplumda {iretilen fiziksel unsurlardir. Giyim tercihleri, mimari yapilar, kullanilan
esyalar maddi kiiltiire 6rnek olarak verilebilir. Maddi kiiltiirdeki degisimler, manevi kiltiirii de etkiler.
Ornegin, ulasim araglarinin degismesi (teknolojik gelismeler) insanlarin tatil aliskanliklarini da degistirir.
Bir bagka ornek ise soyle verilebilir; Calisma yasamindaki diizenlemeler, dnceden insanlarin senede 1 kez
uzun siire (1 ay) tatil yapmasina izin verirken, degigsen ¢alisma yasami kosullari insanlarin daha kisa siire
izne ¢ikmasina izin vermektedir. Bu nedenle giiniimiizde pek ¢ok beyaz yaka ¢alisan yilda kisa siireli ancak
daha sik tatile ¢ikmay1, 6rnegin hafta sonu yakin mesafeli yerlerde vakit gegirmeyi, tercih etmektedir.

Yani soylenebilir ki manevi kiiltiir; gelenek, deger yargilari, inang, yasalar, ahlak gibi kiiltiir
unsurlarini yansitir. Bunun yaninda manevi kiiltiir ile maddi kiiltiiriin degisim hiz1 birbiriyle paralel hizda
degismez. Cogunlukla maddi kiiltiir unsurlar1 daha hizli degisir. iste maddi kiiltiir ile manevi kiltir
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degisikliklerinde yasanan ara déneme kiiltiirel gecikme / kiiltiirel bosluk adi verilir. Ornegin cep telefonlar
bir kiiltiir unsuru olarak yasamlarimizin ortasindadir. Ancak cep telefonu kullanmadaki gorgii kurallar: hala
tam olarak yerlesmemis degildir (Acikders, 2021: 3).

Kiiltiir olgusunun maddi ya da manevi mi oldugu ikilemini agiklayan Erol Giingdr, bu durumu kiiltiir
aktarimiyla iliskilendirerek; kiiltiiriin maddi yoniinii bir takim teknikler- ekmek pisirmekten otomobil imaline
kadar kiiltiiriin disa vurulan ifadeleri olarak agiklamakta ve ¢abuk 6grenildigini vurgulamaktadir. Fakat bu
durumlarin "kiiltiire ait acik ifade sekilleri"nden ibaret oldugunu ve kiiltiiriin kendisi olmadigini ifade etmis,
kiiltiirlin bir inanglar, bilgiler, his ve degerler biitiinii olarak tanimlamistir (Giingér E. , 1997: 15). Bu bilgiden
yola ¢ikarak insan davranislari kiiltiirin maddi unsurlarini, altinda yatan inang ve degerler biitiinii manevi
yoniinii olusturmaktadir. Ornegin nazar boncuguna tekstilde kullanilan gorsel bir unsur olarak bakildiginda
maddi, belirli toplumlarda "nazar degmesi" inanciyla elbiselere ilistirilen boncuk kiiltiiriin manevi yoniini
gostermektedir. Kiiltiiriin maddi unsurlari -nazar boncugu- kiiltiiriin manevi unsurlarindan -nazar inanci- izler
tasimaktadir. Yani kiiltiirii kiiltiir yapan olgu aslinda onun altinda yatan soyut anlamidir.

“Reklam Afislerinde Kiiltiirel Unsurlar” adi altinda yapilan bu arastirmada elde edilen bulgularin
cogunda reklam afiglerindeki Tirk kiiltiirel unsurlarina deginilmistir. Bu baglamda Dasdemir ve Tekin’in
yaptig1 bir arastirma sonucunda edilen verilere gore Tiirk-kiiltiir 6gelerine iliskin konulara verilen 6rnek
cevaplar soyledir; (Dasdemir & Tekin, 2018: 221).

“Otagi, yay, kilig, ¢adir evet bunlar Tiirk kiiltiir ogeleridir ama ayni zamanda bayram torenleri,
mutfak kiiltiirii, egitim kiiltiirii sosyal yaklasim sosyal degerlerde kiiltiiriin bir parcasidir. Ahlaki degerler
tizerine kurulu olan her sey ornegin Tiirk toresi gibi bunun yani sira adetler gelenek ve gorenekler yani el
Opmek bile mesela bence Tlrk kiltiiriiniin bir dgesidir. Mutfakta pisirdigimiz yemek bile Tiirk kiiltiiriiniin
bence bir ogesidir. Giyim tarzimiz bile dahil olabilir. Bunlart somut birka¢ drnek ile sinwrll tutamayiz.
Biiyiiklere saygi1 gdstermek bence genel anlamda Tiirk kiiltiiriintin bir dgesidir. Kadina duyulan saygiyr da
buna dahil edebiliriz. Bence bunlar Tiirk kiiltiiriiniin temelidir.”

“Giyim kusam yeme i¢me konulari Tiirk mutfag Tiirk miizigi gibi boliimlerin bulunmaktadir. Kiiltiirii
olusturan dinsel kavramlardan ilki Samanizm ve Samanizm felsefesi ve bunun getirdikleridir.”

“Bununla birlikte Gok Tanri inanci da bir baska égedir. Cografya alanindaki ozelliklere bagh olarak
Olusan sosyal hayatta hayvancilik faaliyetleri ve Askeri yapimin kuvvetli oldugunu gériiyoruz. Bunlarin
vaninda at Demir tasinabilir arac geregler ve gogebe yasam baska égelerdendir. Bunlarin bir sonucu olarak
pantolon ve gomlek Tiirk kiiltiiriinde yer alan giysilerdendir. Hayvanciligin ticari faaliyet olmasi sonucu
yvemek kiiltiirii icinde et agirlikly bir beslenme ve hayvansal gidalar one ¢itkmaktadir. Bir baska Tiirk kiiltiir
ogesi ise davul zurna gibi miizik aletleri yer almaktadir. Toplumsal hayattaki diigiin térenleri bir baska
ogedir. Hali ve kilim dokumacilig bilhassa ¢adir kiiltiirii Tiirk kiiltiirii icinde olmazsa olmazdir”™

“Gelenekler gorenekler, yemeklerimiz, bayramlarimiz, ev doseme tarzimiz bizim kiiltiiriimiizii yansitr.
Orta Asya Tiirk kiiltiiriinden ornek verirsek otagi, kilig, ok, yay, at binmek ve térenleri de sayabiliriz. El
isleri, igne oyasi, Anadolu’ya ait kiyafetlerdeki ¢icek desenleri, halk oyunlari;, harmandali, ¢ayda ¢ira,
horon, zeybek, tiirkiiler, nazar boncugu, yagh giires, cirit atmak da bizim kiiltiir ogelerimizdir”

Gergekeiligin  6ziinii toplumsal ¢oéziimleme olusturmaktadir. Bu baglamda; toplumsal yapinin
incelenmesi ve bu yapi i¢inde bireyin gevreyle olan iliskisi onem tagimaktadir. Gergekgiligin, yaratici bir
yontem olarak ortaya ¢ikis siireci; insanin zihinsel gelismesinin belli bir agamasinda, insanlarin dogay1 ve
toplumsal gelismenin y6niinii anlamaya ¢alistiklar1 bir zamanda olmustur (Sugkov, 1982: 13-19).

Bulgular ve Yorumlar

Bu arastirmada reklam afislerindeki gelenek, deger yargilari, inang, adetler gibi manevi kiiltiir
unsurlart olmak {izere agirlikli olarak Tiirk-Kiiltiir unsurlar1 dogrultusunda bes adet reklam afisi ele
alinmistir.
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Gorsel 3: “Coca Cola Ramazan Reklam Afisi”

Diinyanin bir¢ok iilkesinde kendisine yiiksek Ol¢lide pazar payi yaratmis Coca Cola markasi,
yayinladigi reklamlarla o iilkenin kiiltiirel degerlerine gonderme yapmaktadir. Bir reklam araci olarak
afiglerde de bu stratejiyi izleyen Coca Cola markasi Tiirk dini kiiltiriinde énemli bir yere sahip olan Ramazan
ayini goz Oniine alarak bu dogrultuda basarili birgok reklam yapmistir. Bu reklamlarda Coca Cola markasi
ramazan sofralarinin vazgec¢ilmezi olarak baskdsede bulunmaktadir. Gorsel 3 deki reklam afisi tasarimini goz
Oniine aldigimizda afis tasariminda ramazan ayinda birlik-beraberligi ve paylagmay1 vurgulan biiyiik iftar
sofralarin1 gédrmemizi saglayan bir fotograf kullanilmistir. Masada 6n planda bulunan Coca Cola sisesi ve
ellerde tutulan bardaklarin i¢indeki iiriin ile hedef kitlenin {iriinii algilamas1 basarili bir sekilde saglanmistir.
Ayrica masada bulunan yemekler —0zellikle ramazan pidesi- Tirk kiiltiiriine ait yemekler olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Afiste “Ramazanda Sofralarin Tadi Paylastikga Artsin” sloganint Coca Cola markast ile
Ozlesmis olan kirmizi rengi zemin alarak beyaz, diiz ve kalin bir tipografi ile afigin sol alt kismina
yerlestirilmistir. Sag alt kisstmdaki Coca Cola amblemi de tipografi ile orantili bir bigimde afise yerlestirilerek
tasarimda oran-oranti saglanmistir. Ayrica kirmizi zemin iizerinde kullanilan geleneksel motifler de Tiirk
kiltiiriinii algilamamiza destek veren diger bir gorsel 6ge olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Gorsel 4: “Yemeksepeti Reklam Afisi”
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Yemeksepeti, ¢evrimici bir yemek siparis sitesidir. Akilli telefonlarda da uygulamasi bulunan bu
marka sayesinde tiiketici birgok gida iiriiniine kolayca ulasabilmektedir. i¢inde bulunulan teknoloji ¢ag1 goz
ontine alindiginda buna benzer birgok yemek siparis sitesi tiikketiciye aktif olarak hizmet vermektedir. Benzer
rakiplerinden bir adim 6ne ¢ikmak i¢in uygulanan reklam stratejilerini kullanan Yemeksepeti markas: da
Tiirk kiiltiiriine ait dini bayramlar sayesinde bir afis tasarimi1 (Gorsel 4) yapmustir. Afiste “Mutlu bayramlar!”
mesaj1 ile hedef kitlenin bayrami kutlanirken, gérselde 6n planda bulunan bir tabak i¢inde baklava fotografi
ile verilmek istenen birgcok mesaj vardir. Bunlardan ilki bayramlarla 6zlesmis olan Tiirk kiiltiiriine ait
baklavanin gelen misafirlere ikram edilmesi gibi marka da ayn1 sekilde baklavay1 hedef kitleye ikram ederek
“igimizden biriymis” mesajmi hedef kitleye iletmektedir. Ikincisi ise asil vermek istedigi mesajdir;
misafirlere ikram edilecek olan bayram baklavalarinin Yemeksepeti uygulamasi iizerinden siparis
verilebilecegini vurgulamistir. Afiste kullanilan bu baklava tabagi akilli telefon gorseli i¢inden ¢ikan bir el
sayesinde bu lezzete hizl1 ve kolay bir sekilde ulasabilecegimizi vurgularken, telefon {izerine yerlestirilen ve
Tirk kaltarune ait olan bir dantel ile bu siteden siparis edilen baklavanin ayni zamanda anne eli degmis bir
baklava lezzetinden farksiz oldugu vurgulanmistir. Son olarak arka plan zemininde kullanilan kirmizi renk
marka rengi olmasiyla birlikte yine arka planda kullanilan geleneksel motiflerle Tiirk kiiltiiriine bir gonderme
yapilmistir.

Essentials of Turkish cuisine at MSA.

Gorsel 5: “MSA Reklam Afisi”

Mutfak Sanatlar1 Akademisi, Tirkiye’nin en kapsamli yiyecek-igecek egitim merkezidir. Diinya
mutfaklarindan profesyonel pisirme tekniklerine kadar birgok egitim, MSA egitmen sef kadrosu tarafindan
verilmektedir (msa.com.tr). MSA’nin Tiirk mutfagina 6zel verilecegi bir egitim i¢in yapilan afig tasariminin
(Gorsel 5) merkezinde Tiirk mutfaginda da ¢okga kullanilan bir iiriin olarak patlican gorseli tercih edilmistir.
Afiste patlican kullanimi ilk bakista afisin yemekle alakali bir mesaj verdigini acik¢a ifade etmektedir.
Patlicanin kendi renginden faydalanilarak mor zemin {izerine beyaz olarak yerlestirilen motifler Tiirk
geleneksel motifleridir. Uriiniin bigimsel sekline gore tamamini kaplayan bu motifler geleneksel ebru
sanatindan esinlenerek yapildig1 s6ylenebilir. “Essentials of Turkish cuisine at MSA” sloganiyla desteklenen
afis, gri zemin iizerine gorselin 6niine gegmeyecek bicimde, beyaz diiz bir tipografiyle yazilarak afiste hedef
kitleye verilmek istenen mesaj1 agik¢a belirtilmistir. Sloganla oran orant1 olarak uyum saglayan MSA logosu
da afigin ist kismina, gri zemin {izerine beyaz olarak yerlestirilmistir. Afigin sol alt kdsesinde bulunan logo
ise aslinda afisten bagimsiz olan afisin yayinlandigi sitenin logosudur. Afise genel olarak bakildiginda
dikkatleri lizerinde toplayan ve izleyende merak uyandiran gérsel amacina uygun bir bigimde MSA ’nin Tiirk
mutfagiyla ilgili egitim reklamini basartyla gerceklestirdigi goriilmektedir.

1591



Taspunar Kiigiik, Biisra; Sahin, Mchmet ve Elmas, Hiiseyin. “Reklam Afislerinde Kiiltiirel Unsurlar”. idil, 99 (2022 Kasim): s. 1583-1596. doi: 10.7816/idil-11-99-05

tat

50 YILDIR BiTMEYEN
DOMATES TUTKUSU

Ei/TatAilesi
A

Gorsel 6: “Tat Reklam Afisi”

Sal¢a, domates iiriinleri, konserve ve ket¢ap konusunda 6ncii firmalardan olan Tat, yillardir bitmeyen
domates tutkusunun arkasindaki gercek kahramanlar olan ¢ift¢ilerin hikayeleriyle 50°nci yili i¢in reklam
kampanyasi hazirlamistir. Reklam kampanyasinda ¢iftgilerin uzun yillardan beri edindikleri tecriibelerin yani
sira domatese verdikleri biiyiikk emek anlatilmaktadir (perakende.org, 2017). Bu reklam kampanyasinda
gercek ciftcilerin hikayelerine yer veren “tat” markasi, bu dogrultuda yaptigi reklam afiginde ¢ift¢i bir kadinin
fotografini kullanmistir (Gorsel 6). Fotografta elinde domates sepeti bulunan bir kadin figiirii vardir. Afiste
domatesler “tat” markasina ait domates sosu ve salga gibi markaya ait iirlinleri vurgulamak amaciyla 6n
planda kullanilmistir. Uriinii elinde tutan kadinin bagindaki oyali yazmast, iistiindeki 6rgii yelegi ve kadinin
yas tercihi ile Anadolu kiiltiiriine bir génderme yapilmistir. Afiste alt slogan olarak “Domateslere ¢ocugun
gibi bakarsan o domatesler de yillarca ¢ocuklarina bakar” slogani fotografta bulunan kadinin aile kavramina
ve ¢ocuklarina verdigi 6nemi ayni sekilde “tat” markasina ait iiriinlerde kullanilan domateslere de verdigi
mesajint hedef kitleye bagarili bir sekilde aktarmistir. Ayni zamanda domateslere bir annenin ¢gocuguna bakar
gibi 6zenle ve emekle bakilmasi gerektigini vurgulanmis, ileride bu domateslerle yapilan “tat” markasina ait
iriinlerin ¢ocuklara saglikli ve besleyici bir sekilde geri donecegi mesaj1 verilmistir. Bu afiste bulunan kadin
sadece giyim tarziyla degil, aile kavraminin bilyiik bir 6neme sahip oldugu Anadolu’da, ¢ift¢i ve emekei bir
anne olarak da kullanilmas1 dikkat cekmistir. Afise genel olarak bakildiginda ise “tat” markas1 net bir sekilde
ve altinda “50 yildir bitmeyen domates tutkusu” ana slogan olarak kullanilmistir. Béylece bu markanin
yillardir tercih edildigine ve kaliteli olduguna vurgu yapilmistir. Arka planda kullanilan domates tarlasi
gorseli ile ¢giftgilige yapilan vurgu giiglendirildigi gibi dogallik da 6n plana ¢ikarilmistir.
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Gorsel 7: “1963-Aygaz Reklam Afisi”

Aygaz firmas1 1963 yilinda yaptig1 reklam afisi (Gorsel 7) ile tam olarak hedef kitlenin ihtiyaglarina
cevap veren bir Uriin tamitimi yapmistir. Afisin 6n planinda bulunan Aygaz tiip ve ocak iiriine ait
illiistrasyonlardir. Tlliistrasyon teknigi ile yapilan afiste evine Aygaz alinan bir kadin figiirii goriilmektedir.
Kadinin iizerindeki geleneksel giysiler ve bagortiisii Anadolu kiiltliriine ait giysiler olarak resmedilmistir.
Afiste kullanilan tipografi ile gorseldeki mesaj desteklenmis ve “Tezekle odunu defettik. Aygaz aldik rahat
ettik.” sloganiyla odun ve tezek atesinde yemek pisiren Anadolu kadinmin isini kolaylastirdig:
vurgulanmistir. Boylece iiriin hedef kitlenin isini kolaylastirmakla kalmayip, zamandan da tasarruf edildigini
afis tasariminda agikga belirtmistir. Ayrica afisin arka planinda resmedilen yerlesim yerindeki tek katli koy
evleri ve cami minaresi de Tiirk kiiltiiriine ait mimari yapilar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug

Icinde yasanilan tiiketim ¢aginda benzer iiriinler ve hizmetler bir¢ok marka tarafindan hedef kitleye
sunulmaktadir. Bu markalarin benzer markalardan bir adim 6ne ¢ikabilmesi i¢in bazi stratejik yontemler
dogrultusunda bu markaya ait {iriin ya da hizmetin reklami yapilmaktadir. Bir reklam araci olarak tercih
edilen reklam afigleri ise bu stratejilerden beslenerek hedef kitleye sunulmaktadir. “Reklam Afislerinde
Kiiltiirel Unsurlar” adi altinda incelenen reklam afislerinde de ¢esitli markalarin bazi kiiltiirel unsurlar1 géz
oniine alarak iiriin ya da hizmetlerini hedef kitleye duyurmus oldugunu gérmekteyiz. Ozellikle yasadig
toplum iginde o toplumun kiiltiirel degerlerine maruz kalan, bu degerleri yasayan ya da hala yasatan bir hedef
kitle, yapilan bu reklam afislerindeki markaya “i¢imizden biri gibi” diisiincesiyle yaklagsmistir. Boylece
reklam afigleri sayesinde tanitimi yapilan markanin iiriinii ya da hizmeti tercih edilerek reklamin nihai hedefi
olan satis rakamlar1 arttirilmis olacaktir. Orneklerde verilen Coca Cola reklam afisinde (Gorsel 3) Tiirk
kiltiiriine ait “Ramazan Ay1” goz 6niline alinmis ve afiste gorsel olarak ramazan sofrasina yer verilmis olup
uygun bir slogan ile de desteklenmistir. Cevrimi¢i yemek siparis sitesi olan Yemeksepeti afis tasarimda ise
(Gorsel 4) Ramazan Bayramu ile geleneksel olarak biitiinlesmis olan baklava gorseli 6n planda kullanilarak,
arka plan Tirk geleneksel motifleriyle desteklenmistir. Mutfak Sanatlar1 Akademisi’nin, Tiirk mutfagina
0zgii verecegi egitimi duyurmak i¢in yaptig afis tasariminda (Gorsel 5) goze ilk ¢arpan sey Tiirk mutfaginda
¢okea kullanilan patlican gorseli olurken, patlicanin iizerindeki motifler yine Tiirk geleneksel sanatlarindaki
Ebru sanatinda yer alan motifleri animsatmaktadir. Tat markast 50. yilina 6zel hazirlamis oldugu reklam
kampanyasinda gergek c¢iftgilerin hikayelerini ve gorsellerini kullanmigtir. Bu dogrultuda hazirlanan reklam
afisinde (Gorsel 6) kullanilan kadin figiiriiniin basinda bulunan yazma ve yazma iizerindeki desenler,
kenarlarinda bulunan oya islemeleri Tirk kiiltiiriine ait unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Son olarak
1963 yilinda yapilan Aygaz reklam afisinde de (Gorsel 7) Anadolu’ya 6zgii geleneksel kiyafetleri iizerinde
tastyan bir kadin gorseli kullanilmistir; basortiisii, salvari, yelegi ve belindeki kusagi ile Anadolu kiiltiiriini
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yansitirken yine afisin arka planinda bulunan bir kdyde cami minaresi bu afiste kullanilan Tiirk kiiltiirel
Ogeleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sonug olarak; reklam afigleri yapilirken dikkat edilmesi geren bir husus da verilen drneklerden
anlagilacagi gibi markanin hangi toplumdaki hedef kitleye hitap edilecegi belirlenerek o toplumdaki kiiltiirel
degerlerle markayr 6zdeslestirmektir. Bu 06zdeslesme yapilirken afis tasariminda kullanilan ve afis
tasariminin ana dgesi olan gorseller, belirlenen kiiltiirel degerler dogrultusunda segilmeli ve gerekiyorsa yine
bu dogrultuda belirlenen sloganlarla desteklenmelidir. Reklam afiglerinde tiim bu stratejiler uygulanirken afis
tasariminda kullanilan degerlendirme kriterleri dogrultusunda ve afisi olusturan gorsel 6gelerin hangisinin
mesaji daha net verecegi belirlenerek se¢im yapilmali ve afis tasarimi bu kriterler dogrultusunda
gerceklestirilmelidir.
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CULTURAL ELEMENTS IN ADVERTISING POSTERS

Biisra TASPUNAR KUCUK, Mehmet SAHIN, Hiiseyin ELMAS

ABSTRACT

Posters appear in various ways in everyday life for purposes such as transmitting information or a message to society, drawing
attention to a topic, or announcing an event. Advertising banners that promote a brand, product or service are also one of them.
Advertising posters use a number of strategies to differentiate themselves from competing brands identified in line with
advertising campaigns. One of these strategies is the campaigns that the brand has made taking into account the cultural values
in the society in which it is located. In the study, five advertising posters prepared in accordance with these campaigns were
examined. The aim of this study is to examine the use of the cultural elements of the society in advertising posters. In this
research, the qualitative research method, using primarily examined various brands advertising posters, advertising banners,
banners and posters which is a type of a literature review made about culture under the heading of research on cultural factors.

Keywords: Poster, Advertising Posters, Culture, Cultural Elements
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