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Covid-19 pandemisi, yetigkinler kadar ¢ocuklarin da rutinlerini degistirmelerine neden olmustur. Cocuklar, énceleri 6zgiirce
dokunabildikleri yiizeylere dokunamaz, maskesini takmadan sokaga adim atamaz, arkadaslariyla yakin temas kuramaz
olmustur. Siirecin basindan bu yana uyulmasi gereken “maske-mesafe-hijyen” kurali, aligkin ve hazir olmadiklari bir anda
kargilarina ¢ikmis ve sagliklarini korumalari bu 3 temel kuralla iligkili hale gelmistir. Televizyon ve sosyal medyanin korkutan
uyarilar1 ve ebeveynlerin baskici yaklagimlar: bazi ¢ocuklarda travmalara yol agabilmektedir. Bu asamada, etiket tasarimlari,
bu kurallar rahatlikla 6grenebilmeleri ve hatirlayabilmeleri i¢in alternatif bir ¢6ziim olarak sunulabilir. Ciinkii ¢ocuklar igin
market aligverisleri sosyallesme siirecinin bir pargasidir ve bu siirecte {izerinde sevimli hayvan ve ¢izgi film karakterleri yer
alan bir takim {iriinlere ve markalara karsi sempati gelistirmektedirler. Onlar i¢in {irliniin kaliteli ya da markann prestijli olusu
degil, iiriiniin dig gorliniisiiniin sevimli olmasi yeterlidir. Bu ¢aligma; illiistrasyon, renk ve yazilarin ¢ocuk tiiketiciler tizerindeki
etkisinden yola ¢ikarak, “maske-mesafe-hijyen” kurali iceren mesajlarin, ambalaja entegre edilebilecek etiket tasarimlari
yoluyla, daha eglenceli ve hatirlanabilir sekilde nasil aktarilacagina yonelik tasarim Onerileri sunmak {izere hazirlanmistir.
Pandemi déneminin ¢ocuklar tizerindeki olumsuz etkisi, toplum saglig: ile ilgili kurallarin 6gretilmesinin Onemi, ¢ocuk
tiiketicilerin gelisim evrelerine bagh olarak paket ve etiket tasarimlarindan etkilenme sekilleri ve etiket tasarimi ile mesaj iletme
konularina yonelik alanyazin incelemesi yapilmistir. “Maske-mesafe-hijyen” mesaj1 veren 3 farkli etiket tasarlanarak, konuya
iligkin bir takim tasarim onerileri sunulmustur. Bu ¢aligma ile toplum sagligini yakindan ilgilendiren ve 6nem arz eden ciddi
kurallarin uzun metinler yerine, etiketler aracilifiyla; sevimli, bir ¢izgi karakterin agzindan, olumlayici bir dille ¢ocuk
tiiketicilere aktarilmasi fikrine yonelik bir kap1 aralamak istenmistir.
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Giris

Covid-19 salginiyla birlikte, bireysel ve toplumsal korunma yo6ntemlerinin gerekliligini kavrayamayan
cocuklar, kaygi ve korkularinmi atesleyen bir dizi islevsiz diisiincelere kapilabilmektedirler (Santrock,
1997°den aktaran Caykus, Caykus, 2020: 97). Onlarin anlayabilecegi dilde, kaygilarint ve belirsizlikleri
azaltarak bilgilenmelerine dair bir takim mecralar ve araclar olusturmak gerekmektedir. Bu araglar ise
gocugun yast, zekasi gibi gelisim evreleri dikkate alinarak hazirlanmalidir. Ayrica bu konu inkar edilmemeli
ya da geg¢istirtilmemeli, tam tersi var olan durum g¢ocuga agik¢a anlatilmalidir. Er (2006)‘e gére ¢ocugun
bilissel ve gelisimsel diizeyi dikkate alinarak verilen bilgiler, ¢ocukta giiven duygusunun olusmasina ve
saglik siirecine iliskin kaygilarinin azalmasina sebep olmaktadir (Er, 2006: 159).

Pandeminin {ilkemizde gorildigi tarihten itibaren, Saglik Bakanligi ve ilgili kuruluglar; bireylerin ve
¢evresinin sagligini korumak, siirecin kolay ve saglikli bir sekilde atlatilmasini olanakli hale getirebilmek
icin “maske, mesafe, hijyen” kuralinin 6nemine vurgu yapmislardir. Bu 6nemli bilginin ¢ocuklara giivenli
yolla aktarilmasi, hatirlatilmasi ve davramig haline gelebilmesi i¢in, ¢ocuklari; gelisim evrelerine uygun
olarak hazirlanmig, korkutmayan aksine eglendiren mesaj ve illiistrasyonlarla bulusturmak gerekmektedir.
Giindelik hayatta, bu tedbirlerin devam edebilmesi i¢in de bulunduklar1 ortamlar ve aldiklari tirtinleri bir
mecra olarak kullanabilmek miimkiindiir. Okul yemekhaneleri, kantinler, aileleriyle gittikleri market ya da
magaza aligverisleri ¢cocuklarin kalabalik ortamlarda bulunduklari belli basli ortamlardir. Burada satisa
sunulan iirlinlerin, “maske, mesafe, hijyen” kurallarina dikkat ¢cekecek tarzda hazirlanmasi toplum sagligina
yonelik etkili bir adim olacaktir. Yetiskinlerin uzun ve okunaksiz yazilari, onlar tedirgin eden haber
icerikleri yerine ¢izgi film karakterleri ve sevimli illistrasyonlarla verilen mesajlar, c¢ocuklarin
farkindaligimin artmasinda etkili bir strateji olacaktir. Ge¢misten giiniimiize bu ve benzeri illiistrasyonlari
cocuk iiriinlerinin ambalajlarinda gdrebilmek miimkiindiir. Uriinlerini satabilmek ve iiriine karsi1 ¢ocuk
tiikketicilerde sempati uyandirmak isteyen firmalar, ¢izgi film karakterleri ve fantastik illiistrasyonlarinin yer
aldig1 renk renk ambalajlar1 piyasaya stirmektedir.

Gilines’e gore, firmalarin gocuk tiiketicilerle etkilesimin en fazla oldugu bir baska yer ise kirtasiye
iirtinleridir ve hemen hemen hepsinde ¢izgi film karakteri yer almaktadir. Cilinkii firmalar ¢gocuklarin en fazla
¢izgi film karakterlerinden etkilendiklerini bilmektedirler. Cocuk tiiketici pazari ise yalnizca kirtasiyeden
ibaret degildir. Oyuncaklar, giysiler ve yiyecekler de onlara hitap eden diger pazar triinleridir. Diger taraftan
¢ocuklar izledikleri reklam ve ¢izgi filmlerden etkilenebilmekte ve yeni bir seyler d6grenebilmektedirler
(Giines, 2010: 102-103). Hareketli reklamlarin bulunmadigi ortamlarda gorev illiistrasyonlara diismektedir.
Illiistrasyonun yaziya ihtiya¢ duymadan bir mesaj1 iletebilmesi, okuma yazma bilmeyen ¢ocuklarin mesaji
almasi ve o illiistrasyondan etkilenerek, bunu davranisa doniistiirmesine olanak tanimaktadir.

Bu durumda; market, magaza, okul kantini, yemekhane gibi ortamlarda satisa sunulan driinlerin
ambalajlarina entegre edilen etiketlerde, bu ii¢ kuralin (maske, mesafe, hijyen), eglenceli illiistrasyonlarla
verilmesinin, salgin siirecinde alinan tedbirlerin ¢ocuklar tarafindan uygulanmasma olanak taniyacagi
diigiiniilmektedir. Bu calismada; “maske-mesafe-hijyen” kuralinin ¢ocuklara eglenceli illiistrasyonlarla
kavratilmasinin 6nemine dair bilgiler aktarilacak, toplum sagligina yonelik alinan tedbirlere destek saglamak
adina gelistirilen bir ara¢ olarak; “maske-mesafe—hijyen” temali etiket tasarimi hazirlanacak ve konuya
iliskin oneriler sunulacaktir.

Cocuk Tiiketiciler ve Maske-Mesafe-Hijyen Konulu Etiket Tasarimlari

Covid-19 pandemisiyle birlikte bir takim temel ilkeler yayimlanmigtir. Bunlardan en bilineni ise “maske,
mesafe ve hijyen (temizlik)” kuralidir (covid19.saglik.gov.tr). Bu kural, bireyin kendisini ve gevresini,
salginin olasi etkilerinden azami diizeyde koruyabilmesi i¢in zorunlu hale gelmistir. Bunun yani sira devlet
yetkilileri, sokaga ¢ikma yasaklari, uzaktan egitimler, as1 uygulamalar1 gibi bir takim tedbirler almistir. Fakat
tiim diinyada oldugu gibi sosyal yagsamdan, egitime kadar birgok alan derinden etkilenmistir. Bu kriz durumu,
yetiskinler kadar ¢ocuklarda da travmalara, kaygi bozukluklarina neden olmustur. Bu nedenle gerek
pandeminin korkutucu atmosferinden uzaklagmalar1 gerekse maske, mesafe, hijyen kurallarini
kavrayabilmeleri i¢in kisa ¢izgi filmler, resim ve karikatiir yarigsmalar1 gibi bir¢ok etkinlik diizenlenmektedir.
Ancak bu kurallarin, yeterince kavranabilmesi i¢in sik sik hatirlatilmas: ve pekistirilerek davranisa
doniistiiriilmesi gerekmektedir. Cocuklarin aileleriyle birlikte kirtasiye, magaza ve market aligverisine
katilmasi, asamali normallesmeye bagli olarak okullarin agilmasi ve birgok gocugun ayni anda, yemekhanede
ve kantinde etkilesim halinde bulunmasi nedeniyle kurallarin tam olarak bu noktalarda kendilerine
hatirlatilmas1 gerekmektedir.

Bu agamada cocuklarin tiiketici olarak verdikleri tepkileri bilmek ve etiket tasarimlarini bu bilgiler
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1s181inda olusturmak dogru olacaktir.

Cocuklarin tiiketici olarak sosyallesmesi, yasla ilgili gelisimleri ile yakindan iliskilidir. Bu gelisimler;
“algisal donem (3-7 yas):”, “analitik donem (7-11 yas)”, “diisiinsel dénem (11-16 yas)” dir (Atesoglu,
Tiurkkahraman, 2009: 218). Arastirmada yer alan tasarim Onerileri ¢ogunlukla 3-7 yas algisal donem ve 7-
11 yas analitik donemdeki ¢ocuklara yonelik olmasi sebebiyle bu iki donem biraz daha genis ele alinmalidir.
Algisal Dénem (3-7 yas); adini, gelisiminin bu doneminde ¢ocugun soyut ve sembolik diiglincelerden ¢ok
algisal davranmasiyla alakali olarak almistir. Bu dénemde g¢ocuk pazarin basit ve ¢abuk algilanabilen
ozelliklerine odaklanmaktadir. Markay1 ve magazay: tanir fakat ne anlama geldigini anlayamamaktadir.
Bilgiyi siniflandiramaz, ¢ekici bir iiriin gordiigiinde ilgisini bu {iriinde toplar ve asla almaktan vazge¢gmez bu
nedenle istegi reddedildiginde aglamaya baglar. (Kirdar, 2007: 619) Analitik Donem (7-11) de ise bilissel ve
sosyal anlamda degisimler meydana gelmektedir. Algisaldan sembolik diisiinceye gecisi ve bilgiyi
isleyebilmesi marka ve reklam gibi karmasik kavramlar1 ¢éziimleyebilmesini saglamaktadir. Uyaricilari
farkli boyutlariyla analiz eder ve karar verme stratejileri geligir (Giilerarslan, 2011: 132).

Bu bilgiler dogrultusunda olusturulacak etiket tasarimlari, her iki dénemin ¢ocuklarini etkileyebilecek
unsurlar1 igermelidir. Algisal donemdeki ¢cocuklar i¢in ¢arpici renkler ve illiistrasyonlar, analitik donemdeki
cocuklar iginse illiistrasyona eslik eden, eglenceli ve konugsma diliyle hitap eden tipografik mesajlar
kullanilmalidir. Bu unsurlar, dikkatlerini tasarima ¢ekmeye olanak taniyacaktir.

Etiket tasarimmin nasil olmasi gerektigi konusundan Once, ambalaj ve etiketin literatiirdeki
tanimlamalarina deginmek konuyu daha anlasilir kilacaktir. Ambalaj; bir iiriinii koruyan ve farklh
malzemelerden yapilan tasiyicilarin, tasiyicilart bir arada tutan kutularin ve bu kutular1 da tek bir birim
halinde igerisinde toplayan daha biiyiik paket, kutu ya da sandiklarin genel adidir. Ambalaj tasarimi ise; bir
tiriiniin pazarlanabilmesini elverigli hale getiren malzeme, form, yapi, tipografi, renk, imge gibi iriin
hakkinda fikir uyandiran tasarim unsurlarinin bir araya getiren yaratici caligmalardir. Ilgi uyandiran
tasarimlar icin, hedef kitlenin ihtiyag¢ ve arzular1 dikkate alinmalidir. Hangi rasyonel ve duygusal diirtiilerden
etkilendigini bilmek 6nemlidir (Becer, 2014: 15, 18, 99). Bu bilgiler 1518inda tasarlanan ambalaj, tiiketici ile
iletisim kurabilen bir araca doniisecektir. Ceken, Ersan ve Agca’ya gore; tiiketici, ambalajla etkilesime girdigi
andan itibaren bilingli ya da bilingsiz bir sekilde ambalajin estetik ve islevsel 6zelliklerinin etkisi altindadir
(Ceken, Ersan, Agca, 2018: 1127). Etiket ise; ambalaja sonradan ilistirilen ve iiriin hakkinda bilgi veren,
¢esitli malzemelerden yapilmis bilgilendirici eklentilerdir. Promosyon duyurulari, kampanyalar, belirli giin
ve haftalara dair mesajlar genellikle gecici durumlar olduklari i¢in ambalajlara basilmazlar. Bu bilgiler
ambalaja sonradan takilan ya da yapistirilan etiketler araciligiyla tiiketiciye iletilirler. Yapiskan etiketleri ise,
¢ogunlukla magazalarda ¢ocuk giysilerinin lizerinde ve cam malzemeli iiriinlerde gorebilmek miimkiindiir
(Bkz. Gorsel 1).
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Gorsel 1. Cam Ambalajlara Yapistirilan Etiket Gorseli
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Ambalajlarda, akilli telefonlar ya da optik okuycular ile ¢6ziimlenebilen NFC eklentiler ya da RFID
etiketler (Bkz. Gorsel 2) gibi iirin hakkinda dijital olarak bilgi aktarimi saglayabilen akilli teknolojik
entegrasyonlar da kullanilabilir fakat bu durum ambalajin ve dolayisiyla da tiriiniin maliyetini artiracaktir.
Ayrica bu etiketler ¢ocuk tiiketicilerin rahatca kullanabilecegi ve bilgilere erigebilecegi eklentiler olmadigi
icin ¢ocuk tiriinlerinde daha basit ve liriiniin maliyetini artirmayacak etiketler tercih edilmektedir.
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Gérsel 2. Rfid Etiketli Uriin Ambalaji Gorseli

Seffaf etiket (clear label) veya gomlek etiket (sleeve label) (Bkz. Gorsel 3) gibi dogrudan ambalaja
yapisan etiketler de mevcuttur fakat bu etiketler ambalaja kalici olarak eklenmektedirler, s6z konusu mesajlar
ambalajin lizerinde kalmaya devam etmekte, bir yenisi ile giincellenememektedir.

Gorsel 3. Seffaf Etiket (Sol) ve Gomlek Etiket (Sag) Gorselleri

Bu nedenle siirekli degisecegi ongoriilen mesajlar i¢in bu iki etiket ¢esidini tercih etmek dogru
olmayacaktir. Uriine basit bir sekilde takilabilen ve istendiginde yenisiyle degistirilebilen ipli etiketler
(swing tag ya da hang tag) (Bkz. Gorsel 4) ve boyun etiketleri (neck hang tag) (Bkz. Gorsel 5) bu gorevi
basariyla yerine getirebilecektir.
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Géorsel 4. ipli Etiket Kullanilmis Bir Meyve Suyu Sisesi

Gérsel 5. Cizgi Film Kahramanlarimn illiistrasyonlar: ile Hazirlanan Boyun Etiketleri

Yontem ve Simrhhiklar

Bu ¢aligmada; pandeminin ¢ocuklar {izerindeki etkisi, maske-mesafe-hijyen kurallarinin kavratilmasinin
onemi, ¢ocuk tiiketicilerin gelisim evrelerine bagl olarak tiiketim triinlerinin dis goriinlisiinden etkilenme
sekilleri, etiket ¢esitleri ve kullanim alanlan ile illiistrasyon, renk ve tipografinin ¢ocuklar iizerindeki
etkisinin agiklanabilmesi i¢in betimsel tarama modelinden yararlanilmistir. Elde edilen sonuglar dikkate
alinarak, ¢ocuklarin “maske-mesafe-hijyen” kurallarini gérebilecegi sik tiiketim triinlerine yonelik ipli etiket
ve boyun etiketi tasarim drnekleri sunulacaktir. Kullanilacak illiistrasyonlarin ilk olarak karakalem eskizleri
hazirlanmis, eskizler mirekkep ¢izimlere donistiirilmiis, bilgisayar ortaminda da dijital olarak
renklendirilmigtir. Daha sonra, tasarlanan illiistrasyonlar mock-up programi ile, boyun etiketleri, ipli etiket
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ve yapigkanlh etiketlere donistiiriilmistiir. Son olarak lisansh karakterlerin telif ticreti 6dendigi takdirde
etiketler tizerinde nasil kullanilabilecegine yonelik etiket 6rnegi hazirlanmistir. Bu ¢alismada etiket
tasarimina doniistiiriilecek tema “maske-mesafe-hijyen” kurali ile, hedef kitle ise “algisal dénem (3-7 yas)
ile “analitik donemdeki (7-11 yas)”¢ocuklar ile sinirlidir.

“Maske-Mesafe-Hijyen” Temal Etiket Onerileri

Caligmanin bu bolimiinde, algisal 3-7 yas ve analitik 7-11 yas ¢ocuklar i¢in tasarlanmig, maske mesafe
hijyen kurallarini hatirlatan etiket tasarimlarina yonelik drnekler ve oneriler sunulacaktir. 3-7 yas grubu i¢in
illistrasyonlar hazirlanmis, 7-11 yas grubu cocuklar icin ¢izgi film karakterlerinden yararlanilmistir. Bu
¢aligmada maliyetinin daha az olmasi ve ambalaja sonradan takilabilecek olmasi dolayisiyla ipli ve boyun
etiketleri tercih edilmistir. ilk olarak etiketleri, boyutlar1 ve kullanilacak renkleri belirlemek gerekmektedir
fakat etiketlerin boyutlarinin takilacagi tirtine gore farklilik gésterecegi dikkate alinmalidir.

Genellikle ipli etiket 6l¢iileri 5x5cm ya da 8.2x5cm dir. Tek yiiz ya da etiketin her iki yiizeyini de tasarim
alant olarak kullanabilmek miimkiindiir. Kraft kagit, mat kuse gibi kagit tiirleri tercih edilebilir
(bidolubaski.com). Ancak 6zel bir tasarim ebadi da belirlenebilir. Sonradan selefon, lak, gofre, varak gibi
Ozel baski uygulamalar ile tasarim kaliteli ve estetik bir goriiniise sahip olabilir fakat bu tiir uygulamalarin
maliyeti artirdigini da unutmamak gerekmektedir. Kraft kagit; ambalaj ya da etiketlerde kullanildiginda triine
organik ve saglikli imaj1 yiikklemektedir. Ancak bu ¢alismanin ¢ocuklar i¢in tasarlaniyor olusu ve renklerin
daha parlak ve goz alict olmasi istenmesi nedeniyle kraft kagit yerine kuse kagit onerilmektedir. Bu etkiyi
etikette kullanilacak hasir ip ile saglayabilmek miimkiindiir. Boyun etiketleri ise {iriiniin tepe noktasindan
altina kadar uzanan herhangi bir ebatta hazirlanabilir. Bu asamada {iriiniin ebadini bilmek ve tasarimi bu
Olgiiye gore hazirlamak gerekmektedir. Tasarimei dilerse, bir etiket bigak izi hazirlayabilir ya da hazir bigak
izlerinden de yararlanabilir. Bu arastirmada kullanilacak olan boyun etiketinin 6lgiisii 5x7 cm olarak
belirlenmistir (Bkz. Gorsel 6).

12cm

7cm

S5em —
Gorsel 5. Ornek Etiket Uygulamasinin Bicak izi ve Olgiileri

Cocuklara yonelik tasarlanacak olmasi nedeniyle hedef kitlenin hoslandig1 renkler, illiistrasyonlar ve yazi
karakterleri hakkinda bilgi sahibi olunmas1 ve tasarimlarin bu bilgiler 1s181nda olusturulmasi gerekmektedir.
Elibol, Kilig¢ ve Burdurlu, yaptiklari arastirmada renk tercihlerinde cinsiyetin de belirleyici bir unsur
oldugunu belirtmislerdir. Kiz ¢ocuklar oyuncaklarda ve bulunduklar1 ortamdaki esyalarda genellikle
“pembe” rengi tercih ederken, erkek cocuklar ise “kirmizi”y1 tercih etmislerdir. Ayrica “mavi-sar1 ve
kirmiz1” kizlar tarafindan en fazla tercih edilen renkler olurken, “mavi-mor ve sar1” erkek ¢ocuklarin tercih
ettigi alternatif renkler olmustur (Elibol, Kili¢, Burdurlu 2006: 42). Benzer bir arastirma sonucunda ise,
¢ocuklarin en ¢ok ana (mavi, kirmizi, sar1) ve ara renkleri (yesil, mor, turuncu) kullanmay1 tercih ettikleri
tespit edilmistir (Yiiksel vd., 2015: 290). Dolayisiyla bu ¢alismada; ¢ocuklarin cinsiyetleri ve yas gruplari
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dikkate alinarak yapilan aragtirma disiginda sari, kirmizi, mavi, pembe ve mor renkler tercih edilmistir (Bkz.
Gorsel 6).

-HUY -HUYI
‘NcsﬁglejlYEN 75414( ‘“_SME | EN rEM,q( ‘“S;\FE | EN T5M4(
A ) > :

& &, N /&

o i ©, o . . %, +J %
¥ s ¥ D A L2k ¥ s

Va \ 7/ AN / N

Gérsel 6. Ornek Etiket Uygulamasi i¢in Tercih Edilen Renk Grubu

Etiketler iizerinde kullanilacak illiistrasyonlar da hedef kitlenin demografik 6zellikleri dikkate alinarak
tercih edilmelidir. Cocuk tiiketim iriinlerinde illiistrasyon, agirlikli olarak kullanilan bir grafik tasarim
elemanidir. Ceken’e gore illiistrasyon; ¢ocuklarin ilgisini ¢eken, onlar1 egiten ve ayn1 zamanda da eglendiren
bir tekniktir (Ceken, 2020: 287). Ayrica gocuklar iizerinde yapilan bir arastirmaya gore, ¢cocuk tiiketicilerin
bliytik oranda animasyonlu (illiistrasyonlu) iirlinleri tercih ettigi ortaya ¢ikmistir. Cocuklar animasyon
karakterler ile duygusal bir bag kurarak satin alma davranigina yénelmektedir (Y1lmaz, Kurtul, Oztiirk, 2018:
286). Ancak bu ¢aligmanin amaci, ¢ocuklara bir iiriinii satmak degil, toplum saghgini ilgilendiren bir kurala
kars1 dikkatlerini ¢ekmek ve hatirlatmaktir. Yazili kurallar1 okuyamayan 3-7 yas grubunun, illiistrasyonlar
araciligtyla mesaj1 algilayabildigi bilgisi ve literatiir taramasindan elde edilen bulgular 151831nda karakalem
hayvan ¢izgi karakter eskizleri hazirlanmis, eskizler miirekkep ¢izime doniistiiriilmiis ve bilgisayar ortaminda
dijital olarak renklendirilmistir (Bkz. Gorsel 7). Bu karakter illiistrasyonlar1 ise 6 rnek etikette kullanilmistir
(Bkz. Gorsel 8).

Géorsel 7. Ornek Etiket Uygulamas icin Hazirlanan illiistrasyonlarin Asamalar
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Gérsel 8. Ornek Etiket Uygulamasinda illiistrasyon Yerlesimi

Etikette yer alacak diger bir tasarim unsuru ise tipografidir. 3-7 yas grubunun mesaj1 algilayabilmesi igin
illistrasyonlar kullanilirken, okuma-yazma bilen 7-11 yas grubu i¢in maske-mesafe-hijyen kurali yazil
olarak verilecek, illiistrasyon ise yaziya eslik ederek verilen mesaji1 kuvvetlendirecektir. Mesajlar ise ¢izgi
karakterin ¢ocuga hitab1 seklinde verilerek, aradaki samimiyetin artirilmasi planlanmistir. Bu noktada
¢ocuklarin rahat okuyabilecekleri, yuvarlak formlu yazi karakterleri (rounded corners font) kullanilmistur.

Tipografik karakter tercihindeki en 6nemli 6l¢iit hedef kitlenin gereksinimidir. Biiyiik puntolu harflerin
kullanimi, okumay1 yeni 6grenen ¢ocuklarin yaziy1 rahat okuyabilmesini saglamaktadir (Kaptan, Siirmeli,
2011: 185-186) Ayrica yazi ve gorsel arasindaki denge de 6nemlidir. Renk ve bi¢im yerlesimi dengeli olmali
ve ilgi uyandirmalidir. G6z, zorlanmadan bilgi akisini takip edebilmelidir (Pektag, 2010:1). Cilinkii tipografi,
resim, piktogram, fotograf, ikon gibi gorsellerin disinda, duygular da dahil olmak {izere tim kavramlarin
disavurumunda kullanilan en temel uygulama alanmidir (Sarikavak, 2018: 25). Bu nedenle 3-7 ve 7-11 yas
grubu cocuklara yonelik illiistrasyonlara eglik edecek tipografi, yukarida yer alan tasarim kriterleri 1s1ginda
olusturulmustur. Koyu zemin iizerine acik yazi, agik zemin iizerine koyu yazi1 ile yazi - zemin kontrastligi
olusturulmus, yuvarlak ve okunakli yazi karakterleri se¢ilmis, rahat¢a okunabilecek sekilde biiyiik puntolarda
hazirlanmis, sag, sol ve ortadan bloklu yazi dizilimine birer 6rnek olusturulmustur (Bkz. Gorsel 9).
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Gorsel 9. Ornek Etiket Uygulamasinda Tipografi Yerlesimi

Son olarak ise asagida, 6rnek tasarimlarin yer aldigr market iriinlerinde kullanilabilen boyun etiketleri
(Bkz. Gorsel 10), boyun etiketinin iiriin tizerindeki goriiniimii ve kirtasiye malzemelerinde kullanimi i¢in
disiiniilmiis sticker (Bkz. Gorsel 11) ile magazalarda ¢ocuk kiyafetlerine takilabilecek ipli etiketin (Bkz.
Gorsel 12) mock-up uygulama ¢iktilarina yer verilmistir.

ot | | |

s ‘
AFEHUYEN T, | NEHUYEN ‘ e |
N gy, » ? ‘:, N g, /‘°'>/, ;1*‘“&5 5414(/5.)4
v e 1 w < A / >
\
/ N 4 ‘ &
|
E —_—
| S
5 ELLERTNT
‘ SEEERTINI
| MESAFENE ELEERINI:
DIiKWAT ET DOSTUM YAIKAMAYI
|
) (UNVj= '

MASKELER
TAKILDI
MI 2

MASKE - MESAFE - HLJYEN KURALINA DIKKAT ETMELIYIZ
— ™ ‘

MASKE - MESAFE - HLIYEN KURALINA DIKKAT ETMELIVIZ

| I

Gorsel 10. Ornek Tasarimlarm Yer Aldig1 Boyun Etiketleri
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Gorsel 11. Ornek Boyun Etiketi ve Sticker Uygulamasinin Uriin Uzerindeki Goriiniimii
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Gérsel 12. Ornek Etiket Uygulamasinin ipli Etiket Uzerindeki Kullanima iliskin Gorsel
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Gérsel 13. 7-11 Yas Grubu ¢in Cizgi Film Karakterleri fle Hazirlanmis Ornek Etiket Uygulamas
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Sonug¢

Tim diinyay1 etkisi altina Covid-19 pandemisi, iilkemizde de bir takim 6nlemlerin alinmasina neden
olmus ve buna bagli olarak toplum sagligini ilgilendiren ilkeler yaymlanmistir. Calismanin da ana konusunu
olusturan “ maske-mesafe-hijyen” kurali, bireyin kendisini ve g¢evresini salginin olasi etkilerinden
koruyabilmesi i¢in zaruri kilinmistir. Ancak yetiskinler icin hazirlanan gorseller, uzun metinler ve
pandeminin {irkiitiicli sonuglarmin verildigi yaynlar, ¢ocuklarda travmalara neden olmaktadir. Her ne kadar
¢ocuklara yonelik maske-mesafe-hijyen kurallarin1 anlatan etkinlikler diizenlense de, ¢ocuklarin
bulunduklar1 kalabalik ortamlarda gorsel mesajlar yoluyla bu kurallar hatirlatilmali ve davranisa
dontistirmeleri saglanmalidir. Dolayisiyla bu ortamlarda satisa sunulan {iriinlerin, kurallar1 hatirlatan birer
iletisim aracina doniistiiriilmesi bu ¢aligmanin ana fikrini olusturmustur. Cocuklarin ilgisini ¢eken renkler,
eglendiren illiistrasyonlar ve samimi bir dille iletilen mesajlarin yer aldig1 etiket tasarimlari, bulunduklar:
kalabalik ortamlarda ¢ocuklarin dikkatini ¢ekecek ve kurallar1 yeniden hatirlamis olacaklardir. Clinkii Akgiin
(2013)’iin taramalarindan elde ettigi bulgulara gére dogru tasarlanmis ambalaj ya da etiketin dis goriiniisi,
2-3 saniyede dikkat ¢ekmekte ve 3-10 saniye igerisinde de satin alma karar1 verdirmektedir (Akgiin, 2013:
2).

Elde edilen tarama bulgularina gére,

* Cocuklar animasyon karakterler ile duygusal bir bag kurarak, satin alma davranisina yonelmektedir.

+ T[lliistrasyonlar, cocuklarin ilgisini gekmekte, egitmekte ve eglendirmektedir.

* En ¢ok kirmizi, pembe, mavi, sar1, mor, turuncu ve yesil renklerden hoslanmaktadirlar.

* Biiyiik ve basit yaz1 karakterlerini okuyabilmektedirler.

Bu aragtirmada; tasarimin karar verdirme, hatirlatma ve begendirme giiciiniin, toplum sagligina fayda
saglayacak sekilde kullanilmasi diisiincesiyle 3-7 yas algisal donem ve 7-11 yas analitik donem ¢ocuklarinin
dénemsel farkliliklar ve algilayabilirlik diizeyleri g6z oniinde bulundurularak ornek etiket tasarimlari
hazirlanmastir.

Elde edilen aragtirma bulgular1 15181nda tasarimcilara yonelik oneriler su sekildedir;

* Cocuklara yonelik etiket tasarimlarinda, her iki donemin (algisal/analitik) ortak renk tercihi olan ana
ve ara renklerden yararlanilmasi,
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» Sevdikleri ¢izgifilm karakterleri ya da hayvan illiistrasyonlarinin tercih edilmesi,

* 3-7 yas grubu i¢in sevimli hayvan illiistrasyonlari, 7-11 yas grubu i¢in ¢izgi film karakterlerinin tercih
edilmesi,

* Cizgi film karakterlerinin kullaniminda telif ticretlerinin 6denmesi gerektigi hususuna dikkat edilmesi,

* Market, yemekhane gibi ortamlarda bulunan su, meyve suyu, siit gibi sik tiikketim {iriinlerinde boyun
etiketi (neck hang tag), kirtasiye, market gibi ortamlarda bulunan, defter, kitap, biskiivi, ¢ikolata gibi
tiriinlerde yapiskanli etiket (sticker), magazada bulunan kiyafet, aksesuar gibi iiriinlerde ise ipli etiket (hang
tag) ya da yapiskanli etiket (sticker) kullanilmasi,

* Hedef kitlenin gereksinimlerine yonelik olarak, yuvarlak kenarli, biiyiilk puntolu ve okunakli yazi
karakterleri tercih edilmesi,

*  Cocuklarin verilen mesaji daha kolay okuyabilmeleri i¢in, yazi ve zemin renklerinin kontrast
olusturmasi,

e Samimi bir ortam olusturulabilmesi i¢in mesaj1 illiistrasyonda kullanilan karakterlerin dilinden
aktarilmasi

e Ticari kaygidan uzak ve bunun bir toplumsal sorumluluk oldugu bilinciyle tasarlanmasi
onerilmektedir.

Saglikli toplum projelerine yonelik olarak ise;

* QGrafik tasarim iirinlerinin (afig, ambalaj, etiket vb.) ¢ocuk tiiketiciler iizerinde boylesine etkin bir
glicii oldugunun farkinda olmak ve bu tespitler dogrultusunda market, kirtasiye, kantin, magaza gibi
ortamlarda satisa sunulan triinlerin ambalaj ya da etiketlerinde “maske-mesafe-hijyen” kurali ve benzeri
kurallarin kullanimina iliskin projelerin olusturulmast dnerilmektedir.
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A PROPOSAL FOR REMINDING THE RULES OF
“MASK-DISTANCE-HYGIENE” TO THE CHILD
CONSUMERS VIA LABEL DESIGN

Hatice BAHATTIN CEYLAN

ABSTRACT

Being a global health crisis, Covid 19 pandemic has caused a change in the routines of the children as much as
those of the adult people. The children are today in a state where they are not allowed to touch the surfaces where
they could freely touch before, set foot on the streets without putting on their masks, and establish close contact
with their friends. The rules of “mask-distance-hygiene”, which have been required to be obeyed from the
beginning of the process, confronted the children when they were not accustomed and ready, and their protection
of their health has become associated with these 3 basic rules. The scary warnings on the television and social
media and the oppressive approaches of the parents have caused trauma in many children. At this stage, the label
designs could be offered as an alternative solution for the children to readily learn and remember these rules. The
reason is that the market shopping is a part of the socialization process for the children and they develop sympathy
for certain products and brands bearing likeable animal and cartoon characters in this process. What matters for
them is not a quality product or a prestigious brand; instead, a product with an appealing appearance will be
sufficient. This study is prepared to present the design proposals for providing the ways to convey the messages
on the rules of “mask-distance-hygiene” in a manner that is more entertaining and easier to remember via the label
designs that could be integrated into the packaging, based on the effect of the illustrations, colors and writings on
the child consumers. In the study, the literature researches were conducted on the topics of the impact of the period
of pandemic on the children and the importance of getting the children to comprehend the importance of the rules
relating to the community health, the patterns in which the child consumers are affected by the packaging and label
designs of the consumer goods depending on their developmental stages, and the conveyance of messages via the
label design; 3 different labels were then designed in light of the findings to convey the message of “mask-distance-
hygiene” and some design proposals relating to the subject were presented. With this study, it is intended to open
a door to the idea of conveying the serious rules that concern closely the community health and that have
importance to the child consumers by means of the labels instead of long texts, in a positive language from the
mouth of a cute cartoon character, and to provide contribution to the literature.

Keywords: Child consumers, label design, graphic design, illustration, the rules of mask-distance-hygiene
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