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OZET

Bir iiriiniin 6zelliklerini dogrudan izleyiciye aktaran illiistrasyonlarin yerini, giiniimiizde daha modern, estetik diizeyi
yiiksek ve gergekiistii illiistrasyonlar almaya baslamistir. Uriin kimliginin yani sira verilmek istenen mesajlarin ve bu
mesajlarin felsefik anlamlarinin gercekiistii kompozisyonlar ve metamorfoz yaklasimlarla izleyiciye sunulmasi, o
irinii, ambalaji ve markayr muadillerinden farkli olarak pozitif bir noktada konumlandirmaktadir.  Artik bir iriine
ihtiyag duymaktan ¢ok, iiriiniin gorselligine dnem veren tiiketici grubunun artmasi, tasarimcilarin bu tekniklerden
yararlanmasina zemin hazirlamaktadir. Seyahat aracina doniisen demlik, yiizgecli bir baliga doniisen insan, meyveye
dontisen kus gagalari, bityiik renkli bir agaca doniisen geyik boynuzlari gibi metamorfoz yaklagimiyla hazirlanmig
ambalaj illiistrasyonlarina yer verilen bu ¢aligmanin amaci, degisen tiiketici tercihlerine dikkat cekmek ve bu tercihlere
yonelik hazirlanmig gercekiistii illiistrasyonlarin olast etkisi hakkinda bilgi vermektir. Aragtirmada 5 farkli gida
ambalajinda kullanilan metamorfoz illiistrasyonu, igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Elde edilen bulgulara gore
baskalasim yaklasimi ile hazirlanan illiistrasyonlarin; ambalajlarin estetik diizeyine katki saglayacagi, markay:
hatirlanabilir kilacagi, iriin ve tiiketici arasinda aligilagelmisin disinda bir iletisim kanali olusturabilecegi
anlagilmaktadir. Metamorfoz yaklasimlarinin bir mesaji kolaylikla tiiketiciye aktarmanin yani sira, ambalaji bir sanat
eserine doniistiirme giicii hakkindaki faydali bilgilerin sektore aktarilmasi ¢aligmanin dnemini vurgulamaktadir. Bu
arastirma ile; tasarim ve pazarlama sektoriinde ambalaj illiistrasyonlarina yonelik estetik bir perspektif olusturmak ve
alanyazina katki saglanmak istenmistir.
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Giris

Ambalaj; triinii dis etkenlerden koruyan bir sarmal olmanin disinda, ¢ok uzun yillardir driiniin tiiketici
tarafindan satin alinmasini saglamakta ve marka konumlandirmasina destek vermektedir. Ambalajin tiiketici ve
marka tizerindeki olumlu etkisinin yolu, ancak iyi dizayn edilmis, tiiketiciyle duygusal etkilesime girebilen,
yenilik¢i, estetik, sanatsal dokunuglar iceren ve muadillerinden farkli oldugunu hissettiren ambalajlarin piyasaya
siriilmesinden ge¢mektedir. Bu noktada renk, tipografi gibi gli¢lii tasarim o&gelerinin yani sira ambalaj
illistrasyonlar1 da devreye girmektedir. Ambalajda kullanilan illiistrasyonlar, tiiketicinin {riinii farketmesini,
hatirlamasini ve hatta yeniden satin almasini saglamaktadir.

Akillibas (2019)’a gore bu durum duyusal pazarlama olarak adlandirilmakta ve bes duyunun hepsi ya da
birkaci, tiiketici satin alma kararlarinda kulanilmaktadir (Akillibas, 2019, s:97). lliistrasyonlar da gérme duyusu
ile algilanan tasarim friinleridir. Bir ¢ok yenilik¢i tasarimin yanisira, ambalajda kullanilan bagkalasim
(metamorfoz) illistrasyonlari, iiriine ve markaya has bir gorsel kimlik kazandirmakta, tema olusturmakta, ambalaj
ise fantastik ya da siirrealist temal1 bir sanat nesnesine doniismektedir.

Bu c¢alismada metamorfozun, illiistrasyonlar araciligiyla ambalajlarda kullanim nedenleri ve sekilleri
incelenecek, tiiketicinin satinalma kararina yonelik olasi etkileri agiklanacaktir.

1.Ambalaj illiistrasyonu

[lliistrasyon, insan zihninde yer alan soyut bir takim olaylar1 somutlastiran bir gérselleme yontemidir. Zamanla
bu teknigin ¢ok ¢esitli alanlarda, sekillerde ve farkli tekniklerle yapildigir goriilmiistiir (Atan ve Temel, 2020,
5:1630).

Ambalajda kullanilan illistrasyonlar iiriini ve markayr tanitma gorevi {stlenmesi nedeniyle reklam
illistrasyonu kategorisinde degerlendirilmektedir. Ambalaj illiistrasyonlar1 genellikle paketin igindeki iiriini
tiketiciye tanitmayi amaglarken, giinlimiizde bu kaygi yerini estetik gorsellerle tiiketicinin dikkatini ¢ekme ve
tirine kars1 duygusal bir bag gelistirmesine olanak tanimaya birakmistir. Becer (2014), illiistrasyonlarin {iriine
eglenceli, modern, esprili, giincel, ¢ocuksu ya da g¢ekici gibi kimlikler kazandirabilen grafik unsuru oldugunu
belirtmistir (Becer, 2014, s:136). Glinay (2019)’a gore ise, pazarlama amaciyla piyasada bulunan bir ¢ok iiriinde,
illistratorlerce dizayn edilen ve pek ¢ogu grafik ¢izim agirliginda olan grafiksel anlatimlar mevcuttur.
Tiketicilerin farkli olma istegi, onlarin 6zel tasarimlara olan ilgisini artirmaktadir. Bu tasarimlarin kullanildig:
objeler, tiiketicinin kisiligini ve sosyal sinifin1 belirlemesine yarayan sosyal ihtiyaglar haline gelmistir (Giinay,
2019, s: 619). Ciinki tiiketicilerin maddi yasamlar1 ve estetik zevklerinin pozitif yonde degismesi, maddi
beklentilerinin yerini manevi beklentilerin almasina neden olurken, monoton ambalajlar da tiiketicilerin estetik
ihtiyaglarint kargilamamaya baslamistir (He, Liu ve Li, 2017, s:150). Bu asamada estetik ve sanatsal ambalaj
illiistrasyonlar1 devreye girmektedir.

Cakir (2019) calismasinda, bigem ve yaklasim ozelliklerine yonelik olarak illiistrasyon tiirlerini; tipografik
illistrasyonlar, pop-art illiistrasyonlar, sanr1 yaratan (psychedelic) illiistrasyonlar, realist illiistrasyonlar, siirreal
illiistrasyonlar, fantastik ve gotik illistrasyonlar ve ¢ocuk kitabi illiistrasyonlar1 olarak siralamistir (Cakir, 2019,
§:26). Bu arastirmanin temel konusu olan metamorfoz illiistrayonlarin yani sira, antropomorfik, gercekiistii ve
fantastik illiistrasyonlara da deginmek konunun daha net anlagilmasini saglayacaktir.

2. Metamorfoz Kavram ve Gergekiistii (Siirreal) illiistrasyonlar

Metamorfoz; Fransizca metamorphose; Tirk  Dili  Kurumu’nun  sozliginde “bagkalagsma” olarak
tamimlanmaktadir (TDK, 10.04.2021). Metamorfoz; bir biyoloji terimiyken, Romali sair Ovidius’un mitoloji
kahramanlarin1 anlattig1 eseri “Doniisiimler” ve Franz Kafka’nin Gregor Samsa’nin bocege doniisiimiinii anlatan
eseri “Dontlisim” ile edebiyat alaninda da kullanilmistir. Metamorfoza yalnizca biyoloji ve edebiyat alaninda
degil sanat yapitlarinda da yer verilmistir. Jan Fabre metamorfozu yapitlarinin temasi olarak kullanan
sanatgilardandir (Ismailoglu ve Korkmaz, 2018, s:10).

Bir biyoloji terimi olan ve canlinin bigim degistirmesi olarak tanimlanan metamorfoz; edebiyat ve sanat
alaninda felsefik bir yaklasim olarak kullanilirken, glinlimiiz grafik tasarim iriinlerinde de adindan s6z ettirmeye
baslamigtir. Kitap kapaklari, afisler, reklam sayfalar1 gibi kitle iletisim araglari metamorfoz kokan
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illistrasyonlarla hazirlanirken, giiniimiizde bu listeye ambalajlar da dahil olmustur. Ambalaj tasariminda
kullanilan metamorfozlar, bilgi arayisinda olan sujenin gorseli metaforik olarak yorumlandirmasina da neden
olmaktadir. Goriinenin diginda, daha derinlerde farkli anlamlar: ifade edebilen illiistrasyonlar izleyicinin dikkatini
cekmekte ve tiiketiciye gorsel tlizerine diislinme firsati saglamaktadir. Antropomorfik (insan bigimeilik)
illiistrasyonlarin bu diizlemde oldukga ilgi ¢ekici oldugunu séylemek miimkindiir. Ancak antropomorfizm,
metamorfoz ve metafor kavramlarini birbirine karistirmamak gerekmektedir.

Antropomorfizm; canli ya da cansiz varliklara bir takim insani 6zellikler atfedilmesi ilkesine dayanmaktadir ve
glinimiizde bir ¢ok marka, maskotlarinda antropomorfizmden yararlanmaktadir (Delikan & Sener, 2020, s:1837).
Ayn1 zamanda metamorfozu destekleyen antropomorfik illistrasyonlarla hazirlanan maskotlar yalnizca reklam
filmlerinde ya da marka tanitim videolarinda degil ambalajlarda da gériilmektedir (Bkz. Gorsel 1).

Gorsel 1: “MAX” Dondurma Ambalaj1 ve “Cheetos” Cips Ambalaji Gorseli
(https://www.algida.com.tr/markalar/max/max-buz-parmak.html ve https://www.cagri.com/cheetos-cips-kivir-kivir-27gr-aile-15077)

Insan bedenli aslan illiistrasyonu ¢ocuklar igin eglenceli bir karakter iken, aslan metaforu markaya yonelik
pozitif algi olusturmaktadir. Bayraktaroglu vd. (2011), calismalarinda, katilimcilardan insan kaynaklar1 yonetimi
ile aslan metaforunu eslestirmelerini istemistir. Katilimcilar ise; “insan kaynaklar1 yénetiminin giiglii oldugu bir
isletme, rekabet avantaji kazanarak lider konuma gegebilir; tipki aslan gibi” ifadelerini kullanmislardir
(Bayraktaroglu, Kutanis & Tung, 2011, s:18) Bu ¢aligmayla aslan metaforunun tiiketici goziinde markay1
konumlandirdigt yerin ne kadar kuvvetli oldugu ve tasarimcilarin ambalajlarda kullandig1 antropomorfoz ve
metamorfozlari tesadiifen illistre etmedikleri goriilebilmektedir.

Nihayetinde; aragtirmanin temel noktasi olan bagkalagim (metamorfoz) kavrami, dogadaki varliklarin dolayli
ya da dolaysiz olarak baskalastigini ve bu bagkalasimin nesneye yonelik fiziksel ya da kavramsal degisimler
getirdigini gostermektedir. Ayrica bu doniisim yeni bir olgunun kokeni ya da doniim noktas: olarak ifade
ediliyorsa, baskalasim diislincesinin kavramsal yanin1 daha da giiclendirmektedir. Bagkalagim kavrami sanatsal bir
ifade bigimi olarak uygulandiginda, bu yaratici eylem, sanat¢i veya izleyici iizerinde heyecan yaratmaktadir
(Oksiiz, 2019, s:74). Sanatginin tasarimct, izleyicinin de tiiketici olarak degerlendirildigi bu arastirmada, ambalaj
tasariminda kullanilan baskalasim, tiiketici iizerinde duygusal olarak pozitif etkiler birakirken, markay1 ise daha
hatirlanabilir kilmaktadir.

Ambalajda kullanilan metamorfozlar, gorsel bir tasarim 6gesinin digerine doniistiigii optik yanilsamalardir.
Boylece ambalaj digerlerinden farkli, sanatsal ve daha eglenceli hale gelmektedir. Bu arastirmada yer verilen
illistrasyonlar incelendiginde caligmalarin gergekiistii bir tavir sergiledigini gorebilmek miimkiindiir. Cigek
bedenli kuslar, insan bedenli balik, dallarinda balik yetisen bir aga¢ metamorfoz yaklasima atifta bulunurken ayni
zamanda surrealist bir tavir da sergilemektedir. Arastirmasinda genel olarak siirrealist ¢aligmalarin 6zelliklerine
yer veren Bilyiiktagciyan (2016), kurgularin ve objelerin siradigi kullanimi1 ve yerlesimleri, giinliikk hayatta bir
arada gormeye alisik olmadigimiz imgelerin bir arada kullanimlari, giinliik hayatta kullanilan objelerin ve
imgelerin aligilmisin disinda kurgulanmasi ve gorselin izleyene rityadaymis hissini yasatmasi, ¢alismanin gergek
iistii 6zellige sahip oldugununun isaretleri oldugunu ifade etmistir (Biiyiiktasciyan, 2016, sy.).
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Yontem ve Stmrhliklar

Bu arastirmanin alanyazin kisminda, ambalaj illistrasyonu ve metamorfoz kavraminin ambalaj
illistrasyonlarinda neden ve nasil kullanildigini ifade edebilmek ve satinalma davraniglarina olan olasi etkilerini
aciklayabilmek i¢in betimsel tarama modeli kullanilmigtir.

Betimsel tarama modeli ile var olan durum oldugu gibi aktarilmaktadir. Tarama modeli ise, evrenin durumu
hakkinda yargiya varabilmek i¢in evrenin tiimii ya da, evrenden alinacak o6rnek bir grup iizerinde calisilmasidir
(Karasar, 1998, s. 49). Bu ¢alismanin evrenini “ illiistrasyon kullanilan gida ambalajlar1” olustururken, 6rneklemi
evrenden secilen beg farkli tiirde “ metamorfoz konulu illiistrasyon kullanilan gida ambalajlar1” olusturmaktadir.
Alanyazin taramasindan edinilen bilgilerden yola ¢ikarak metamorfoz iceren ambalaj illiistrasyonlarinin iiriine,
markaya ve tiiketiciye yonelik olas1 etkilerini ortaya koyabilmek i¢in igerik analizi yontemiden faydalanilmis ve
betimlenmistir. Igerik analizinde yapilan islem, belirli bir yol haritasi yardimiyla birbiriyle benzesen verileri
organize etmek ve anlagilir bicimde yorumlamaktir (Yildirim ve Simsek, 2006’dan akt. Sel¢uk, Palanci, Kandemir
ve Diindar, 214, s. 433). Arastirmanin inceleme bolimi 5 farkli metamorfoz illiistrasyonu kullanilan gida
ambalaj1 gorseli ile sinirlidir.

Metamorfoz iceren Ambalaj illiistrasyonlarinin incelenmesi

Metamorfoz, bir ¢ok tasarim iriiniinde oldugu gibi ¢agdas ambalaj tasarimlarinda da yerini almakta ve
tiketicinin ilgisini ¢ekmektedir. Bu boéliimde metamorfoz (baskalasim) kavramina atifta bulunan ambalaj
illistrasyonlar1 incelenmistir.

inceleme 1: William Whistle Cay Ambalaji
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Gorsel 2: Horse / NR&A “William Whistle”, Bitki Cayr Ambalaji Gorseli
(https://thedieline.com/blog/2015/1/12/the-adventurous-blends-of-william-whistle?)
Gorsel 2°de yer alan ve tiiketiciyi The Adventurous Blends “Maceract Karisimlar” sloganiyla karsilayan
ambalaj, detayli ¢izimler ve lekesel renklendirmeler icermektedir. Tasarim stiidyosu “Horse” tarafindan dizayn
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edilmis olan ambalaj, Viktorya dénemi 18. ve 19. yiizyil halkinin zirveye ulagmis olan yolculuk merak: ve kesif
dirtiisiine illiistrasyonlar yoluyla atifta bulunmustur (thelookandlike).

Ambalajda beyaz bir zemin {izerine graviir teknigi ile uygulanan illiistrasyonlarin yer aldig1 goriilirken, bitki
caylarinin muhteviyatina yonelik olarak degisen aromalarin anahtar renkleri, lekesel olarak uygulanmistir.
[Iliistrasyonlar1 diger ambalaj illiistrasyonlarindan farkli kilan yonii, metamorfoz yaklasimindan yararlanmis
olmalaridir. Kesfi konu alan illiistrasyonlarda tarihi mekanlarin ve araglarin meyvelere ya da bitkilere dontligmiis
olmasi illiistrasyonu daha eglenceli hale getirmektedir. Portakal & limon aromali ¢cay amb alajinda; son siirat yol
alan bir bisikletin tekerinin, portakal ve limon dilimlerine doniismesi, nane ¢ay1 ambalajinda; ince islenmis bir
demligin agzindan g¢ikan dumanlarin birer nane yapragina doniismesi ve kasifin bu yapraga binerek seyehat
etmesi, klasik siyah ¢ay ambalajinda yapragin Hindistan’in Agra sehrinde inga edilmis anit mezar “Tac Mahal”’in
kubbesini olusturmasi ve kasifin mercekle tarihi yapiy1 incelemesi, frenk tizimii & meyankokii aromali ¢ayda,
iizimlerin bir ucan balona doniiserek kasifin yolculugunda kullandig: bir ara¢ olarak illiistre edilmesi ambalaji
siradan olmaktan uzaklastirarak izleyiciye fantastik bir eseri izleme keyfini yasatmaktadir.
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Gorsel 3: Horse / NR&A “William Whistle”, Bitki Cay1 Ambalaji Gorseli
(https://chatspan973.wordpress.com/2015/05/18/william-whistle-earls-delight-tea-15-bags/)

Uriiniin  tipografik diizenlemesine bakildiginda, logotype’in oldukca basit kavisli bir c¢izgi iizerine
yerlestirildigi ve Victoria déneminin posterleri ile benzerlik gosterir tarzda serifli harf formlar1 ile gii¢lii bir
tipografik yaklasima sahip oldugu goriilmektedir. Yazi ve illiistrasyonun bu kombinasyonu, dénemin atmosferini
yansitir niteliktedir (bpando.org). Ancak tarih kokan bu atmosfer, metamorfoz yaklasimiyla hazirlanan yenilik¢i
ambalajin modern yiiziiyle birleserek, ambalaji muadilleriden farkli kilmaktadir. Tiiketici, bir demligin kocaman
bir arabaya doniistiigii cay ambalajini eglenceli bularak, zihninde s6z konusu markay1 diger markalara gore pozitif
yonde konumlandiracaktir.

440



Bahattin Ceylan, Hatice. “Ambalaj illiistrasyonlarinda Baskalasim (Metamorfoz) Yaklagimi”. idil, 79 (2021 Mart): s. 436-448. doi: 10.7816/idil-10-79-05

Inceleme 2: “Seedlip” Alkolsiiz icecek Ambalaji
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Gorsel 4: “Seedlip”, Alkolsiiz Igecek Ambalaji
(https://www.amazon.com/Seedlip-Distilled-Non-Alcoholic-Spirits-Sampler/dp/B07QFYCV3Q)

Gorsel 4’de yer alan Seedlip (tohumyapragi) markasi, Ben Branson adli bir ¢ift¢inin bezelyeden alkolsiiz
icecek tretmesiyle olusan bir markadir (thisismold.com). Diinyanin ilk damitilmis alkolsiiz i¢ecegi olarak
“igmediginizde ne i¢ilir?” sloganmyla alkollii igeceklere alternatif olarak piyasaya siiriilmiistiir. Prestijli bir
goriintli elde edebilmek igin, iirtin 70cl ambalaj igerisinde yer almaktadir ve lito baski islemi sonrasi lamine
edilmistir. Gorselin ortasinda yer alan “Grove 42” kodlu narenciye aromali {iriin ambalaji, ambalaj ve tasarim
yarigsmasina katilmigs ve Harpers Design Awards 2019’da altin madalya o6diliine layik gdoriilmistiir
(www.saxonpackaging.co.). Seedlip, alt1 ayr1 damitilmig kabuk, baharat ve narenciye kabugundan olusmakta ve
yetigkin tiiketicileri alkolsiiz icecekler hakkinda yeni ve pozitif bir fikir gelistirmelerini saglamay1 amaglayan bir
marka olmay1 hedeflemektedir.

Ambalajin tasariminda, markaya ait tiim iiriin ¢esitlerinde botanik illiistrasyonlarin kullanildig1 gériilmektedir.
[Iliistrasyonun arkasinda baska bir gorselin yer almayisi, yok denecek kadar az olan pastel tonda bir zeminin olusu
illiistrasyonu bagarili bir sekilde yalnizlastirmig, ambalajin yalin fakat carpict bir kimlige sahip olmasim
saglamistir. Uriiniin muhteviyatinda yer alan bezelye, biberiye, narenciye gibi bitkiler birer hayvan
illiistrasyonuna evrilerek tipik bir metamorfoz 6rnegi olusturmaktadir. Bitki ve hayvan gorsellerinin alisilmigin
diginda estetik bir sekilde biitiinlesmesiyle “S” harfine dontigmesi, markay1 siradan ambalaj illiistrasyonlariyla
piyasada yer alan markalardan farkli bir noktada konumlandirmaktadir. Etiketin ortasinda “S” harfli bir
monogram olusturan bu eglenceli illistrasyonlar, eczane tipi sise (pharmaceutical bottle) iizerinde, tiiketicinin
begenisine sunulmus ve markanin digerlerinden basarili bir sekilde ayrilmasina olanak tanimgtir.
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Inceleme 3: “London Dry Gin” Ambalaji

Goérsel 5: Cristina Déniz, “London Dry Gin”, Igecek Ambalaji, Cam/Kagit
(https://www.packagingoftheworld.com/2018/06/numen-dry-gin.htmI?m=1)

Gorsel 5’de yer alan ‘“Numen” markasinin ambalajinda minimalist bir yaklasimdan yararlanildigi
goriilmektedir. Ambalajin etiketi; karmasik renklerden uzak, yalnizca illiistrasyonun giiciinden yararlanarak
tikketiciyle iletisime ge¢meyi hedefleyen bir diizenleme ile olusturulmustur. “Numen” ismiyle piyasaya siiriilen
iriinde, marka adinin kelime anlamini bilmek, illistrasyon tercihinin nedenleri hakkinda fikir sahibi olmay1
kolaylastiracaktir.

“Numen” kavrami; duyularla algilanabilen, goézlemlenebilir, zaman/mekan i¢inde deney konusu olabilecek,
insan bilinciyle algilanabilen somut bir ifade olan “Fenomen (phenomenon)” kavraminin ¢ok daha 6tesinde bir
kavramdir. Numen (noumenon); tanimlanamaz ve bilinemez olan gergekligi ifade etmektedir. “Varligin, algidan
bagimsiz olan varolugsal 6ziidiir” sekilnde tanimlanmaktadir (bilgioloji). Kant’a gére numen vardir fakat numenle
alakali bir duyumun olmamasi onu bilinemez kilar (Giindogan, 2002, s:19).

Goérsel 6: Cristina Déniz, “London Dry Gin”, icecek Ambalaj1 illiistrasyon Grubu 1
(https://www.packagingoftheworld.com/2018/06/numen-dry-gin.html?m=1)
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Goérsel 7: Cristina Déniz, “London Dry Gin”, Igecek Ambalaj1 flliistrasyon Grubu 2
(https://www.packagingoftheworld.com/2018/06/numen-dry-gin.html?m=1)

Bu tanimlar 15181inda ambalajin etiketi incelendiginde, markanin kullandig: illiistrasyonlarin bilinmezligin bir
ifadesi olusu fikri aciga ¢ikmaktadir. Gorsel olarak algilanabilen, kus, balik, enstiiman gibi varliklar, baskalagms
ve tanimlanamayan varliklara metamorfoz yaklasim ve monokrom graviir teknigiyle aktarilmistir. Ambalaj,
gergegin Otesinde “numen” olarak ifade edilen varliklarin; algilanamayan, tahmin edilemeyen goriiniislerini
tiiketiciye gosterebilen ve bir bakima tiim dogmalarin aksine numeni goriiniir kilan sanatsal bir tasarim olarak
karsimiza c¢ikmaktadir. Metamorfozun giiclinden yararlanilarak hazirlanan ambalaj illiistrasyonu, iirlini
siradanliktan kurtararak markayi, “tasarim, tiikketici, sanat ve felsefe” kavramlarini bir araya getirerek, elit olarak
adlandirabilecegimiz sekilde konumlandirmaktadir. Felsefeye ilgi duyan tiiketici grubunun, metamorfozun
giiciiyle hazirlanan bu ve buna benzer ambalajlardan etkilenecegi diigiintilmektedir.

inceleme 4: Nongfu Spring Mineralli Su Ambalaji

-

Gorsel 8: Horse / Brett Ryder “Nongfu Spring”, Mineralli Su Ambalaji, Plastik.
(https://www.packagingoftheworld.com/2015/06/nongfu-spring-mineral-water.html)

Gorsel 8’de, “Horse” tarafindan tasarlanan ve geng tiiketici grubunu hedef alan maden suyu ambalaji, Brett
Ryder’mn illiistrasyonlar: ile olusturulmustur. Dort mevsimi yansitan ambalajlarda, maden suyunun rezerve
edildigi dogada yasayan canlilarin, fantastik illistrasyonlarindan yararlanildigi goriilmektedir. Horse firmasinin
yaraticit ortagli Pidgeon; tiirli kombinasyonlarla olusturulan bu tasarimlar sayesinde su kaynaginin dogal
diinyasinin, genglere aktarilabildigini ifade etmektedir (packagingoftheworld, 2015).
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Gorsel 9: Horse / Brett Ryder “Nongfu Spring”, Mineralli Su Illiistrasyon Ornegi
(https://www.packagingoftheworld.com/2015/06/nongfu-spring-mineral-water.html)

Gramofondan ¢ikan bir geyigin boynuzlarinin rengarenk ¢icekli bir agaca, agacin yapraklarinin ise baliklara
doniismesi gergekligin disinda bir yansima olarak tiiketiciyi etkilemektedir. Bu tarz gercek {istii illiistrasyonlar,
tikketiciye eglenceli gelirken ayn1 zamanda estetik tasarimlara ilgi duyan geng¢ hedef kitlenin ilgisini ¢ekmektedir.
Safliga atifta bulunan beyaz zeminin, gen¢ hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek iizere hazirlanan renkli
illiistrasyonlarla desteklendigi goriilmektedir. Ancak ambalaj tasariminda; illiistrasyon / kompozisyon, tipografi
ve renk ile vurgu konularina hassasiyet gostermedigi fark edilmis, minimalizmden uzak fakat metamorfozun
estetik giicliyle piyasaya siirilmistiir. Renkli, fantastic ve eglenceli ambalajlardan hoglanan geng kitlenin
satinalma kararina pozitif etki edebilecek bir ambalaj oldugu degerlendirilmektedir.

Inceleme 5: “Beak Pick” Cay Ambalaji

=

0 -
——— D C— Q

Gorsel 10: Backbone Branding “Beak Pick”, Uriin Grubu Gérseli
(https://www.packagingoftheworld.com/2019/08/beak-pick.html)

Gorsel 10°da yer alan ve Backbone Branding tarafindan hazirlanan, cam kavanoz / sise, kalay tiip, karton
kutular igindeki; regel, komposto ve c¢ay ambalaj grubu illiistrasyonlarinin metamorfoz yaklagimindan
yararlanilarak kuruboya teknigi ile olusturuldugu gorilmiistiir.

Marka tasarimcilar1 bu ambalaj1 hazirlarken, recel gibi sekerli gidalarin tiiketimine dikkat edilmesi gerektigini,
bir kusun bir meyveyi kiigiik miktarlarda tatmas: ile iligskilendirmislerdir. Ayrica marka yaraticisi, gaganin kusun
meyve pargasint yemek i¢in kullandigi bir kisim olarak degerlendirmis ve bu kuslarin gagalarimin estetik
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duruslarinin bazi meyveler ile benzerligini farkettiklerini dile getirmigtir. Ayrica logonun daginik tipografik
dizilimi, kuslarin yiiriiylis stilinden ilham alinarak olusturulmustur. Beyaz zemin iizerine, siyah yazi ve renkli
illistrasyonlar tiiketicinin dikkatini ¢ekmeye olanak tamimaktadir (packagingoftheworld, 2019). Tasarimci;
metamorfoz yaklagimi ile bir meyvenin, bir kusa doniisiimiiniin tiiketici {izerindeki etkisinin farkinda olusu, bir
iirliniin dogrudan tanitimi yerine altinda yatan anlami estetik kaygilarla aktaran ambalajlarin tiiketici tarafindan
daha fazla kabul goérmesi ile yakindan iligkilidir.

Gorsel 10: Backbone Branding “Beak Pick”, Uriin Ambalaji {lliistrasyon Hazirhig
(https://www.behance.net/gallery/84541129/Beak-Pick)

Giiniimiizde iriinlerin kalitesi, icerigi ve fiyat1 kadar ambalajin nasil goriindiigii de tiiketiciler i¢in dnemli bir
kistas olmustur. Ciinkii kisiye 6zel triinlerin, kisiye 6zel ambalajlarla sunulmaya baslamasi, tiiketici nezdinde
ambalajlar1 prestij unsuruna donistiirmiistiir. Estetik goriiniis, sanatsal yaklasim, felsefik anlamlar ve altida yatan
mesajlar, digerlerinden farkli goriiniis ve biricik olma, belirenen hedef kitlenin ilgisini ¢ekmekte ve estetik
diizeylerine hitap ederek manen beklentilerini karsilamaktadir. Duyusal pazarlamanin 6nem kazandigi ambalaj
sektoriinde, isletmelerin ve tasarimcilarin; tiiketicilerin bu beklentilerini karsilayacak tasarimlara yonelmeleri
oldukga stratejik bir yaklagimdir. Tiiketicilerin satin alma kararinda ambalajin rengi kadar illiistrasyonu da hedefe
yaklagsmada etkili bir silah olmaktadir. Bu asamada devreye metamorfoz konulu illiistrasyonlar girmektedir.
Bagkalagim ya da dontlisiim olarak da bilinen metamorfozlar, gorsel bir tasarim 6gesinin bir digerine doniistigi
illizyonlardir. Bu alisilagelmisin disinda sekillenen gorseller, tiiketicinin iiriinli ya da markayr daha rahat
hatirlayabilmesine neden olmaktadir.

Bulgular kisminda incelenen bir icecek ambalajinda, bilinmezligi konu alan “Numen”in bir insan bedeninde,
basin bir bitkiye doniistiiriilerek anlatilmasi, macera temali bir ¢cay ambalajinda, demligin bir seyahat aracina
doniismesi, hedef kitlesi gengler olan bir su markasinin ambalajinda, su kaynaginin civarinda yasayan hayvanlarin
metamorfoz yaklasimi ile illiistre edilmesi, tiiketiciye sekerli gidalar: dikkatli tiiketmeleri mesaji vermek isteyen
bir recel ambalajinda, meyveleri gagalartyla kiiciik miktarlarda yiyen kuslarin bedenlerinin meyveye
doniistiiriilerek verilmesi artik siradan illiistrasyonlarin yerinin daha sanatsal ve eglenceli illiistrasyonlara
biraktiginin gostergeleridir.

Bu ¢alismada; tiiketicinin fantastik bir diisiinceyi imgelemesine olanak taniyan metamorfik illiistrasyonlarin,
konuyu dogrudan aktaran ve yalnizca iirliniin goriinen kismiyla ilgilenen illiistrasyonlardan daha etkili olabilecegi
sonucuna ulasilmigtir. Gerek literatiirden, gerekse ambalaj incelemelerinden elde edilen bulgular 1s18inda;
tasarimcilarin ambalaj illiistrasyonlarinda metamorfozdan yararlanmasinin, {iriin satig1 ve marka konumlandirmasi
noktasinda faydali olacagi diisiiniilmektedir.
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AIDIL

APPROACH OF METAMORPHOSIS FOR PACKAGING
ILLUSTRATIONS

Hatice BAHATTIN CEYLAN

ABSTRACT

Today, the illustrations directly conveying the properties of a product to the audience have started to be replaced by
more modern, highly aesthetic and surrealistic illustrations. Presenting the product identity as well as the messages
intended to be delivered and the philosophical meanings of these messages by means of surrealistic compositions and
metamorphosis approaches to the audience provides the respective product, packaging and trademark a positive
standing compared to their counterparts. The current growth in the group of consumers who attach more importance to
the visual quality of a product than an actual need for the product gives the designers a ground for making use of these
techniques. The objective of this study including the packaging illustrations prepared by the approach of
metamorphosis, such as a teapot turning into a means of travel, a human becoming a finned fish, the beaks becoming a
fruit, and the antlers turning into a huge colored tree, is to call attention to the changing consumer preferences and
provide information about the likely influence of the surrealistic illustrations prepared to address these preferences. In
this study, the metamorphosis illustrations used on 5 different food packagings were examined via the content analysis
method. According to the findings, it is understood that the illustrations prepared by the metamorphosis approach
would contribute to the aesthetics of the packaging, make the trademarks evocable, and establish an out-of-the-ordinary
communication channel between the product and the consumer. Conveying the useful information to the sector about
the power of the metamorphosis approaches to readily deliver a message to the consumers as well as turn a packaging
into a work of art lay emphasis on the study. With this study, it is intended to develop an aesthetic perspective for the
packaging illustrations in the design and marketing sectors and provide contribution to the literature.

Keywords: Packaging design, graphic design, illustration, metamorphosis, consumer preference
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