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Artan bilgi ve geligen teknoloji pek ¢ok alanin hizli bir degisim siirecine girmesine neden olmustur. Bu degisimler hemen
hemen her alanda makinelesmenin basladigi Endiistri Devrimi (1760-1840) ile birlikte biiyiik bir ivme kazanmus,
dolayisiyla sanat ve tasarim alanlar1 da bu siirecten etkilenmistir. Fotograf ile ilgili ¢alismalarin baslayip ivme kazanmasi
da Endiistri Devrimi ile ger¢eklesmistir. Bu arastirmanin amaci, gelisen bu siire¢ igerisinde reklam ve fotografin bir
araya geldigi glinden bugiine kadar birlikte gecirdikleri isbirligi siirecini ve bu siirecin dnemini literatiir tarama teknikleri
ile ortaya koymaktir. Calisma; fotografin reklam icin ne kadar onemli bir gorsel 6ge oldugunu, fotografin grafik
tasarimdaki yeri ve 6nemini ortaya ¢ikarma agisindan dnemlidir.
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Giris

1826 yilinda J. Nicéphore Niépce ile baslayan fotograf calismalar1 1837 yilinda Fransiz sanatg1 ve kimyaci
Jacques Mande Daugerre’nin giimiis ve bakir karigimi bir plaka iizerine civa buhar1 yardimiyla aktarilan kendi adini
verdigi goriintiileme teknigi Daugerreotype't bulmasi ile hizli bir gelisim siirecine girmis ve bu siiregle beraber
fotograf; belge, sanat, reklam ve tanitim amagli olarak kullanilmaya baslanilmistir. Fotografin reklam amagh
kullaniminin ilk o6rnekleri 1850’lerde goriillmeye baglanmistir. Ancak donemin teknolojik imkanlarinin
yetersizliginden dolay1 ilk fotografli afigler, 1900’lerin baslarindan itibaren tasarlanmaya baslanmistir (Oztiirk
Gocmen, 2016: 94). Dolayisiyla ilk reklamcilikta reklamin tamami metne dayanmakta iken, 1945’ler itibariyle
gelisen teknolojinin de etkisiyle gbze hitap eden bir reklam akimi yayilmaya baslamistir. Giiniimiizde ise fotograf
reklam i¢in 6nemli ve vazgegilemeyen bir 6ge olarak yerini almistir. Ciinkii gelisen teknoloji ile birlikte foto graf;
hedef kitlenin dikkatini reklama ¢ekerek iriin ya da hizmetle ilgili bir fikri hizli ve etkili olarak aciklayan,
okuyucunun reklamda baslik ve metinle ilgilenmesini saglayan, sozle ifadesi ¢ok zor olan bir fikri agiklayan ve
reklamin inandiriciligina ¢ok biiyiik katkida bulunan 6nemli bir malzeme haline gelmistir. Bugiin toplumda
insanlara vermek istediginiz mesaji sayfalar dolusu bir metin yerine tek bir goriinti ile yani fotograf ile
verebilirsiniz. Giiniimiizde gorsel iletisim hizla gelismekte, dolayisiyla fotograf reklamcilikta biiyilk 6nem
kazanmaktadir. Ayrica fotografin gergek olani yansitmasi inandiriciligini arttirmis ve hedef kitlenin giivenini
kazanma ve iknas1 konusunda dnemli bir malzeme olarak reklam sektoriinde tercih edilme sebebi olmustur. Fotograf
biitiin bu dnemli 6zellikleriyle beraber reklamin dikkat ¢ekme, ilgi uyandirma ve ikna etme gibi dnemli temel
amaclarina da hizmet etmekte ve gelisen teknolojiye paralel olarak reklamlardaki yerini her giin daha da bir
saglamlastirmaktadir.

Reklam

Reklam, bir iiriin ya da hizmetin basin ve yayin araglarinda para karsiliginda tanitilarak kamuoyuna iletilmesine
yonelik faaliyetlerin tlimiine verilen addir. Reklam; dikkat ¢ekme, ilgi uyandirma, istek yaratma, giidiilleme (motive
etme) ve ikna etme, {iriin ya da hizmetin nasil ve nereden saglanabilecegi konusunda bilgi verme olmak iizere bes
amaca hizmet eder. Reklami olusturan temel unsurlar ise; baslik yazisi, alt baslik, metin, slogan, amblem ve logo
ile gorsel unsurlardir (Becer, 2011: 221-223-224). Reklamlarda metinlerin gorsellerle birlikte kullanilarak reklamin
mesajinin kuvvetlendirildigi agikardir. Ayrica bu birliktelik reklamin vermek istedigi mesajin hedef kitle tarafindan
hizli bir sekilde algilanmasini dolayisiyla hizli ve kolay iletisimi saglamaktadir. Ancak giiniimiiz reklamlarinda
gorsel kullanimin 6n plana ¢iktigi, yazinin destek amagl kullanildigr goriilmektedir. Ciinkii gelisen teknoloji ile
birlikte reklamlarda kullanilacak gorsel ¢esitlilik de artmis ve reklamlarda giiclii bir 6ge olarak yerini almigtir. Bu
gliglii 6ge ¢ogunlukla fotograf olup, gercegi yansitmasi dolayisiyla inandiriciligiyla ikna giiciiniin 6n plana ¢ikmasi
reklam ve tanitim hizmetlerinde fotografin kullanimini vazgecilmez kilmistir. Ciinkii fotograf gercekeiligi ile
reklamin temel amaglarindan biri olan ikna edebilme giiciine sahiptir. Reklam, tiim metin tiirlerini, gerek sanatsal
kaygilarla gerekse iletisimsel amaca yonelik nesnel ifadelerle, gerceginden de gergek goériinebilmek igin kullanir.
Hedef Kitlesi icerisinde mimkiin olan en fazla Kisi sayisina ulasabilmek i¢in de siklikla fotograf kullanimina
basvurur. insanlik tarihine bakildiginda gérme konusmadan énce gelir. Dolayisiyla iletisimde gorsel dgeler her
zaman etkili bir rol oynarlar (Oztiirk Gé¢men, 2016: 92). ilk reklam &rnekleri, papiriis veya duvar iizerine yapilan
cizimler araciligi ile hikayeleri iletme amaci tagimigtir. Misir’da kagan esiri bulup getirene o6dil verilecegini
duyuran papiris, esirlerin fiyat ve 6zellikleri kazinmis duvarlar ilk reklam 6rneklerini olusturur. Hitit, Yunan, Roma
uygarliklar1 tarafindan da ¢esitli nedenlerle reklam 6rnekleri kullanilmigtir. Okuma yazma bilmeyenlerin de
anlayabilmesi i¢in ortacagda Ingiltere’de satilan iiriiniin gérsel simgesinin bulundugu tabelalar zorunlu olarak
kullanilmis, boylece amblemin ilk ornekleri ortaya ¢ikmistir. Kagit ve baski tekniginin bulunusu gorsel iletisim
tarihi icerisinde 6nemli bir yere sahiptir. Onyedinci yiizyilda basinin, yeni bir iletisim araci olarak dogdugu ve
modern reklamciliga adim atildigi goriiliir (Oztiirk Gogmen, 2016: 92). 1839 yilinda Jacques Mande Daugerre’in
buldugu Fransiz Bilimler Akademisi tarafindan patent haklar1 tanimlanan Daugerreotype isimli fotograf teknigi ile
fotograf alanindaki calismalar hizli bir gelisim siirecine girmis, fotografin kullanimi hizla yaygimlasmistir.
1880’lerden sonra reklam, ulusal pazarlama 6rgiitlerinin kurulmasina dahil olan, pazarlama karmasinin en énemli
elemanlarindan biri olmustur. 1890-1925 yillar1 arasinda yapilan reklamcilikta, iiriiniin tanitilmas: amaglanmstir.
Markalasmanin heniiz 6nemli olmadigi bu doénemde, tiketiciyi ikna etmek igin o6ncelikle dikkatini ¢cekmek
gerekmigstir. Ondokuzuncu yiizyil sonlarinda iiretimin ¢ogalmasi, dagitimin etkisini arttirmasi ve pazarlama
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stratejisinin rekabete dayanmasi, iireticiyi digerinden farklilagtirmaya yarayan marka avantajlarinin fark edilmesini
saglamistir. Markalagsma basarildiktan sonra ikinci 6nkosul, markali driinleri tiiketiciye tagimaktir. Bu noktada
markalar, pazarlama karmasinin tiim bilesenlerinden yararlanarak, kendilerinin tercih edilmesini saglamak i¢gin tiim
imkanlarmni kullanmislardir. Bunlarin basinda da reklam ve tanitim faaliyetleri gelmistir (Oztiirk Gégmen, 2016:
93-94). Dolayisiyla ger¢ekei mesajlar verebilen fotograf, ikna giicli sayesinde reklamlarda basvurulan en etkili arag
olmustur.

Fotograf

Fotograf kelimesi Yunanca 15tk anlamina gelen “photos” ve yazmak, c¢izmek anlamina gelen “graphes”
kelimelerinden olugmaktadir. Dolayisiyla 11k ile yazmak anlamina gelen fotograf igin, 1s1g1 kimyasal ya da
elektronik olarak kaydederek kalici gdoriintiiler yaratma sanatidir diyebiliriz. Baska bir ifade ile fotograf, aygit
yoluyla resmetme teknigidir. Bunu saglayan fotograf makinesidir. En basit sekilde fotograf makinesi, igine 1s1k
sizdirmayan dort tarafi kapali bir kutudur. Fotograf makinesinin atasi kabul edilen aygit Karanlik Kutu, Karanlik
Oda olarak dilimizde adlandirilan Camera Obscura’dir (Anadolu Universitesi, 2019: 105). i1k fotograf olarak kabul
edilen helyografidir. J. Nicéphore Niépce tarafindan 1827 yilinda karanlik kutu ve 1518a duyarh yiizey kullanilarak
kaydedilmistir. Niépce, karanlik kutuya giren 151k miktarin1 diizenleyebilmek igin diyafram sistemine yonelik
caligmalar yapmistir. Isiga duyarli madde olarak yahuda bitiimii maddesini bulmus, bu maddeyi kursun ve kalay
alasimla bir levhaya kaplayarak karanlik kutuda pozlandirmistir. Niépce, metal levha iizerindeki bu goériintiye
helyografi adim1 vermistir. Niépce, “Pencereden Le Gras'a bakis” adli bu helyogrami toplam sekiz saatte
pozlandirmistir (Gorsel 1). 20.3 cm x 16.5 cm boyutlarindaki bu ilk fotograf, 1sikli ve karanlik alanlardan olusan
bir goriintiidir. Bu ilk fotografla birlikte optik yoluyla karanlik kutuda yiizey tizerinde ortaya ¢ikan goriintd, 1s1ga
duyarli bir yiizey iizerine kaydedilerek sabitlenmistir. Bu bulus, ¢izerek, boyayarak ya da kaziyarak resmetme
tekniklerinden farkli, yeni bir resmetme teknigidir (Anadolu Universitesi, 2019: 115).

Gorsel 1. Niépce, Tarihin bilinen ilk fotografi, Pencereden Le Gras'a bakis, 1827
(Wikipedia, 2020)

1826 yilinda J. Nicéphore Niépce ile baglayan fotograf calismalari, Niépce ile Fransiz sanat¢1 ve kimyact Jacques
Mande Daugerre’nin biraraya gelerek Niépce’nin buldugu helyografi teknigini gelistirme c¢aligmalariyla devam
etmistir. Niepce’nin 1833 yilindaki vefati sonucu Daguerrre galismalarina tek basina devam etmis, 1837 yilinda
glimiis ve bakir karigimi bir plaka {izerine civa buhar1 yardimiyla aktarilan kendi adin1 verdigi goriintiilleme teknigi
Daugerreotype't bulmustur (Gorsel 2). 9 Ocak 1839 yilinda Fransiz Bilimler Akademisi tarafindan patent haklar
tanimlanan bu bulus ile fotograf alanindaki ¢aligmalar hizli bir gelisim siirecine girmistir. Fransiz hitkkiimetinin ayni
yil icerisinde Daguerreotype’nin tiim diinyada iicretsiz olarak kullanilabilecegini agiklamasi ise fotograf¢iligin bir
meslek ve sanat olarak yayilmasini saglamis, 1839 yili fotografciligin resmi dogum yili olarak kabul edilmistir
(Cantekin, 2020).
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Gorsel 2. Louis Daguerre, Temple Bulvari, Fotograf, 1839 (Wikipedia, 2020)

Fotograf¢ilik bir sanat dali olarak diinyanin ¢esitli yerlerinde gelisimini farkli yollardan ger¢eklestirmistir.
Ingiltere'de 19. yiizyilin iki akim1 romantizm ve natiiralizm 20. Yiizyilda da devam etmis, 1930'larda yeni bir tiir
belgesel ve konulu fotografcilik "Picture Post" gibi haber dergilerinde boy goéstermeye baslamigtir. Almanya'da
fotograf¢ilik ve fotomontaj politik ve sosyal propaganda igin kullanilmis, Bauhaus'daki sanatc¢ilarin ve
dekoratorlerin ¢ogu fotografi ya bir 6z agiklama araci olarak kullanmiglar ya da desenlerin igine yerlestirmislerdir.
Avrupa'da Dada ve Siirrealist akimlar bir¢ok fotograf goriintiisii yaratmislardir. 1918 devriminden sonra Rus
aydinlar1 fotograf¢iligi snemli ve giiglii bir halk sanati, bir egitim ve propaganda araci olarak gdérmiislerdir (imanger,
2003: 109). Fotograf, icadindan giinimiize kadar gecen siirecte gelisen teknoloji ile beraber teknik ve estetik
olanaklara sahip olarak gelisimini siirdiirmiistiir. 19. ylizyilda fotograf, sadece optik ve kimyasal kurallara dayanan
bilimsel bir disavurum araci olarak goriilmiistiir. 20. yiizyilin baslarinda ise Man Ray, Schad ve Mohol Nagy’in
fotogramlari; Germanie Krull ve El Lissitzky’nin iist {iste pozlamalari; Poul Citroen, Cesar Domela Nieuwenhuis,
Georgi Zimin’in fotomontaj gibi geleneksel yontemleri kullanmalar1 sayesinde fotograf avangard bir ifade araci
olarak karsimiza ¢ikmistir. Yirmibirinci ylizyilda ¢agdas sanat olarak fotograf; ¢agdas sanat diisiincesinden, dijital
teknolojiden ve yeni medya uygulamalarindan oldukca etkilenmistir (Birinci, 2016: 12). Faaliyet ve bir kitle iletisim
araci olarak kendine 6zgii kurallar1 olan fotograf; toplumda ve sanat alaninda gecerliligini koruyabilen bir sanat
olarak ¢agdas sanatlarin iginde yerini ve 6nemini korumustur. Disiplinler aras1 kural geregi sanatin artik tek basina
ele alinmamaya bagladig1 giiniimiizde fotograf sanat1 da diger sanatlarla birlikte ise kosulmaktadir. Ciinkii fotograf
basli basina bir malzemedir. Dolayisiyla malzeme ve teknik olarak ¢esitli bicimlerde kullanilabilme 6zelligini
tasimaktadir. Ancak fotograf; sadece mekanik ve teknik bir islem degil, onun da &tesinde diger sanat dallariyla
biitiinlesmeye en yatkin etkinliklerdendir (Ozkegeci ve Cigek, 2017: 310).

Reklam ve Fotografin Tarihi Siire¢ icerisindeki Isbirligi

“Reklamlar; giinliik aptalca, berbat dertlerimizden kurtulabilmek icin en iyi sigaralar1 icen, en iyi giyinen, en iyi
arabay1 kullanan, en seckin begenili sosyeteye katilmamiz gerektigini usulca belirtirler. Fotograf makinesinin
gergekciligine olan inancin yayginligi da bu hayali destekler. Zaten fotograf¢iligin reklam diinyasina egemen
olmasinin nedeni de budur” (Uygun, 2007: 100). Disiplinler arasi baglamda fotograf her zaman o6nemini
korumustur. Fotograf bilgi ve belge niteligi tasidig: igin her tirlii konu ve durum igin etkili bir aragtir. Gazetelerde
haberin tamamlayic1 6gesi olan fotograf, reklam ve tanitim araclarindaki gorsel anlatim giiciiyle kitlelere mesaj
ulastirmada etkili bir sekilde kullanilmaktadir. Dolayisiyla sinema ve tiyatronun halka duyurulmasinda, cesitli
mesajlarin verilmesinde, hayatin her alaninda fotografin varligin1 hissederiz. Fotograf giinimiize degin gelisen
teknolojiye paralel olarak birgok asamadan gecmis ve pek cok alanda kullanilir hale gelmistir. insan dogas1 geregi
gordigiline daha kolay inanir. Dolayisiyla bu durum gergegi yansitan fotografi nemli bir gorsel 6ge olarak iletigim
araglarinda vazgegilmez kilmistir. fletisim araglarinda kullanilan fotograf; bir haberi desteklemek, konuyu daha
acik ve dikkat cekici hale getirmek, ilgi ¢ekmek, sanat amaci giitmek, an1 dondurarak belgelemek, kurumsal
alanlarda kullanmak vb. amagclarla bir¢ok alanda yer alir. Fotografin reklam amaglh kullaniminin ilk 6rnekleri
1850’lerde goriilmeye baslanmigtir. Ancak donemin teknolojik kisitlamalari nedeniyle yayginlagamamustir. Ik
fotografli afigler, 1900’lerin baslarindan itibaren tasarlanmaya baslanmistir. Yirminci yiizyilin ilk yarisinda
fotografi grafik tasarim iirlinlerinde kullanan tasarimcilar iginden ilk akla gelenler arasinda; Aleksandr Rodchenko,
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Charles Coiner, El Lissitzky, Gustav Klutsis, Henry Wolf, Jan Tschichold, John Heartfield, Karel Teige, Ladislav
Sutnar, Laszl6 Moholy-Nagy, Lewis Hine, Max Burchartz, Michael Dolgorukow, Mieczystaw Szczuka, Paul

Sehuitema, Piet Zwart, Teresa Zarnowerve, Wojciech Zamecznik sayilabilir (Gérsel 3 ve 4) (Oztiirk Gogmen, 2016:
94).

AABAMUTE NOBOAbBLUE TAHKOB,
NPOTHBOTAHKOBBIX PYXXEW M OPYAMH.
CAMOAETOB, NYLIEK, MUHOMETOB.

CHAPAAOB, IYAEMETOB, BUHTOBOK! =

=

Gorsel 3. El Lissitzky, 1942, Afis (Avantgardebar, 2020)

Gorsel 4. Aleksandr Rodchenko, 1924, Afis (Arrieta, 2018)

Reklamda fotografin kullanimu ile birlikte reklam fotograf¢iligi kavrami ortaya ¢ikmistir. Reklam fotografciligi
iki diinya savasi arasinda ortaya ¢ikmis bir meslektir. Sanayiciler ilk kez 1920 1i yillarda ¢ok sayida brogiir ve
katalog basmaya baslamis ve bunun icin de iyi fotografci arayisina girmislerdir. {1k reklam fotograflari; ac1, cergeve,
151k secimleriyle dikkat ¢ekicidir. Zamanla afislerde de resim yerine fotograf kullanilmaya baslanmistir. 1950°1i
yillarda, savas sonrasi refahla birlikte yeni bir konsept gelismistir. Uriinii degil tiiketiciyi gostermek, stiidyo
fotograf¢iliginda belgesele gegmek bu yeni konseptin olusumlaridir. 1960’11 yillara gelindiginde ise, yepyeni baski
teknikleri, fotograf kullanimini iyice gelistirmis ve artik fotograf¢ilar atmosfer ve duygu yaratmaya yonelmislerdir.
1980’ler reklamciligin iyice profesyonellestigi bir dénem oldugundan star fotografcilar ortaya g¢ikmustir.
Giintimiizde ise reklam fotografciligi cok daha gercekei goriintiilerin kullanildig: bir siirece girmistir (Kiigiikkalfa,
2009: 31). Fotografin reklam sektoriinde kullanminin 1980’lerde profesyonellesmesini tetikleyen yine tek nolojideki
gelismeler olmustur. 1985 yilinda Windows isletim sistemi ve beraberinde gelen grafik isleme programlar:
fotografin bilgisayarda ¢ok farkli tekniklerde islenebilmesinin ve farkli alanlarda kullaniminin 6niinii agmistir.
Fotograf, grafik tasarim ve reklamin vazgegilmez 6gesi olmustur.
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Fotograf icat edildigi zamandan beri goérsel sanat tarihini etkilemis, giindelik aktivitelerin sik¢a kullanilan bir
parcasi olmustur. Giiniimiizde fotograf gorsel iletisim sirecindeki 6nemli roliinii oynamaya devam etmektedir.
fletisim mekanizmalarinda olaylar kitlelere fotograf araciligiyla gesitli siizgeclerden gegirilerek servis edilmektedir
(Aktas ve Onur, 2016: 28). Hizla gelisen teknoloji disiplinler arasindaki sinirlarin kii¢lilmesine, dolayisiyla
disiplinler aras: iliskilerin ve isbirliginin hizli bir sekilde artmasina neden olmustur. Foto grafin reklam igerisinde
yer alarak toplumun bilgilenmesini, gelismesini, degismesini ve iletisim kurulmasini saglayan yani bir reklam arac1
haline gelmesi de bu siirece baglidir. Tiikketim ekonomisinin hizla gelistigi giiniimiizde fotografin grafik boyutlar
icerisinde deger kazanmas1 ve yorumlanmasi endiistri fotografciligina gecisi saglamis, reklam ve fotograf ayrilamaz
bir biitiin haline gelmistir. Endiistri devrimiyle baslayip giiniimiize kadar gelen piyasadaki firmalar arasi rekabet,
endiistri fotograf¢ciliginin siirekli kendini yenileyerek giincel kalmasini, dolayistyla hem teknik hem de estetik
acidan kaliteli ¢aligsmalara ulasilmasini saglamistir (Gorsel 5).

. ﬂ; E UGUR

Gorsel 5. Sonra Bozulmaca Yok Sloganiyla Ugur Buzdolabi Reklami (Kirmizi
QOdiilleri, 2018)

Bugiin photoshop ve benzer programlar sayesinde birden fazla negatiften tek baski, st iiste bindirme
pozlamalari, kolaj ve montaj goriniimiinde isler ve her tirli rotus bilgisayar kullanilarak kolaylikla
yapilabilmektedir. Ancak en 6nemlisi, teknolojinin kazandirdig1 bu kolayliklarla birlikte bu aracin nasil kullanildig1
ve tiketildigidir. Gorselligin gergekligin 6niine gectigi giiniimiiz diinyasinda genis kitleler tarafindan her giin
tiiketilen fotograflarin, bireyleri yonlendirme, etkileme o6zelligi fotografin propaganda 6zelligini arttirmaktadir
(Imanger, 2003: 113). Dolayisiyla giiniimiizde fotograf ve reklam ayrilmaz bir ikili gibi olmuslardir. Ciinkii fotograf
diinyanin her yerinde herkes tarafindan anlasilabilen ortak bir dil olup biiyiik bir kitleyi etkileme giiciine sahiptir.
Reklamin temel amaglarindan biri de hedef kitlenin dikkatini ¢ekmek ve tanitimi yapilan iiriin ya da hizmeti hedef
kitleyi etkileyerek satabilmektir (Gorsel 6). Durum boyle olunca fotografin reklam i¢in ne kadar 6nemli
vazgecilemeyen bir gorsel 6ge oldugu agikca goriilmektedir.
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Ugmanin nasi bir his oldugunu merak edenlere. Bianchi

Gorsel 6. U¢manin Nasil Bir His Oldugunu Bilenlere Sloganiyla Bianchi
Reklami (Kirmizi Odiilleri, 2017)

Fotograf resme nazaran gergeklik etkisi sebebiyle, basili reklamlarda ¢ok daha siklikla kullanilan bir malzeme
olmustur. Ancak resimler veya sanat yonetmeni tarafindan yapilan sanatsal reklam illiistrasyonlari da su durumlarda
kullanilabilmektedir:

e Reklamlarda, islenecek herhangi bir konu i¢in ger¢ek yasamda bulunamayacak kadar abartili bir gériintii

arzulaniyorsa,

Ozellikle endiistriyel mallarin reklam1 s6z konusu oldugu durumlarda,

Istenen grafik ve sematik diizenlemelerin aktarilmasinda,

Mevsimi diginda iken arzulanan mevsimsel goriintiilerin aktarilmasinda,

Fotograf i¢in model bulunmasinin olanaksiz oldugu durumlarda,

Fotografik malzeme, ¢ekim ve mekanlarin hazirlanma siiresinden daha kisa bir siirede reklamin

gerceklestirilmesi gereken durumlarda,

e Komik mizansenler yaratilmak istendiginde ya da gocuklara yonelik ¢izgi kahramanlar veya ¢izgi dykiilerin
sunumunda vb. (Kasim, 2004: 78).

Fotografin diger gorsel 6gelerden farkli ve ilgi ¢ekici olmasinin sebebi, yasama ¢ok yakin olmasi ve gergegi
yansitmasidir. Dolayisiyla bu durum fotografin iletisim araglarinda gorsel 6ge olarak kullanilmasini vazgegilmez
kilmistir. Fotografi iletisim araglarinda kullaniminin dnemini su sekilde siralayabiliriz;

Bilgi vermesi,

Konuya dikkat cekmede etkili olmasi,

flgi ve merak uyandirmasi,

Kullanildigi iletisim aracina estetik boyut katmasi,
Gorsel iletigimde koprii olmast,

Kiiltiirler arasinda iletisimi kolaylastirmas,

Tarihi olaylara 11k tutan, bilgi ve belge niteligi tagimasi.

Reklamlarda kullanilan fotograflarin genel amaglarini 6zetlemek gerekirse, sunlar sdylenebilir:
Tiketicinin ilgisini ¢ekmek,

Isle ilgili bir fikri siiratle ve etkili bir bicimde agiklamak,

Okuyucunun baslikla ve metinle ilgilenmesini saglamak,

Sozle anlatimi ¢ok giig, hatta olanaksiz bir diigiinceyi agiga ¢ikarmak,

Reklamin inandiriciligina yardimer olmak,

[lginin siirekliligini saglamaktir (Kiigiikkalfa, 2009: 30).
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Yazi, tipografi, kompozisyon ve gorsel imajlar bir reklam1 olusturan 6geler olup, reklam tasarimlarinda gorsel
imajlar sekil, illiistrasyon olabilse de en etkili unsur fotograf olmaktadir. Ciinkii fotografin gergegi yansitma ve
yeniden yorumlama 6zelligi, fotografa reklam unsurlar1 arasinda ¢ok daha 6nemli bir islev yiiklemektedir. Bu iglevi;
reklamlarda kullanilan fotografin reklamin ilgi c¢ekiciligini ve ikna giiclinii arttirmasi, ortak bir dil olusturarak
herkesce kolayca algilanmasi ve bilgiyi kisa siirede hedef kitleye aktarabilmesi seklinde siralayabiliriz. Gliniimiizde
insanlar gegmis higbir kusakta benzerine rastlanilmamis 6lgiide etkileme ve etkilenme noktasinda fotografa bagimli
olarak yasamaktadir. Teknoloji ve akilli telefonlardaki gelismeler fotograf ¢ekmeyi kolaylastirirken, iletisimde bu
denli 6neme sahip olan fotograf teknoloji ile birlikte reklamlar basta olmak {izere hayatin hemen hemen her alaninda
vazgecilmez olma yolunda ilerlemektedir.

Ornek Uygulama

YENI
LEZZET!

KIRMIZI
MEYVELI
Bugday ve

Piring Gevregi

ULKER

www.ulker.com.tr
Girsel 7. Ulker Kellogg’s Dergi I¢i Sayfa Tasarimi, Tasarim: Cihan Aybay

Reklamda (Gérsel 7); Ulker firmasmin “Kelloggs” markasi adi altinda ¢ikardigi bugday ve piring gevregi
iirliniiniin kirmiz1 meyveli olan yeni lezzeti tanitilmaktadir. Dolayisiyla yeni lezzet olan “kirmizi meyveli” bugday
ve piring gevregine vurgu yapmak amaciyla reklamin 2/3’lik kismini kaplayan modele ait fotograf basta olmak
iizere, tasarimin genelinde kirmizi renk kullanilmistir. Ayrica kullanilan kirmizi renk hem firmanin hem de {iriin
markasinin rengi olup tasarima kurumsal bir imaj yliklenmistir. Reklamin sa§ iistiinde kirmiz1 renkteki flama bayrak
gorseliyle baslayip asagiya dogru inen ve Ulker firmasmin logosuyla bloklu olarak biten diizenlemeyle de reklam
kurumsal kimlikle biitiinlestirilmis, hem iiriin hem de firma vurgulanmistir. Uriin genellikle kadinlar basta olmak
iizere diyet yapanlarin tercih ettigi bir iiriin olup hedef kitle olarak, basta kadinlar olmak iizere diyet yapan genel
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bir hedef kitlenin tercih edildigi sdylenebilir. Dolayisiyla tasarimda gorsel imge olarak tanitimi yapilan iiriiniin
fotografi; kadin ve bedenini saran bir mezura imgesi ile birlikte kullanilmig ve reklama “iiriinii kullan sen de formda
kal” mesaji yiiklenmistir. Bu gorsel mesaj, tasarimda kullanilan “Kelloggs ile Formda Kal...” sloganini
destekleyerek verilmek istenen mesajin anlamini gliglendirmektedir. Ayrica tasarimda zarif ve formda bir kadin
gorselinin reklam fotografi olarak tercih edilmesi ile kadin hedef kitlesinin empati yapmasi saglanmaya calisilmis
ve “bu iiriini kullanirsam ben de bu kadin gibi formda olabilirim” diislincesi olusturulmaya g¢aligilmigtir. Reklamda
kadinin elindeki iiriinii bel hizasinda tutmasi, diger elini yukar1 dogru kaldirarak sag tarafta kavisli bir form, ¢izgi
olusturmasi ve belini kugak gibi saran mezuranin hafiflik hissi veren bir estetik formda belini stkmadan kullanil mas1
sloganda gegen “form” kelimesinin anlamin1 gili¢lendirdigi gibi; tasarimda kullanilan bu gorseller estetiklik, zariflik,
ince ve zayif olma, dolayisiyla formda olmay1 isaret eden gorsel gostergeleri olusturmuslardir. Tasarimda kullanilan
fotograf sayesinde reklamin vermek istedigi mesaj hizli ve etkili bir sekilde herkesin anlayabilecegi ortak bir dilde
hedef kitleye aktarilabilmistir. Tasarimda zitlik yaratarak vurgu olusturulmak istenen metinlerde hem yazi boyutu
hem de yazi karakteri farkli olarak kullanilmistir. “Kelloggs Ile Formda Kal...” sloganinda “Kelloggs” metnindeki
yaz1 karakteri {iriin markasinin logosundaki yazi karakteri olup, {iriin marka ad1 vurgulanmistir. “Formda Kal...”
metninde kullanilan yazi karakteri mezuranin formuna uygun bir sekilde kavisli bir formda kullanilmis ve form
kelimesinin anlami giiclendirilmeye caligilmistir. Sloganda kullanilan “ii¢ nokta™ isareti ile slogan acik uglu hale
getirilmis olup; ...saglikl ol, zinde kal, ince ve zayif ol... vs. anlamlar1 da ekleyebilecegimiz mesajin1 vermektedir.
Ulker logosunun altinda kullanilan internet adresi ise iiriinle ilgili detayl bilgiye ulasilabilmesi i¢in konulmus olup
gdz tasarim yiizeyinde; dikeyde yukaridan asagi, yatayda ise orta soldan saga dogru bir gorsel hiyerarsi
izlemektedir.

Sonug¢

Hizla gelisen teknoloji yeni gelismeleri de beraberinde getirmekte, insanogluna yeni segeneckler sunmakta ve
farkli disiplinleri bir araya getirmektedir. Fotograf da teknolojik gelismelerle beraber sadece ani yakalamakla
kalmamis, reklam igerisinde insanlarin dikkatini ¢ekme ve tiiketim aligkanliklar1 kazandirma gibi amaclarla
kullanilmaya baslanmistir. Fotograf; reklamlarda kullanilmaya baslandigi giinden bu giine, amaci iiriin ve hizmet
satis1 olan reklamlarin hedef kitleyi etkilemek i¢in en ¢ok tercih ettigi gorsel 6ge olmustur. Ciinki fotograf makalede
yer alan 6rnek uygulamada da oldugu gibi hem gerceklik hem de akilda kalici olma 6zelligi sayesinde reklamda
verilmek istenen mesaji1 hizli ve etkili bir sekilde hedef kitleye ulastirabilen, tasarimlar igin énemli bir malzeme ve
herkesin anlayabilecegi ortak bir dildir. insanoglu dogas1 geregi gordiigii seyleri daha hizli anlar ve uzun siire
hafizasinda tutarak animsayabilir. Dolayisiyla fotograf igerdigi bilginin kavranmasi ve animsanmasi kolay bir
malzeme olarak reklamlarda iiriin ve hizmetin tanitiminda kullanilan vazgegilemez bir 6ge olarak yerini alarak
giinimiizde hizmet ettigi sektorler iginde en ¢ok reklam fotografi alaninda giiciine gii¢ katarak ilerlemeye devam
etmektedir.
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NDIL

COOPERATION IN ADVERTISEMENT AND
PHOTOGRAPHY HISTORY PROCESS AND AN
EXAMPLE APPLICATION

Cihan AYBAY
Birsen CEKEN

ABSTRACT

The Increasing information and developing technology have caused many fields to enter a rapid change process. These
changes gained momentum with the Industrial Revolution (1760-1840), in which mechanization began in almost every
field, so the fields of art and design were also affected by this process. The work on photography started and gained
momentum with the Industrial Revolution. The aim of this research is to reveal the collaboration process they have gone
through since the day advertising and photography came together in this developing process and the importance of this
process with literature scanning techniques. Work; It is important to reveal the importance of photography as a visual
element for advertising and the place and importance of photography in graphic design.

Keywords: Technology, Industrial Revolution, Photography, Advertising, Graphic Design
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