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Grafik tasarimcr portfolyolarindaki ¢alismalar tizerinde birer birer incelemeler yapilip, yaratici siireg izlenirken
aslinda tasarimcinin potansiyeli hakkinda ipuglar1 aranmaktadir. Tasarimcr da portfolyo araciligiyla iretimler-
ini biriktirip, gelisim siirecini izlemekte ve kisisel 6zelliklerini ortaya koyacak spesifik sunumlar hazirlayarak,
calisma veya egitim olanaklari arttirmaya calismaktadir. Ozetle, portfolyo tasarimciya ait yaratici kimligin bir
Ozeti olarak goriilebilir. Giinlimiizde yasanan yogun rekabet ortami icinde bu yaratic1 6zetin giincel bir dille
tasarlanmis olmasina ve nasil sunulduguna daha fazla énem verilmektedir. Bugiin, tiim alanlarda oldugu gibi
tasarim alanlarinda da yogun olarak teknoloji eksenli ¢6zlimlerin arandig1 bir donem yasanmaktadir. Bu gergek,
grafik tasarim ve dolayisiyla portfolyo tasariminda dijjital olanaklarin yogun kullanimi olarak ortaya ¢tkmaktadir.
Dijital olanaklarin artmasi portfolyo tasarimlarinin geleneksel yada yeni medya alanlarinda kullanilmalarmin
avantaj ve dezavantajlarinin karsilastirilmasini giindeme getirmistir. Acaba, tasarime portfolyosunda giincel dili
kullanmak adina dijital olanaklar1 degerlendirmek zorunda mi kalmaktadir? Geleneksel alanlar gegerliligini ko-
rumamakta midir? Bu calisma, portfolyo tasarimindaki giincel bilgileri derlemeyerek, portfolyo tasarimindaki
uygulama gesitlerini kiyaslayarak bu sorularin cevabini aramay: ve taranan global 6lgekli bilgilerin iilkemizdeki
yansimalarini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bu amagcla grafik tasarim egitmenleri ve sektoérdeki grafik tasarim-
cilara yonelik bir anket hazirlanmis ve elde edilen verilerin analizleri ile {ilkemizdeki grafik tasarimci portfoly-

olarmin giincel kullanim tercihleri ve uygulama alanlar1 hakkinda 6zet bir goriis ortaya konulmustur.

DETERMINING PREFERENCES OF THE CURRENT
USE OF GRAPHIC DESIGNER
PORTFOLIOS IN TURKEY

ABSTRACT
Even as one by one examinations are done or creative process is monitored on works in graphic designer portfo-
lios, in fact, the clues about the designer’s potential are sought. The designer also collects their works through the
portfolio and monitors the development process and reveals his / her personal characteristics by preparing specif-
ic presentations that will follow the development process. In summary, the portfolio can be seen as a summary of
the creative identity of the designer. In today’s intense competitive environment, more emphasis is given to how,
in what form, how much this creative summary is presented or whether it is presented in a current language.
Today, as in all fields, there is a period of intense technology-oriented solutions in the fields of design. This fact
reveals itself as a variety of digital facilities and it’s intense use of course in the field of graphic design and portfo-
lio design. These results suggest the comparison of the advantages and disadvantages of using portfolio designs
in traditional or new media areas. Does the designer have to evaluate the possibilities in digital areas for the
current language? Does the traditional areas keep their validity? This study aims to find out the answers of these
questions by comparing the fields of using in the portfolio design and to determine the reflections of the scanned
global scale information in our country. For this purpose, a questionnaire was prepared for the graphic design-
ers in the field of education and the sector and the analysis of the obtained data and a summary view about the
current usage preferences and practice areas of the graphic designer portfolios in our country were put forward.

www.idildergisi.com

Cem Kara - “Tiirkiye’deki Grafik Tasarimci Portfolyolaria Ait Giincel Kullanim Tercihlerinin Belirlenmesi”



,, ISOUWIUD[II[og UTULIS[YIDID], WIUR[[NY [SDULL) Iy BULIE[OA]0J}I0] IDWIIESE] eI DOP, AD{IN],, - BILY WD)

Nidil, 2019, cilt / volume 8, say1 / issue 53
Giris

Bir grafik tasarimcinin alaninda ¢alisma olanaklarini
¢ogaltmasi icin ilk kosul etkili bir portfolyo tasarlamaktan ge-
cer. Goriintir olmak igin yapabileceklerin dogru anlatilmasi,
tasarimcinin kendisini iyi bir sekilde sunmasi gereklidir. Ca-
kir, Phornirunlit'den yaptig1 bir alintida portfolyoyu su sekil-

de tanimlar;

Portfolyo, kendinizi en iyi sekilde ifade etmek icin bir girisiminiz-
dir. Olas1 miisteri ve isverenlerin, basili dokiimanlar, slaytlar ve
diizenlemelerin simiflandirilmasiyla; sizin yeteneklerinizi, potansi-
yelinizi, tarzimizi, ¢alisma yonteminizi, onlarin tamamlanmasini
istedikleri bir projeye ya da doldurmak istedikleri bir konum icin
uygun olup olmadigimzi anlamaya, élgmeye calisacaklari bir su-
num ogesidir (Cakir, 2009: 21).

Grafik tasarimcr portfolyolar: ise alimlarda ve lisan-
stistll programlara kabul asamasinda siklikla kullanilir. Ay-
rica serbest tasarimci olarak kendi tanitimini yapmak, benzer
tiretim yapan tasarimcilarla iletisime gegmek ve takipci kitle-
sini genisletmek icin de benzer sunumlardan yararlanilir. Bir
portfolyo tasarimu icerigindeki ¢alismalarin 6zgilinltigii, car-
praligy, etkileyiciligi veya ornek teskil etmesi, kisacas1 gorsel
anlatim dilinin detaylar ile dikkatimizi ceker. Fakat belki de
daha 6nemlisi aslinda portfolyo igerigin bir 6zii gibi deger-
lendirilebilecek olan “yapilabilecekler” konusunda da yara-
tacag1 ongoridiir.

Islevsel olarak kabul edilebilecek bir portfolyo sadece
igerigin etkili bir sekilde diizenlenmesi ile gerceklestirilemez.
Ayn1 zamanda ¢alismalarinizla uyumlu oldugunu diistindii-
glintiz hedefteki kurumun yaklasimlarinin iyi analiz edilip
bu analize gore diizenlenmis olmas1 gerekmektedir. Taylor,
bu konuda sunlar1 sdylemektedir;

Daha genel ya da degisik bir is bile arasaniz, portfolyonuzu potan-
siyel isverenlerin ihtiyaclarina gore sekillendirmenin yollart vardir.
Kurgusal bir tasarim kimligi sergileyip sergilememek icin ya da bir
is ilanina cevap verip vermemek igin sirketin yaklasimi ve yaptiklar:
is hakkinda bir seyler bilmek gerekir. Aksi taktirde neden sizi ise
almadiklartyla ilgili sebepler bulmak zor olabilir. Ortak bir zemin
bulmak, kendinizi etkili bir sekilde satmanin onemli bir kismidir”
(Taylor, 2010:18).

Gortildiigii tizere giiniimiizde portfolyo, sadece ¢alis-
malarin etkili bir sekilde sunulmasi i¢in tasarlanan bir irtin
degil ayn1 zamanda hedef kitlenin de disiintildiigi, kisi-
sel bir 6ngoriiniin desteklenecegi 6zel anlatimlar1 da igeren
onemli bir tasarim tirtiniidiir artik. Bu bakimdan portfolyo-
lar islevleri agisindan yeniden degerlendirilmelidirler. Diger

taraftan igerigin hedef kitleye uygun bigimlendirilmesin ya-
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ninda portfolyonuz hizla gelisen teknolojik unsurlar ve tasa-
rim egilimleri agisindan da giiniimiiz igin yetersiz kalabilir
ve glincellenmesi gerekebilir. Portfolyonun giincellenmesi
basit anlamda giiciinii yitirdigini diisiindiigliniiz veya tasa-
rim dilinize artik uymayan ¢alismalarinizi ¢ikartarak yerine
yeni uygulamalar1 eklemek seklinde agiklanabilir. Fakat ayn1
zamanda portfolyonun kendisine ait tasariminin da giincel
tasarim anlayislarina gore yeniden sekillendirilmesi, giiniin
egilimlerine gore giincellenmesi ya da yeni uygulama teknik-
lerinde uyarlanmasi anlamina da gelebilir. Bu noktada bazi
sorular sorulabilir? Portfolyom giiniin tasarim dili ile uyumlu
mu? Portfolyo tasarlamak, olusturmak, sunmak ya da daha
biiytiik bir kitleye ulasabilmek icin teknolojik olanaklar: yete-
rince kullanabiliyor muyum? ya da kullanmali miyim? Hangi
medya daha giincel?

Yontem

Portfolyo tasarimi konusunda giincel gelismelerin
degerlendirilmesi, Tiirkiye’'deki grafik tasarimci portfolyola-
rinin kullanim sikligimin ve yontemlerinin belirlenmesi bu ¢a-
lismanin kapsamini olusturmaktadir. Bu amagla veri toplama
araci olarak grafik tasarimcilara yonelik bir anket uygulan-
mustir. Katilimcilarin bizzat bulunduklar: portfolyo sunum-
lar ile ilgili deneyimlerinin bir 6zetini ¢ikarmay1 hedefleyen
anket, coktan se¢meli sorulardan olusmaktadir. Anket sorula-
11, kiiresel diizeyde olmak iizere alana ait giincel gelismeler ve
uygulama mecralar1 derlendikten sonra belirlenmistir. Anket
formu, Google Doc ile elektronik ortamda olusturulmus, aka-
demisyenlere ve sektorde calisan grafik tasarimcilara e-posta
ve sosyal medya yoluyla gonderilmistir. Form ayni1 zamanda
GMK (Grafik Tasarimcilar Meslek Kurulusu) destegiyle kuru-
mun dijital biilteninde yayinlanmis ve iiyelerine iletilmistir.
Anket sonucunda elde edilen verilerin yiizde frekans analiz-
leri yapilmigtir. Analizler, aragtirma kapsaminda elde edilen
bulgularla anket cevaplarin karsilastirmas: ve sonuglarin de-
gerlendirilmesi seklinde gerceklestirilmistir.

Portfolyo tasarimindaki kiiresel gelismelerle {ilke-
mizdeki mevcut durumun kiyaslanmasi agisindan calisma
sonucunda elde edilecek sonuglarin degerlendirilmesi ayrica
Oonem tagimaktadir. Tasarim egilimlerinin kapsam disinda
tutulmas ile birlikte 6zellikle geleneksel bir yontem gibi al-
gilanan basili portfolyolar ile dijital portfolyolarin kullanim
tercihleri arasinda bir karsilastirma yaparak giincel medya se-
¢iminin hangisi oldugunu gostermek hedeflenmistir. Bunun
yarusira grafik tasarimci portfolyosu olusturulmasinin neden
gerekli oldugunun Ogrenci ve yeni mezunlara gosterilmesi,
calisma ile hedeflenen bir diger sonugtur.
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Bulgular ve Yorum

3.1. Portfolyo Tasarimindaki Yeni Gelismeler ve Uy-
gulama Alanlar

Teknolojik gelismeler, tasarim problemlerine getirile-
cek yeni ¢6ziim arayislari, beklentiler ve siirekli gelisen yeni
medyanin kendine 6zgii olanak ya da kisitlamalar: gibi gesitli
etkenlerle tasarimda moda olan egilim devaml bir degisim
gosterir. Bununla birlikte egilimlere gore yapilacak tasarim
uyarlamalar: halihazirdaki ¢agdas anlatim diline kendiligin-
den bir uyum gosterecektir. Diger bir deyis ile demode ya da
siradanlasmis tasarim anlayislarindan bir siireligine uzak-
lagilmis olunacaktir. Bu noktada, moda kelimesinin anlami
icinde yer alan kisa siireli olma anlamindaki dezavantajdan
¢ok, tasarim alaninda giincel olaru takip etme anlamindaki
avantajindan bahsedilmelidir. Giris boliimiinde de alt1 ¢izil-
digi tizere Portfolyo, gorsel ¢alismalarin siradan bir sekilde
belgelendigi bir medya yerine, belirli kaygilarla kurgulanan
bir tasarim iirtinii haline doniismdiistiir. Bugiin, 6zellikle yay-
gin olarak kullanilan dijital ortam igin ortaya ¢ikmis bazi ta-
sarim egilimleri ve basili ortamdaki yansimalar1 dikkatimizi
cekmektedir.

Calismalar arasinda kullanilan abartili bosluklar, her
bir calismanin aslinda ayr1 birer baslik oldugu etkisini uyan-
dirir. Bosluk, sayfa genelinde hakim tasarim 6gesi olarak ken-
disini gosterir. Bir bagka egilimde giiglii, biiyiik puntolu bir
tipografi kullanim giris sayfalar icin etkili birer gorsel ola-
rak 6ne ¢tkmaktadir. Tipografi konusunda 6ncelik olan oku-
nurluktan ¢ok akilda kaliciliktan dolay1 yapildig: hissedilir.
Geleneksel web sitesi anlayisinda sayfalar arasinda dolasma
problemlerine (igerigin eksik aktarilabilmesi gibi) tek sayfalik
portfolyolar (sayfanin asagiya ya da saga dogru kaydirilmasi)
alternatif bir tasarim egilimidir. Bununla birlikte tek sayfalik
portfolyolarda teknolojinin sundugu imkanlarla gorsellerin
imlece duyarh bir sekilde kendi icinde ya da genel olarak ha-
rekete gectigi interaktif etkilesimler izlenmeye baglanmistir.
Gorsellerin agirlikli olarak modiiler 1zgara sistemiyle yerles-
tirilmeleri en belirgin egilimler arasindadir. (Bununla birlikte
¢agin minimal kurgu yaklasiminin yaninda gorsellerle olus-
turulmus etkili kolaj sayfa diizenlemeleri de izlenmektedir.)
Genel tasarim egilimi olarak beliren minimalize anlayis bir
taraftan da odak noktasini igerige dogru yoneltmektedir. Es-
tetik kaygilarla yapilan monokrom ya da yalin renk anlayisi
ise kaliteyi cagristirabilir niteliktedir.

Gilintimiizde teknolojik ve toplumsal gelismeler nede-

niyle sanat ve tasarim alanlarinda kesismeler ve hatta i¢ ice
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gecmeler yasanmaktadir. Yaratici kimse anlatim diline uygun
her tiirlii {iretim teknigini sanat ya da tasarim probleminin
¢0zlimil i¢in kullanmaktadir. Bu gelisim yaratict kimsenin ilgi
alanlarinin arttirdig gibi alanin da kapsaminin genislemesine
sebep olmaktadir. Bugiin bir grafik tasarimcidan klasik an-
lamda sadece basil1 yiizeyler i¢in ¢oziimler getirmesini bek-
leyemeyiz. Grafik tasarimcinin {iretim sahasi animasyondan
oyun tasarimi i¢indeki etkilesimli alana, bina {izerine haraket-
li goriintii giydirmekten ti¢ boyutlu modellemeye kadar genis
bir yeni medyalar sahasina yayilmigtir. Eskiden portfolyo ile
ek olarak verilen bir CD, dar kapsaml dijital isleri sunmak
icin oldukga yeniyken, artik bilgisayarlardan CD siiriiciilerin
kaldirilmaya baglanmasi yerini bulut depolama yontemlerine
birakmasz bile nasil bir dijitallesme i¢inde oldugumuzun gos-
tergesidir. Basili ya da dijital portfolyo olusturmanin icerik ya
da hedef kullaniciyla da ilgili oldugunu kabul etmekle birlik-
te, bu noktada en ¢ok sorulan sorunun acaba hangi uygulama

alani? oldugu anlasilmaktadir.

Basili ve dijital portfolyolarin karsilastirildigr ve
www.howdesign.com sitesinde yer alan bir yazida Blake su

konuya dikkati cekmektedir;

Teknoloji, yaraticilikla ilgili sektorleri gelistirmeye ve etkilemeye de-
vam ederken, bircok tasarimci ve diger profesyoneller kendilerini bir
ikilemde buldu. Yeni teknolojiyi ve avantajlarini benimsemek icin
yerlesik gelenekleri birakacaklar m1? Yoksa eski yollar en iyisi mi?
Cevabi kolay olan bir soru degil. Bu tiir bir karar verirken icerik
dogrudan oyuna etki eder. Basili ve Dijitalin her ikisinin de kendine
o0zgii nitelikleri, avantajlar1 ve birinin digerinden daha uygun oldu-
gu senaryolar vardir (Blake 2016).

Yine ayni konu iizerine Cornell Universitesi'nin blog
sayfasinda Wang, birden fazla portfolyo secenegi hakkindaki
goriisiinii su sekilde dile getirmektedir;

Basili portfolyolar, yillardir is sunmamn standart yontemi olmus-
tur, ancak dijital ¢ag, tasarimcilarm internet de kullanmalarim
vurqulamaktadir. Herkesin portfolyonuzu nasil gormek istedigi
konusunda farkli bir tercihleri olacaktir, bu yiizden calismanizi
sunmak icin cok sayida iyi kurgulanmis ve tamamlanmis secenege
sahip olmak énemlidir (Wang 2016).

Is olanaklar1 ya da diger iiretim firsatlar1 arasindan
dogru olana ulagsabilmek i¢in, giiniimiizde farkli medyalarda
portfolyo uyarlamasi yapmanin, yaygin bir goriis oldugu an-
lagilmaktadir. Kitap formatinda iiretilmis basili bir portfolyo
ile birlikte kisisel bir web sayfas1 hazirlamak ve sosyal medya
ya da online ortak platformlar: da profil olusturmak en dogru

secenekler arasinda olabilir.
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3.1.1. Basil1 Portfolyolar

Dijital portfolyolar ilk kullanilmaya basladiginda ta-
sarimcisini farkli gostermekteydi. Ancak dijital portfolyola-
rin olabildigince yayginlastigi ve hemen her bir tasarimciya
ait bir web sitesi ya da en azindan sosyal medyada bir profil
olusturulmaya basladig1 bugiin basili portfolyolarn kullani-
mu i¢in belki de en Snemli avantaj yiiz yiize yapilacak olan go-
riismelerde yaratacag etkidir. Demir bu konuyu agiklarken
Shaughnessy e ait “miisterilerin, tasarimcilarla goriismek,
konusmak ve bizzat onlarin yaninda ¢alismalarini inceleme
isteklerinin, giiniimiizde tasarimcilar i¢in fiziksel portfolyoyu
zorunlu kildig” ile ilgili goriisiine yer vermistir (Demir, 2014:
81-82). Belki bir dijital olanaklar1 kullanmaktan daha faz-
la bir biitceye sahip olmaniz gerekebilir ama 6zellikle kitap
formatinda iiretilecek basarili bir portfolyo tasarimui ile tasa-
rimcinin, ¢alismalarina ya da alanina ne kadar 6nem verdigi
konusunda olumlu bir 6ngorii de olusacaktir. Eisenman ba-
sil1 portfolyolar iginde 6zellikle kitap formatinda hazirlanan
sunumlardaki etki {izerine bir baska ifadeyle de sunlar1 dile
getirmektedir;

Geleneksel tasarim portfolyolar: bir sonraki goreve hazir bir tasa-
rimct mesaji verirken, kitap portfolyo yaklagimi oldukca etkileyici ve
sofistike goriinebilir. Tasarimet kendisini ¢alismasinin ve tasarim-
lartnin yaraticist gibi sunar. Diger bir deyisle kitap sunumlar ta-
sarimcilar: standart problemleri ¢ozmek icin tasarim isi arayandan
cok bir sanatc gibi goziikmesini saglamaktadir (Eisenman, 2008:
18).

Basili portfolyonun yaratacag: etki hissedilebilir ol-
masindan kaynaklanmaktadir. Orijinal bir ¢alismanda kulla-
nilan kagt, cesitli dokusal alanlar ve diger tiretim yontemleri
dijital ortamdan verilemeyecek arti degerlerdir. Bu durum
ayn sekilde portfolyo tasariminin bizzat kendisi icin de ge-
cerlidir.

Yasadigimiz cag dijital bir cagdir. Geleneksel anlam-
daki basili portfolyolar bu agidan demode olarak algilanabi-
lir. Ancak basili portfolyolar i¢in daha fazla kontrol saglama
olanagiz bulunmaktadir. Ornegin bir web portfolyo sitesi icin
internetin kullanimi, ekran {izerindeki teknik detaylar, istem-
siz reklam ya da yanlis yonlendirmeler ve tasarim disindaki
teknik konulara hakim olamamak gibi kontroliin sizin digi-
nizda oldugu durumlar bulunur. Basili portfolyolarda her
bir asamay1 belirleme 6zgiirliigii hala tasarimcinin elindedir.
Dijital tasarimla ugrasan kisilerin neden basili portfolyoya
sahip olmasma deginilen ve www.creativebloq.com sitesin-
de yer alan bir blog yazisinda kontrol konusu su sekilde dile
getirilmektedir;
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Bir web sitesinde potansiyel miisterileriniz rastgele sirayla linklere
tiklamakta veya onlar: sizin portfolyonuzdan uzaklastiracak olan
linklere tiklamakta 6zgiirdiir. Bu, en iyi ¢calismanizi gOstermenizi
zorlastirir, ciinkii miisterinizin web sitenizi goriintiileme bicimini
veya ilk olarak hangi tasarimlara bakti$in1 kolayca kontrol edemez-
siniz. Fiziksel bir portfolyoda daha biiyiik bir kontrol derecesine
sahip olursunuz. Ciinkii kitapta dogal olarak bir baslangig, orta ve
son vardir (Creative, 2014).

3.1.2. Dijital Portfolyolar

Dijital portfolyolar basili olanlara gére daha fazla kisi-
ye ulasabilme olanag1 sunarlar. Teknolojik olanaklarin genis-
lemesi, gesitli pratik uygulamalarin gelistirilmesi sonucunda
daha fazla kisiye ulasabilir olmaya baslamas1 ve maliyet agi-
sindan da uygun kosullarin olusmasiyla dijital portfolyolara
yonelimi artmistir. Broeck, www.medium.com sitesindeki
Portfolyo Prensipleri dizindeki bir yazisinda dijital portfolyo-
nun yayginlasmasi nedenini su sekilde aciklamaktadir;

Eskiden bir portfolyo, duragan bir ¢alisma koleksiyonundan baska
bir sey degildi. Bir diizine kadar kopya basip bunlar1 sirketlere gon-
derirdiniz. O zamanlar i¢cin mantikli olabilir. Giiniimiizde, portfol-
yonuz bir is kolundan daha fazlasi olmalidir. Web'in erisilebilirligi
ve boyutu size biiyiik bir firsat sunuyor. Iceriginizi milyarlarca
kisiye aktarmanizi saglar. Potansiyel hedef kitleniz cok biiyiiktiir.
..Web’i kullanarak portfolyonuzu insanlar: cekmek icin bir plat-
form olarak kullanabilirsiniz. Kariyerinizi artirabilecek insanlari
cekebilirsiniz (Broeck 2015).

Dijital portfolyolar1 basili portfolyolarla kiyasladi-
gimizda bir diger onemli ayrim, hizli ve esnek olmalaridir.
Dijital portfolyolarda calismalarimiz kitlelerle kolay ve hizi
bir sekilde paylasma olanaklarimiz vardir. Ayni sekilde ¢alis-
malariniz tizerinde yine aymi hizda geri doniis alabilirsiniz.
Bir web sitesi, bulut depolama alani, ortak online platform-
lar, sosyal medya ya da e-posta ile génderilmis bir dosya veya
link, tiim bunlar djjital ortamin portfolyo konusundaki gesit-
liligini gostermektedir. Ayrica kolay giincellenebilir olmalar:
ve daha fazla veriyi saklayabilmeleri art1 avantajlar arasinda-
dir.

Dijital portfolyolar ile basili portfolyolarin karsilasti-
rildig1 bir bagka blog yazisinda dijital portfolyolarin ¢alisma-
larmizi sergileme konusunda sundugu esnek yapi anlatildik-
tan sonra diger avantajlar su sekilde 6zetlenmektedir;

Bir web portfolyoya sahip olmanin ikinci biiyiik faydasi, her za-
man yammizda olmasidir. Cebiniz bir akilli telefonu tasimak igin
yeterince biiyiikse cebinize bile sigar. Yani isinizi birisine goster-
mek istediginizde, telefonunuzu alabilir ya da daha iyisi, baglantiy:
paylasabilirsiniz. Platformlardan birinde sahip oldugunuz en bii-
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yiik avantaj ise, bir toplulugun parcas: olmanmizdir. Baskalarindan
ilham alirsiniz ve baskalarina ilham verirsiniz. Ayrica yontem kes-
fetmeniz icin harika bir yoldur (Jani 2017).

Ayni yazi, calismalarinizi farkl bir yapi i¢cinde tutma-
nin aslinda kisisel web sayfasinda saglayacaginiz tam kont-
rolden uzak oldugunu da olumsuz bir 6zellik olarak sOyle-
mektedir. Bu noktada dijital portfolyolarda sik karsilasilan
bir sorun olarak kopyalama kargimiza ¢ikmaktadir. Ancak bu
konuda Oz, Tomaiuolo’dan yaptig1 bir alintida suna dikkati

cekmistir;

Webdeki goriintiilerle ilgili en 6nemli sorun fikri miilkiyet (patent)
dir. ...Eger insanlar belgelerini, seslerini, dosyalarini ve grafiklerini
gonderiyorlarsa ve Web'in herkese, kamuya, demokratik bir ortam
olduguna inantyorlarsa, bunlarin paylagiimalarinin kaginilmaz ol-
dugunu kabul etmeliler (Oz, 2003: 35-36).

Dijital uygulama alanlariin da bazi dezavantajlar
elbette bulunmaktadir. Dijital imkanlar her ne kadar klasik
yontemlere dykiinerek her gecen giin inanilmaz bir yol kas-
tetseler de hala birbirine benzesme egilimindedirler. Bir di-
ger dezavantaj ise sunum sirasinda kullanilacak olan ekranin
boyutu ile ilgildir. Portfolyo sunumunu kiigiik bir ekrandan
yapmak, “10 inglik bir ekran etrafinda toplanan iig kisi ideal
bir durum degildir, sadece goriismeciler isinizi gormek igin
miicadele etmeyecekler ve ayni zamanda karmasiklik da ola-
cak, goriismeden ayrildiklarinda da ilgilerini kaybedecek gibi
gortiniir” (Orchard 2017).

3.1.2.1. Sosyal Medyanin Kullanim1

Glintimiizde tasarimcilar igin sosyal medya, profesyo-
nel yasamin ayrilmaz, hatta olmazsa olmaz bir parcasi haline
doniigmiistiir. Bu yeni medya i¢inde yer almayan bir tasarim-
a icin giincellik veya taninirlik kavrami tartisilabilir hale gel-
mistir. Ciinkii sosyal medya tasarimciya bagka bir mecranin
saglayamayacag1 kadar genis iletisim olanag1 sunar. Sosyal
medyada olusturulacak bir profil, ¢alismalarinizi potansiyel
takipgileriniz ile kisa siireler i¢inde paylagip yorum alabilme
veya bir bagka tasarimcinin ¢alismasina yorum yapabilme
gibi belirgin bir avantaji ortaya koymaktadir. Kiiresel bir te-
rim olarak kullanilan ortaya ¢ikan hashtag (etiket) kullanimi1
sosyal medyanin istenilen icerige ulasabilmek i¢in gelistirdigi
en yaygin, belki de en etkili yeniligidir. Takip¢i sayisindaki
artig elbette tek basina yeterli bir gosterge olmamakla birlikte
calismalarmizin devamliligindaki tetikleyici bir unsura, hatta

motivasyona dahi doniisebilir.

Sosyal medya da gayri resmi bir portfolyo ortami ola-
rak kullanilmaktadir. Daha hizli bir tiiketim mekanizmasina

53

A DOI: 10.7816/idil-08-53-05

sahip olan sosyal medya ortami kisa siireli paylagimlarla as-
linda halihazirdaki iiretkenligin en iyi delillerindendir. Bu-
nunla birlikte gortiniirliigiin, takipgiler ve etiketler (hashtag)

ile olabildigince genis anlamda kullanildig: bir alandir.

Sosyal medya sayesinde iletisim olanaklarmin bu de-
rece artmasi, grafik tasarimcilar igin 6zellikle yeni is olanakla-
r1 anlamina gelmektedir. Fakat ayni zamanda daha biiytik bir
rekabet ortaminin olugsmasina da sebep olmaktadir. Rekabet
elbette gelisim i¢in olumlu bir unsurdur. Ancak bununla bir-
likte kalite ya da 6zgiinliik agisindan tartisilacak ¢ok sayida
¢alismanin ayn1 havuzda birikmesine de sebep olur. Tasarim-
cinin bu ortam i¢inden ¢ikma ¢abasi sosyal medya i¢in deza-
vantaj olarak gortilebilir. Bununla birlikte bir tasarimci sosyal
medya dilinin bir gerekliligi olarak miimkiin oldugunca etkin
bir profil izlenimi gostermesi gerekmektedir. Bu durum daha
fazla ¢alismanin siklikla paylagilmasi olarak ifade edilebilir
ki zamanin kullanilmasi agisindan olumsuz bir 6zellik olarak
tanimlanabilir. Ozsavas, sosyal medyanin olumsuz yonleri

tizerine hazirladig bir yazida su sekilde 6zet yapmaktadir;

Ogrenciler ve geng tasarimcilar sosyal medya aracihgryla ulasim
sagladiklar: bilgileri, gorselleri dogruluk siizgecinden gecireme-
mektedir. Bu durum tasarim kiiltiiriinde bozulma, yineleme, esin-
lenme ve hatta kopyalama gibi olumsuz sonuglar dogurabilmekte-
dir. Bircok sosyal medya uygulamasi ile genisleyen iletisim aglar:
sty tanimayan bir iletisim saglamaktadir. Bu yolla yapilan payla-
simlar es zamanli olarak diinyanin her yerinde tasarim icin kiiltiir-
lerarast bir etkilesim gerceklestirir. Olumlu oldugu kadar olumsuz
etkileri de olan bu etkilesim gorsel tasarim alanlarinda, tasarim ya-
ratma siirecindeki kiiltiir, algi ve egitimde onemli yer tutmaktadir.
Bir akim, donem modasi, farkl: kiiltiirlerin birbirine yansimas: gibi
bir ulasim saglanirken, tasarim alanlarimda kendini tekrar eden bir
popiiler kiiltiir olusumuna neden olmak gibi olumsuz sonuclar da
dogurabildigi aciktir (Ozsavas, 2017: 373).

Tim bu 6zelliklerle sosyal medya aslinda gayri resmi
bir portfolyo olarak goriilebilir. Cogu tasarimci bu nedenlerle
sosyal medya tizerinden yaptig1 bir paylasima ait linki, port-
folyolarmin asil kaynag: olana bir web portfolyo sitesine yon-

lendirmek i¢in kullanmaktadir.

3.2. Grafik Tasarimci Portfolyolarina Ait Giincel
Kullanim Tercihlerinin Belirlenmesi Uzerine Bir Anket Ca-

lismasi

06 — 21 Aralik 2018 tarihleri arasinda, internet ortami
tizerinden gerceklestirilen ve Tiirkiye'deki grafik tasarimci
portfolyolarinin kullanim siki§inin ve yontemlerinin belir-
lenmesi amacini tasiyan ankete, 6gretim elemani veya grafik
tasarimei olarak sektorde calisan, 19 ile 60 yas arasi toplam 74
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kisi katilmistir. Katilimcilarin % 76'si (56 kisi) 25 ile 41, geriye
kalan %24’ de (18 kisi) 19 ile 23 ve 43 ile 60 yas araligindadir.
Is pozisyonu agisindan %30 (22 kisi 6gretim elemani, 1 kisi
arastirma gorevlisi) oraninda ogretim elemani, %49 (19 kisi
sanat yonetmeni, 10, kisi grafik tasarimcy, 1 kisi kurucu ortak,
1 kisi tasarim biriminde yonetici, 1 kisi kurucu - tasarimci, 2
kisi arayiiz tasarimcisi, 1 kisi tasarim sirketinde kurucu ortak)
oraninda grafik tasarimci, %13 oraninda serbest grafik tasa-
rimal (10 kisi), %7 (4 stajyer, 1 6grenci) oraninda 6grenci ya
da mezun bilgisi alinmus, 1 kisi ise (%1) ¢alismadigini ifade
etmistir. Katilimcilara daha 6nce bir portfolyo incelemesi ya
da sunumuna katilip katilmadiklari soruldugunda da % 85
(63 kisi) evet, %15 (11 kisi) hayir cevabina ulasiimistir.

Anket, portfolyo tasarimi konusunda giincel gelisme-
lerin taranmasi neticesinde belirlenen ve bagliksiz olarak kati-
Iimcilara sunulan 4 boliim ve 24 sorudan (Genel sorular, basi-
I1 portfolyo ile ilgili sorular, dijital portfolyo ve sosyal medya
ile ilgili sorular ve karsilastirma sorular1) olusmaktadir.

3.2.1. Portfolyo Tasarimi Ile Tlgili Genel Anket So-
rular

Tablo 1. de %36 “cok fazla” ve %45 oranindaki “or-
talama” cevabindan, iilkemizde bir tasarimci adaymin segi-
minde portfolyo kullaniminin énemli bir unsur olarak ele
alindig1 sonucu ¢ikartilabilir. Ayrica bu soruda bir katilimei
diger sekmesinde; tasarimcinin c¢alisirken degerlendirilmesi
gerektigine ve portfolyolardaki kopyalama konusuna dikkati

cekmistir.

Degisken N Y%
Cok fazla 27 % 36

Sizce ulkemlzde.b!r Ortalama 33 % 45

tasarimci aday icin

portfolyo ile secilme Az 11 % 15

oram nedir? Cok Az 1 %1
Diger 2 % 3

Tablo 1. Portfolyo ile se¢ilme orami.

Tablo 2. de %32 oranindaki katilimar yiiz yiize yapila-
cak basili bir portfolyo sunumunu 6nemserken, %30 oranin-
daki katilimci e-posta ile gonderilmis bir PDF dosya inceleme-
yi ve %22 oranindaki katilimci da yine e-posta ile gonderilmis
bir linkteki ¢alismalar1 incelemeyi tercih etmektedir. Her iki
inceleme seklindeki oranlarin yiiksekligine bakildiginda hem
yliz yiize sunumun hem de interaktif bir sunumun énemsen-
digi anlasilmaktadir. Ayrica diger sekmesinde verilen ve her
iki inceleme yonteminin de bir arada kullanilmas: yontindeki
goriisler bu analizi desteklemektedir.
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Degisken N %
Yiiz yiize bir sunumda basili olarak 24 % 32
e-mail ile génderilmig bir PDF portfolyo 22 % 30
Bir bagkasina ait ya da sunumu seklinde
portfolyoyu nasil incelemek  Posta yoluyla génderilmig basili bir 2 %o 3
istersiniz? portfolyo olarak
e-mail ile gonderilmig bir web linki 16 %o 22
olarak
Diger 10 % 14

Tablo 2. Portfolyo inceleme yontemi.

Tablo 3. de % 51 gibi yiiksek bir oranla, spesifik alan-
da isler iceren bir portfolyo incelemesinin tercih edildigi go-
riilmektedir. Ancak gerek genel portfolyo incelemesi orani,
gerek diger sekmesi ve gerekse kararsizlar da diistiniildii-
giinde incelemenin hedef kitle ve amaca gore de degisiklik

gosterebilecegi anlasilabilir.

Degigsken N %
Ozel bir alanda Ozel bir alanda uzmanlagmay: gosteren 38 % 51
uzmanlagmay: gosteren bir _ bir portfolyo

portfolyo mu yoksa genel Genel portfolyo 17 % 23
bir portfolyo mu 7% Kararsizim 8 % 8

tercih edersiniz?

Diger 11 % 11

Tablo 3. Portfolyo incelemesinde igerigin énemi.
Tablo 4. de %59 oraninda portfolyo sahibinin de ayr1-
ca sunum yapmasi gerektigi ile ilgili bir sonug ortaya ¢ikmis-
tir. Bu sonug, tablo 2. deki analizi destekler niteliktedir.

Degisken N %
Sizce portfolyo tek bagina Portfolyo tek bagina yeterlidir 19 % 26
yeterli olur mu, y?ksa Portfolyo sahibinin ayrica sunum 44 % 59
portfolyo sahibinin de yapmas gerekir
!lyl'lc!f sllll.“m Jar Kararsizim 7 % 9
gerekir mi?

Diger 4 % 5

Tablo 4. Portfolyo incelemesinde igerigin onemi.

Tablo 5. bir portfolyoda yer almasi gereken caligma
sayist ile ilgili goriislere yer vermektedir. Tablo verilerinde
%38'lik bir oranda 10-15 adet ve %281ik bir oranda da 15-20
adet calisma olmasi goriisii agirhiktadir. Gortildiigi tizere
portfolyo sahibinin calismalar: arasindan belirli bir sayida
secki yapmasi gerektigi bu konudaki yaygin goriisii destekler
niteliktedir.

Degisken N %
5-10 adet 13 % 18

Sizce verimli bir sunum 10 15 adet 8 %38

icin bir portfolyoda yer

almasi gereken igsayissne 15 - 20 adet 21 % 28

kadar olmahdir? 20 - 30 adet 6 % 8
Diger 6 % 8

Tablo 5. Portfolyodaki i adedi.

Tablo 6./daki verilerden de anlagilacag tizere katilim-
alarin cogunlugu (%78'11) portfolyonun artik bir tasarim tirii-
nii olarak degerlendirilmesi gerektigini diislinmektedir. An-
ketin bu sorusuna diger sekmesinde cevap veren iki katilimct

portfolyonun zaten uzun zamandir batili iilkelerde bir tasa-
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rim Uriinii gibi ele alindiginin da altini ¢izdigi goriilmiistiir.

Degisken N %
Giiniimiizde portfolyo, klasik Katiliyorum 58 % T8
anlamda sadece ¢ahgmalarm

ldugu bir arag olmakt Katilmiyorum 7 % 9
qkip, hedef kitleyi etkilemek Kararsizim 7 % 9
icin diizenlenen bir tasarim
iiriinii haline doniigmiigtiir. Bu  Diger 2 % 3

yargiya katihiyor musunuz?

Tablo 6. Bir tasarim iiriinii olarak portfolyo.

3.2.2. Basili Portfolyolarla lgili Anket Sorulart

Tablo 7. de, %54Tiik oran dikkate alindiginda, port-
folyodaki ¢alismalara ait orijinal {iretimlerin de gosterilmesi,
sunum i¢in ek bir avantaja doniisecegi diistiniilebilir. Ancak
ankette yer alan diger bazi sorularda oldugu gibi bu noktada
da portfolyo igeriginin aslinda 6nem tagidig: belirtilmektedir.
Ayrica portfolyo incelemesinin agirlikli olarak orijinal ¢alis-
malardan olusacak olmasinin da yorucu bir incelemeye sebep

olacag dile getirilmistir.

Degisken N %
Portfolyo sunumu sirasinda  Evet saglar 40 % 54
calismalarin orijinal

hallerinin de gosterilmesi Hayir saglamaz 20 % 27
(basth tasarim iiriinleri Kararsizim 9 % 12
veya Ozgiin caligmalar) ek Diger 5 % 7

bir avantaj saglar m?

Tablo 7. Calismalarmn orijinal hallerinin gbsterilmesi.

Tablo 8. deki %b5571ik oran portfolyo olustururken
hazir sunum dosyalar: yerine 6zel bir tasarima yénelmek ge-
rektigini gostermektedir. Ancak tabloda bir diger veri olarak
%27°lik oran ile “basili bir portfolyo hazirlamadim” cevabi
dikkati gekmektedir.

Basili portfolyo boyutlari ile ilgili goriisleri 6zetleyen
tablo 9. da A4 0Olclisii %36 gibi bir oranla (standart ya da yay-
gin kullanilan 6l¢iilere uyum amagch goriilebilir) en agirlikl
goriistiir. Bu tabloda ayrica iki farkli veriye de 6zelikle dikkat
etmek gerekir. flki, tablo 8. deki veriyi de destekler nitelikte
olan ve %3171ik bir orana sahip, “basili kisisel bir portfolyo
hazirlamadim” cevabi, ikincisi ise diger sekmesi icinde yer
alan ve ara Olciilerin de (25x25 cm, 16x23 cm, 23x25 cm, 17x24
cm, 30x30 cm gibi) aslinda yogun olarak kullanildiginin gos-

tergesidir.

Degisken N %
Eger siz de kisisel
portfolyonuzu basih olarak
hazirladiysaniz, 6zel yapun bir
portfolyo tasarlamay: m
(kutu, kitap ve benzeri sekilde)
yoksa standart sunum
malzemelerini (dosya gibi)
kullanmay: m1

tercih etmistiniz?

Ozel yapim bir portfolyo tasarladim 41 % 55

Standart sunum malzemelerini kullandim 12 % 16

Basili bir kigisel portfolyo hazirlamadim 20 % 27

Diger 1 % 1

Tablo 8. Ozel yapim portfolyolar.
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Degisken N %
A4 27 % 36
Eger kisisel bir basih
A3 11 % 15
portfolyo hazirladiysamz,
portfoyonuzun boyutu A3'den biiyiik 2 % 3
nasildi1? Basili bir kigisel portfolyo hazirlamadim 23 % 31
Diger 11 % 15

Tablo 9. Portfolyo boyutu.

Tablo 10. da yer alan %65lik oran tablo 8. ve 9.daki
gostergeleri belirgin bir sekilde ortaya koymaktadir. %65Tik
oran iilkemizde basili portfolyolara mesafeli yaklasimi gos-
terdigi gibi basili portfolyolar icin giincelleme ile ilgili bir
aliskanligin bulunmadigini da ortaya koyabilir. Diger sekme-
si iginde yer alan “ihtiya¢ halinde giincelleme” cevaplari da
analizi desteklemektedir.

Degisken N %
Belirli arahklarla Var 23 % 31
giincellediginiz basih bir Yok 48 % 65

rtfolyonuz var mi?
portioly Diger 3 % 4

Tablo 10. Portfolyonun giincellenmesi.

Tablo 11. de veriler birbirine yakin oldugu gibi %47’lik
oran basili portfolyolarin inceleme sonrasi arsivlenmedigi-
ni gostermektedir. Basili portfolyolarin inceleme sonrasinda
saklanmasz ile ilgili yapilan bilgi taramasinda basili portfol-
yolarin tekrar tekrar incelenmesi i¢in daha pratik oldugu, ak-
sine internet ortamindaki yogun bilgi ve gorsel yiiklemesin-
den dolay1 daha 6nce ziyaret edilen bir web portfolyo sitesine
tekrar dontislerde sorunlar yasanabilecegi belirtilmistir. Bu
tespit, iilkemizde basili portfolyo kullanimimin belki de daha

az tercih edilmesiyle agiklanabilir.

Degisken N %
Sunum sonrasinda sizde Arsivliyorum 29 % 39
kalan ve bir bagkasina ait : -

Arsivl 35 % 47
olan basih portfolyoyu siviemiyorum ?
daha sonra tekrar Diger 10 % 14

incelemek iizere saklayip,
argivliyor musunuz?

Tablo 11. Portfolyonun argivlenmesi.

Tablo 12. de %46’lik veri goriismelerde basili portfol-
yo istemenin muhafazakar bir goriis olmayacagini soylemek-
le birlikte, %281ik orandaki aksi goriis, kararsizlar ve diger
sekmesi igindeki 0zellikle “basili portfolyo ve dijital ¢ag ilis-
ki” tizerine olan yorumlar bu konuda kesin bir analiz yap-
may1 zorlastirmaktadir. Bu noktada, %46lik oran icin, “ba-
sili portfolyolar dijital uyarlamalariyla birlikte kullanildig:

zaman daha etkili olacaktir” gortisiinii destekledigi yorumu

yapilabilir.
Degisken N %
Sizce tasarima: ya da Olugturur 21 % 28
bgrenci adnylanfu.lan Olusturmaz 34 % 46
sunum yapmasl icin basih
bir portfolyo istemek Kararsizim 15 % 20
kurum i¢in muhafazakar
bir bakis agis1 olugturur Diger 4 %5
mu?

Tablo 12. Basih portfolyonun giincelligi.
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3.2.3. Dijital Portfolyolar ve Sosyal Medya ile ilgili
Anket Sorular:

Tablo 13. de yer alan %66 gibi yiiksek bir oran tilke-
mizde e-posta ile gonderilecek olan portfolyolarin ¢cogunluk-

la dikkate almacag: yoniindedir.

Degisken N %
Detayl inceliyorum 49 % 66

Size e-mail ile gonderilen = - —

portfolyolar: ne kadar Ozet gekilde gozden gegiriyorum 20 % 27

dikkate aliyorsunuz? Dikkate almiyorum 0 % 0
Diger 5 % T

Tablo 13. e-posta ile génderilen portfolyolar.
Tablo 14. de “orijinal ¢alismalarin dijital ortamdan

gosterilmesi” konusunda katilimeilarin %50’si “6nemsenme-
yecek derecede bir deger kayb1 olur” cevabina yoneldigi go-
riilmektedir. Bu veri ile portfolyoyu inceleyen kisi ¢calismanin
nihai sonucuyla ilgilenmekten ¢ok, portfolyo sahibinin yapa-
bilecekleri hakkinda bir 6ngorii olusturabilmesi ile ilgilendigi

sonucu ¢ikartilabilir.

Degisken N %
Bir portfolyo sunumunda Deger kayb: ok olur 8 % 11
orijinal cahsmalarin dijital Deger kayb1 6nemsenmeyecek diizeyde 37 % 50
ortamdan gosterilmesi ne olur

kadarlik bir deger kaybina D Kaybr olm 20 %27
sebep olur? (renk, boyut, cger kaybi olmaz

kagt, iiretim yontemleri .

v.b. gibi) Diger 9 %o 12

Tablo 14. Orijinal (basihi) ¢al larin dijital ortamdan gosterilmesi.

Tablo 15. de yer alan %43'liik orandaki “ortalama” ce-
vabi ile %38 oranindaki “az” cevabi iilkemizde tasarimc ve
sanatgilarin web portfolyo sitesi kurmak i¢in daha az istekli
olduklarini gosterebilir.

Degisken N %
Cok fazla 5 % T

Sizce iilkemizdeki tasarimci

veya sanatcilarm Kigisel bir Ortalama 32 %43

web portfolyo sitesine sahip Az 28 % 38

olma yiizdesi ne kadardir? Cok Az 3 % 11
Diger 1 % 1

Tablo 15. Sanatgi — tasarimel web portfolyo siteleri.

Degisken N %
Kigisel bir web portfolyo sitesi kurmak 33 % 45

isse bir web portfolyo. il 121

sitesi kurmasi ll:no yokza Ortak online platformlar: kullanmak daha 22 % 30

ortak online platformlar: faZIa, e_"k,'h olur -

(Behance gibi) kullanmas Her ikisi de degil 1 % 1

mi daha etkileyici olur? Kararsizim 5 % 7
Diger 13 % 18

Tablo 16. Web portfolyo siteleri ve ortak online platformlar.

Tablo 16. da web portfolyo siteleri ve ortak online
platformlar arasinda tercih karsilastirmasi yapilmaktadir.
%45lik oran ile web portfolyo sitesi kurmak agirlikli goriis
gibi goziikiiyorsa da, %301Tuk oran ile ortak online platform-
da profil olusturma ve %18 oranindaki diger sekmesi icinde

yer alan agirlikli “her ikisi de” goriiglerini de dikkate alarak,
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veriler i¢in tasarimcinin birden fazla ortami kullanmasi ge-
rektigi ile ilgili goriisii destekledigi yorumu yapilabilir.

Tablo 17. de toplam %54liik bir oran ile katilimcilarin
yarisindan biraz fazlasi ortak online platformlar1 haftada en
az birkag kez kullandig1 anlasiliyor. Geriye kalan katilimcila-
rin gogunun ise daha seyrek kullandig1 goriilityor. Bu veriler
dikkate alindiginda iilkemizde portfolyo olusturmak icin on-
line ortak platformlar agirlikli olarak kullanildigr goriilmek-
tedir.

Degisken N %
Ortak online platformlar: Her giin 18 % 24
(Behance gibi) ne sikhkla . ro 3. T veya 2 kez 2 % 30
kullamiyorsunuz?

(Giincelleme, diger Ayda 1 veya 2 kez 17 % 23
kullamicilarla iletisime Cok seyrek 14 % 19

gegme ve inceleme gibi) Ortak online platformlari kullanmiyorum 3 % 4

Tablo 17. Ortak online platformlarin kullanim sikhig.

Tablo 18. de katilimcilarin %80'i ortak online plat-
formlar1 kullansa da bir web portfolyo sitesine sahip olmanin
yine de onemli oldugunun gostermektedirler. Bu noktada
web portfolyo sitesi olusturmay1 bu oran ile tercih etmekteki
temel sebebin kisisel web sitesine sahip olmak ile ortak plat-
formlara katilmak arasindaki ayricalik konusunun etkili olup

olmadiginin arastirilmas: gerekmektedir.

Degisken N %
Ortak online platformlarda Evet 59 % 80
(Behance gibi) islerinizi

sergiliyor olsamz bile yine Hayir 5 %7
de kigisel bir web portfolyo ~ Kararsizim 8 % 11
sitesi kurmak ister Ortak online platformlari kullanmiyorum 2 % 3
miydiniz?

Tablo 18. Kigisel web portfolyo sitesi kurmamn 6nemi.

Tablo 19. da katilimcilara ekran boyutu ve portfolyo
sunumu arasindaki iligki sorulmus, %51'lik bir oran ile ekran
boyutunun sunum igin bir dezavantaj olmayacag1 goriisii
agirlikh goriis olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak bunun ile bir-
likte 6zellikle diger sekmesinde sunumun laptop gibi daha
biiyiik ekranlarda olmasinin daha uygun olacagi, bu tiir bir
sunuma gore portfolyonun hazirlanmis olmasi gerektigi ve
hatta kag kisiye sunum yapilacaginin da énemli oldugu vur-
gulanmustir. Diger oransal veriler ile birlikte bu tespitlere
dikkat edildigine ekrandan sunum yapilmasinin olumsuz bir
etki yaratmayacag1 ancak bununla birlikte sunumun amator
yaklasimdan uzak, profesyonel kosullarda hazirlanilmis ol-
masi yoniinde bir beklenti oldugu yorumu yapilabilir.

Degisken N %
Yiiz yiize bir sunumda Evet 38 % 51
dijital ekranla.rm boyutu. Hayr 5 % 20
portfolyonun incelenmesi

icin yeterli midir? (6rn. Kararsizim 10 % 14
iPad, Akilli Telefon, Laptop pDj ger 11 % 15

v.b. gibi)

Tablo 19. Portfolyo sunumu ve ekran boyutu.
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3.2.4. Kargilastirmali1 Anket Sorular:

Tablo 20. deki soruda tasarim ornekleri ile ilgili aras-
tirmalarda hangi kaynaklarin yaygin olarak tercih edildigi
belirlenmeye ¢alisilmistir. Veriler i¢inde %491uk bir oran ile
“ dijital hem de basili kaynaklar” cevabi agirlikli goriis olarak
goziitkmekle birlikte, %8'lik oran ile “basili kaynaklar” cevabi
daha cok dikkati cekmektedir. Ulkemizde tasarim rnekleri-
nin incelenmesinde agirlikli olarak dijital kaynaklarin tercih
edildigi anlasilmaktadir.

Degisken N %o
Ornek tasarim Digital ortamdan 31 % 42
cahsmalarim dijital Basili kaynaklardan 6 % 8
ortamdan mi yoksa basih K 1 %1
kaynaklardan m1 Ararsizim 4
incelemeyi Her ikisinde de 36 % 49
tercih edersiniz? Diger 0 %0

Tablo 20. Dijital - basih kaynak kargilastirmasi.

Portfolyo sunumlarinin dijital olarak yapilmasinda
bir deger kayb1 olmayacag1 6nceki sorularda yaygin bir goriis
olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak tablo 21'de yer alan grafik tasa-
rim ¢alismalarinin fiziki ya da dijital bir sergide yer almast ile
ilgili karsilastirmali sorudaki veriler farkli ¢ikmaktadir. Veri-
lerinde agirhikl goriis %51'lik bir oran ile “her ikisi” cevabidir.
Hatta “dijital sergi” yalnizca %9 gibi bir oranda kalmaktadir.
Bu katilimcilar adina geligki yaratan bir durum mudur? Yok-
sa sergileme i¢in baska etkin faktorler mi vardir? Bu noktada
grafik tasarim calismalarinin basili olarak sergilenmesindeki

etikler iizerine arastirma yapilmasi gerekmektedir.

Degisken N %

Sizee tasa . . Fiziki bir sergi 23 % 31

i;i‘::.lzm :i':_‘s’erg; i yo;m Dijital bir sergi 7 %9

dijital bir sergi mi daha Kararsizim 3 % 4

uygun olur? Her ikisi de 38 % 51
Diger 3 % 4

Tablo 21. Dijital - fiziki sergi kargilagtirmasi.

Tablo 22. de dijital portfolyo ile basili portfolyo in-
celemelerindeki stireler karsilagtirilmaktadir. Katilmcilarin
%62’si inceleme stireleri arasinda bir farkin olacag: yoniinde
goriis bildirmistir. Elbette ki basili portfolyolarin igeriginde-
ki orneklerin (6zellikle orijinal ¢alismalarin olmas: halinde)
tizerinde daha uzun siire incelenebilecek detaylar bulunabi-
lir. Dijital ortam, bir 6ngdrii olusturmak icin ¢ok daha fazla
calismanin incelenebilecegi bir ortam olarak da goriilebilir.
Bu noktada tablo 21’e dontip bir karsilastirma daha yapilabi-
lir. Dijital portfolyo incelemeleri hakkindaki olumlu goriisiin
aksine tasarim ¢alismalarinin fiziki sergilerde de gosterilmesi
isteginin altinda, detaylarin da incelenecek olmas: yatabil-
mektedir.
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Degisken N %
V 46 % 62
Sizce dijital portfolyo ile ar °
basihi portfolyolarin Yok 21 % 28
inceleme siireleri arasinda Kararsizim 4 %5
0 d
fark var midir? Diger 3 %

Tablo 22. Dijital — basih portfolyo inceleme siireleri.

Tablo 23. de katilimcilarin agirlikli goriisti %621ik bir
oran ile web portfolyo sitesi kurmanin basili portfolyo hazir-

lamaya gore daha az maliyetli bir ¢calisma oldugu yoniinde-
dir.

Degisken N %
Maliyet acisindan bir web Bir web portfolyo sitesi kurmayi 46 % 62
portfolyo sitesi kurmayimi - g, 1, bir portfolyo tasarlamay: 11 % 15
yoksa basih bir portfolyo

tasarlamay: m Fark etmez 11 % 15
tercih ederdiniz? Diger 6 % 8

Tablo 23. Dijital - basih portfolyo maliyet kargilagtirmasi.

Tablo 24. da gosterilen %43Tiik “az” ve %26k “cok
az” cevaplar, {ilkemizde basili portfolyo ile birlikte dijital
portfolyo sunumunun bir arada yapilmasinin pek tercih edil-

medigi yoniindeki analizi ortaya ¢ikarmaktadir.

Degisken N %
Cok fazla 4 % 5

Giiniimiizde basih ve dijital

portfolyonun birlikte Ortalama 15 %20

sunulma ahgkanhg ne Az 32 % 43

kadardir? Cok az 19 % 26
Diger 4 %5

Tablo 24. Dijital ve basili portfolyonun birlikte kullanimi.
4. Sonug

Ulkemizde grafik tasarimei portfolyolarmin giincel
kullanim tercihlerin belirlenmesi, dijital ve basili portfolyo-
lar arasindaki se¢im kriterlerinin netlestirilmesi, ise alimlar
ve lisansiistii programlara ogrenci kabullerinde portfolyo
tasarimlardan beklentilerin ortaya konmasi amaciyla gercek-
lestirilen anketin mezun 6grencilerin tutum ve davranislarin-
da pozitif etkiler yapmas: beklenmektedir. Bununla birlikte
anket ile elde edilen sonuglara belirli sinirliliklar dahilinde
ulasildig1 da unutulmamalidir. Herseyden once {ilkemizdeki
genel anlayisi belirlemeye calisan anketin katilimcilari Istan-
bul ile simirli kalmistir. Bu durumun cegitli neden ve sonuglar
vardir. [stanbul’un gerek niifusu gerekse de tiim iilkeye yon
veren, hacimce daha biiyiik sektorleri icermesi nedeniyle 6zet
bir kimlik gostermesi beklenebilir. Diger taraftan anketin bir
diger sinirhiligr katilimcilarin agirlikli olarak sektorde bilinen
kurumlarda, geng kusaktan ve aktif bicimde ¢alisan bireyler-
den olusmasina 6zen gosterilmistir. Bu sekilde, giincel kul-
lanim tercihleri ile ilgi verilerin daha da gecerli olacag1 6n-
goriilmiistiir. Anketin en onemli smirlilig: ise katilimcilarin

portfolyo incelemesi ile ilgili bir goriisme deneyimini yasamig
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olmasidir. Anket kapsaminda sorulan bir soru ile katilimcila-

rin %85’inin bu deneyimi yasadig1 anlagilmaktadar.

Bu tespitler ile birlikte, tiim analiz ve 6neriler dikkate
alindiginda, yapilan ¢alismada ortaya ¢ikan sonuglar ise su
sekilde 6zetlenebilir;

- Anket sorularina verilen cevaplar {iistiine yapilan
analizler ile anketin Oneriler boliimiinde yer alan goriigler

arasinda kuvvetli benzerliklerin oldugu,

- Portfolyonun calisma disiplinini gdsteren Onemli
bir arag olarak goriildiigii ve ise alimlarda olmazsa olmaz bir
noktada kullanildigi,

- Bugtiniin bir gercegi olarak kabul edilen djjital cagin
gerisinde kalmamak ve yerinde bir ifade ile ¢calisma hayatina
1-0 yenik baslamamak igin sunumlarin basili ortamdan dijital
ortama kaydigi, bu nedenle de 6zellikle basili portfolyo kul-
lanimina mesafeli yaklasildigi,

- Bununla birlikte dijital ortami olugturan yogun ige-
rik ve hiz gibi unsurlar beraberinde kopyalama gercegini
de getirdigi, bu nedenle yiiz yiize goriigmelerin en az dijital

portfolyo incelemeleri kadar énemli oldugu,

- Sosyal medya ya da ortak online platformlarda port-
folyo olusturmay1 daha fazla tercih etmekle birlikte 6zellikle
kisisel web portfolyo sitesi olusturulmas: gerekliliginin ayr1
bir yere konuldugu, iilkemizde sanat¢1 ya da tasarimcilarin

kisisel web portfolyo sitelerini ortalamanin altinda kullandi-
gu

- Kisisel 6zellikleri 6ne ¢ikartacak sekilde bigimlendi-
rilen, yalin bir anlatimda ancak bir tasarim {iriinii gibi gori-
len ve fikrin 6ne ¢iktig farkli bir sunum anlayisini gosteren,
diger taraftan igerigin dniine gegmeyecek bir tasarim kaygisi
gliden, kalabalik olmay1p 6z bir seckiyi igeren ve giincel olan
bir portfolyo beklendigi,

- Basarihi bir portfolyo olusturmanin yaninda, etkili
bir sunum yapilmas: gerektiginin de diisiiniildiigii anlasil-
maktadir.
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