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Yirminci yiizyihin baglarindan itibaren grafik tasarim alani ¢ok hizl bir gelisme gostermistir. Bu
stirecte, grafik tasarim alaninda giderek daha 6zgiin ve nitelikli isler tiretilmis ve grafik tirtin gesitlil-
iginde bas dondiiriicii bir artig saglanmistir. Ozelikle, yeni yazi fontlarinin tasarlanmasiyla tipografi
bu siirecte en 6nemli gelisme gosteren alan olmustur. Yaz gesitliligi ve tipografi tasarimryla birlikte
simgesel anlatimin 6nti agilarak modern tasarim anlayisinin yayginlasmasi saglanmistir. Tipografide-
ki yenilikler, simge yaraticiligi ve 6zgiin buluslar, kurum ve kuruluglarin kimlik gostergelerinde de
yer almaya baglamistir. Boylece kurum ve kuruluslarin is ve hizmet alanlarini en iyi sekilde yansitan,
onlara gorsel bir kimlik kazandiran yerel, ulusal ve uluslararas: diizeyde kabul goriilmelerini saglayan
logo tasarimi, bagta tilkelerin bagkentleri ve biiyiik sehirleri olmak tizere, neredeyse her kentin kim-
lik gostergesi olarak temsil edilmeye baglanmistir. Kent logolari, kurumsal kimlik gostergeleri olarak,
iletisim etkinliklerinde 6ne ¢ikan ve kentlerin tanitilmasini, tanimlanmasini ve kent kiltiirtintin al-
gilanmasim saglayan kimlik 6geleridir. Iyi bir kent imaji olusturup simgesel bir goriintii saglayan
logolar, kitlelerin zihinlerinde yer edinip etkili birer iletisim gorevi goren ve ayni zamanda marka-
lasmaya da yardimci olan gostergelerdir. Bu calismada tarihisel, kiiltiirel, cografi ve iklimsel benzer-

likleri tizerinden Akdeniz Bolgesi Kentleri olan Adana, Mersin ve Antalya biiyiiksehir belediyelerinin

kimlik gostergeleri olarak logolarinin anlamlari, bicimdizimi ve yararliliklar: baglaminda ¢éziimlem-

eleri yapilacaktir.

TO ANALYZE THE CITY LOGOS OF ADANA
MERSIN AND ANTALYA AS IDENTITY
INDICATORS

ABSTRACT

Since the beginning of the twentieth century, the graphic design area has been developed very rap-
idly. In this process more and more original and qualified. Works have been produced in the field of
graphic design and a dazzling increase has been achieved in the graphic product variety. Especially by
designing new fonts, typography has been the most important developing field in this process. With
the diversity of typography and typography design, the way for symbolic expression has been opened
and the modern design perception has become wide spread. Innovations in typography, icon creativ-
ity and original inventions have started to take place in the identity indicators of institutions and or-
ganizations. Thus, the logo design, which reflects the working and service areas of the institutions and
organizations in the best way and gives them a visual identity at the local, national and international
level, has started to be represented as an identity indicator of almost every city, especially the capitals
and the big cities of the countries.The city logos as indicators of corporate identity are the elements of
identity that comein to prominence in communication activities and which enable the identification
and identification of cities and the perception of urban culture. Logos, which create a good urban
image and provide a symbolic image, are indicators that take place in the minds of the masses and
serve as an effective communication and also help in branding. In this study, the logos which have the
identity indicators of the metropolitan municipalities of Adana, Mersin and Antalya, their meanings,
form strings and their usefulness will be contexted and their analyzes will be done.
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GIRiS

Yirminci yiizyilin baglarinda sanat ve tasarim
alaninin teori ve pratiginde giderek artan yeni yaklagim-
lar, 6zelikle grafik tasarim alaninda 6nemli gelismelere
ve doniisiimlere neden olmustur. Anilan ytizyilda, hem
teori ve hem de pratikteki bu degisimlerin asil tetikleyi-
cisi olan giig, yirminci ytiizy1l sanat ve tasarim ortaminin
getirdigi yenilik, cesitlilik ve seri {iretime olanak sagla-

yan makine giiciiniin islevleri olmustur.

Bu yeni dénemde, modern sanat hareketlerinin
etkileriyle yeni sanat tiretim bicimlerinin gelistirildigi
diinyada -ticaretin ve iletisimin hizla geliserek tilkele-

rinin siirlarii

astig1 ortamda- grafik tasarim alaninin da giderek gele-
neksel tasarim anlayisini geride biraktig1 ve yerini gor-
sel diistincenin kuramsal yanina dayal1 yeni tasarim ve
yaratma bigimine biraktig1 goriilmektedir. Yeni ortam,
sanatg1 ve tasarimci ayiriminin netlesmesine grafik ta-
sarimin kendi baglaminda yeni bir 6zerklige kavusma-
sima Onayak oldugu goriilmektedir. Bununla beraber,
yirminci ytizyilin hem diistince hem de teknolojik dev-
rim alaninda sagladigi gelismeler grafik tasarim alanini,
diger alanlara gore, daha hizli ve nitelikli besleyip ge-
listirdigi anlagilmaktadir. Tetisimdeki koklii degismeler
grafik tasarim alaninda faaliyet gosteren tasarimcilara
da biiyiik sorumluluklar yiiklemis ve bu baglamda,
grafik tasarim giderek nitelikli uygulamalarla iletisim
alanini desteklemistir. Anilan y{izyilin en biiyiik icad:
olan bilgisayarin tasarim stirecine dahil olmasiyla, yeni
tasarim ve tiretim imkanlarinin dogmasina, igerige uy-
gun 6zgiin ve nitelikli bigimlerin tiretilmesine yaramis-
tir. Yine, baski teknolojisi basta olmak iizere, fotografin
ve ardindan bilgisayarin sagladig: olanaklar; tasarimin
tiretim ve tiiketim siireci igerisindeki yerinin sorgulan-
masina ve yeni bir tasarim algisi ve begenisinin ortaya
¢ikmasina yol agmistir. Bu yeni ortamin olanaklar: sa-
yesinde gerceklesen tasarim pratigindeki yenilikler, her
alanda oldugu gibi, grafik tasarim alaninda daha kalic1
ve etkili izler birakmustir. Grafik tasarimin gelismesiyle,
basta reklamcilik olmak {izere, sosyal yasamin neredey-
se her alaninda tiiketimi 6zendiren yeni bir tasarim ve

sunum/sergileme anlayisi hakim olmaya baglamustir.
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Grafik tasarimdaki bu gelismeler topyekun bir estetik
ve begeni anlayisinin toplumsal yasamda yerlesmesine
onctiliik etmis ve yeni bir kent estetigi, i¢ ve dig mekan-
larda bilgilendirme ve yonlendirme tasarimi, agik hava
reklamciligi, basin yayn alani, ambalaj grafigi ve 6zelikle afis
tasarimi ile kurumsal kimlik 6geleri olan logo ve amblemde

adeta bir ¢1g1r agtig1 goriilmektedir.

Bu baglamda, grafik tasarimin gelismesi stire-
ciyle birlikte, yazi ve tipografi tasarimi alaninda daha
etkili ve hizli degisimler yasanmistir. Yeni yazi karak-
terlerin zenginligiyle birlikte, grafik tasarim iiretiminde
ve sunumunda, arastirmacilar ve O6zelikle yeni grafik
tasarimcilar igin devrim niteliginde bir gelisme olarak

degerlendirilmistir.

Anilan bu yiizyil, deyim yerindeyse bir kimlik
yarigt iginde gegen siire¢ olarak da degerlendirilmis-
tir. Her kurulus, hizmet ya da kisi kendi imzasi niteli-
ginde logo olusturma yarisina girigilmistir. Kurumsal
kimligin ilk 6rneklerine, yiizyilin baslarinda diinyada
onemli {iretim ve pazarlama stratejilerini kavrayan ku-
ruluglar onciiliik etmiglerdir. Bugiin iiretim, dagitim ve
tiiketimde diinya devi sayilan sirketlerin tiimii 1900’la-
rin ilk ¢eyreginde baglayarak (bazilari daha 6nce) ku-
rumlarmin kimligini, markasini yansitan ve iletisim ve
pazarlamada simgesel tiiketime olanak taniyan logo
ve amblem tasarimina Oncelik vermiglerdir. Boylece
logo kullanmak fikri kisa bir siirede hizla yayilarak, en
biiylikten en kiigiik isletmeye kadar, kurum ve kuruluslarin

kurumsal kimlik gostergesi 6zeligini almigtr.
KENTSEL LOGOLAR

Logo, farkli alanlarda is ve/veya hizmet tireten
isletme kurum ve kurulusglar: temsil etmek tizere; harf,
yaz1 veya simgelerden olusan ve iletisim saglayan gos-
tergedir. Ozgiin karakteriyle kurum ve kuruluslari bir-
birinden ayirarak 6nemli bir islev yiiklenen logo aym
zamanda, isletme ve kurumlar icin bir kimlik gorevi
gormektedir. Bu 6zelikleriyle logo, farkli gorsel karak-
terler ve farkli anlamlar sayesinde rakiplerinden ayrilir
ve hedef kitle tarafindan 6zel bir degerde algilanur ve
zihinde tanumi ve bigimiyle bir gérsel kimlik olusturur.

Boylece 6zgiinliigii, niteligi ve carpiciligr ile kurum ve
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kuruluglari temsil edip is ve hizmet anlayislarina deger
katan logo aymi zamanda, markalasma egiliminde de

kurumlara 6nemli katkilar saglamaktadir.

Son yillarda, basta biiyiiksehir belediyeleri ol-
mak tizere, pek ¢ok il ve ilge belediyesi markalasma
algisini yerlestirmek icin, kurumsal kimlik gostergesi
olarak logonun da 6nemini kavramis durumdadirlar.
Oncelikli gorevi kentleri bir simge veya yaziyla tanimla-
yan ve bir temsil gorevi goren logo ayni zamanda kentin
tarihini, sosyal ve ekonomik yapisini, kiiltiirtind, iklim-
sel ve cografi dzelliklerinden birini veya bir kagini biin-
yesinde toplayarak, s6z konusu simge veya sembol tize-
rinden, kitlelere direkt ya da dolayl olarak bilgi aktaran
bir isleve sahiptir. Kurum kimligi olarak kullanilirken
logo; s6z konusu kentin 6nemli 6zelliklerini, nitelikle-
rini, 6zglin yapilarini ve tiim hizmet ve faaliyetlerini
simge gorevi ile aktarirken ayni zamanda kentin marka

kimligine de hizmet etmis olmaktadir.

Kent ortaminda insanlar, giinliik yasamlarinda
her an farkl iletisim materyalleriyle kars: karsiya gel-
mektedirler. Ozellikle kentlerde hizmet veren kurum-
larin kimlik gostergeleri iletisim saglamak, kentlilik
bilincini ve aidiyet duygusunu gelistirmek baglamin-
da kent insanina daha yakin ve gelen 6rneklerdir. Bii-
yiiksehirlerde her an insanlarin kars: karsiya geldikleri
logolar; kenti betimleyen, kent hakkinda bilgi aktaran
ve yiiklendikleri anlamlarla kent ile insanlar arasinda
saglikli iletisim saglayan gostergelerdir. Bu 6zelliklerin-
den dolay1 simgesel ve giiglii bir temsil gérevi olan logo,
hem yerel sinirlar icinde hem de disinda, kentlerin daha
¢ok tanmnir hale gelmelerini saglayan 6nemli gosterge-

lerdendir.

Glintimtiiz rekabet ortaminda, kurum ve kuru-
luglarin 6zgtin ve giiclii bir imaj olusturmalar1 ve 6zel-
likle markalagmalar: yalnizca is ve hizmet alanindaki
nitelikler ilgili degil, sektdor baglaminda kendilerini
farkli ve 6zel kilacak gorsel kimlikleri ve bu kimlikler
baglaminda tanitimlarindaki basarilar de belirleyici ol-

maktadir.

Ticari isletmeciler gibi kent yoneticileri de ku-

rumsal olarak markalasma yoéniinde ¢aba gostererek,
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gorsel gostergeler yoluyla, yonetmekte olduklar1 ku-
rumlarin yerel, ulusal ve uluslararasi alanda taninma-
larmi saglamaya ¢alismaktadirlar. Sosyal yasamda ile-
tisimde ve ticarette sinirlarin kalktig1 diinyada, beli bir
rekabet iginde olan ve igletmelerin yaptig1 gibi, hizmet
veren sektorlerin yoneticileri de, farkli 6zeliklerini birer
kimlik gostergesi ile temsil edilmesini istedikleri kaci-
nilmaz olmaktadir. Oncelikle, kentlerin bilinen ancak
taninmayan 06zeliklerini, marka imaji yaratmak ve bir
rekabet ortaminda kentlerini 6ne ¢ikarmak, kent yoneti-
cilerinin yonetim anlayis1 ve vizyonuyla ilgili oldugunu
belirtmekte yarar vardir. Bir kentin nitelikleriyle tanina-
bilmesi ve bir iirtin gibi tiiketilebilmesi ancak, o kentin
yapilan/yapilacak olan biitiin hizmetlerinde, planlama-
sinda ve tanitiminda nitelikli biitiinliik ile miimkiin ola-
bilmektedir. Kent kimliginin ingas1 da, dogal olarak ani-
lan bu etkinliklerin yerel, ulusal ve ulus 6tesi baglamda
taninmasini ve tiiketilmesini saglamanin yolu dogru
tanitim ve iletisim kurma etkinlikleriyle olabilmektedir.
Zira bu durum, ulusal ve uluslararasi baglamda tanin-
mak icin, kentleri dogrudan kiiresel rekabette yer alacak
bir gorsel kimlige ihtiyaclarinin oldugu gercegi ile kar-
s1 karsiya getirmektedir. Bu baglamda kentlerde logo
segimi genellikle o kentin tarihsel, sosyolojik, antropo-
lojik, folklorik, dini, politik, iklimsel, cografi ve kimi
kavramsal 6zelikleri arasindan, bir ya da birkag 6geden
olusabilen gostergeyi/ gostergeleri kullanmakla gergek-
lestirildigini sdylemek yanlig olmayacaktir. Gorsel kim-
lik gostergesi olarak one ¢ikan logo, ilgili algilayic kitle
ile kent arasinda iletisim kopriisii kurup karsilikli yarar
saglayan bir simge gorevi gormektedir. Bu yoniiyle kent
yOneticileri, yurticinde ve yurtdisinda yiirtitiilen kiiltii-
rel faaliyetlerini, sosyal projelerini ve kentlere dair her
tirlti hizmetlerini, simgesel iletisim saglayan logolar:
tizerinden kitlelere yansitmaktadirlar. Gosterilen biitiin
bu faaliyetler, genellikle kentlerin simgesi olan logola-
11 tizerinden yansitilirken ayni zamanda, kentin marka
degerini gosteren, arttiran ve de pekistiren 6nemli go-

rev yerine getirilmektedir.
1. Kentsel Markalasmada Logonun Onemi

Gilintimiiz rekabet ortaminda, uluslararas: alan-

da faaliyet gosteren, farkli is ve hizmet tireten kurum
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ve kuruluglarin en stratejik hedeflerinden biri markalag-
maktir. Bu acidan degerlendirildiginde, tipki is ve iirtin
tireten isletmeler /kuruluslar gibi, kentlerin de digerle-
rinden farkli ve ancak daha gtiglii, daha 6zel yonleri-
ni ortaya koyacak nitelikte bir imaja sahip olmalarini
istemeleri kaginilmaz olmaktadir. Basta kentlerde yii-
riitiilen sosyal projeler, kiiltiir sanat faaliyetleri ve her
tiirlti hizmet faktorii kentin marka kimliginin olusma-
sina katki sagladigini soylemek miimkiindiir. Bu bag-
lamda, kentin en belirgin, en karakteristik 6zeligini belli
sembollerle gostererek markalasmasina olanak tanimak
kent yoneticilerinin de stratejik hedefleri arasinda oldu-
gu bilinen bir gercektir.

Logo ¢ogunlukla simgesel bir tiiketim goreviy-
le kurum ve kurulusun tiim 6zelliklerini biinyesinde
toplayabilen ve markaya direk ya da dolayli isaret eden
bir isleve sahiptir. Bundan dolay1 giiniimiizde biitiin
kentler rekabet icinde olup gorsel kimliklerini 6ne ¢1-
karan hizmetleriyle markalasmakta olduklari ve marka
kimligini giiclendirmek i¢in de 6zgiin bir logoya sahip
olmak istedikleri sdylenebilir. Giintimiizde yenilik, re-
kabet ve kaliteli hizmeti temel hedef olarak benimseyen
kent yoneticileri, 6zgiin logo veya amblem tasarimlariy-
la, farkli olduklarin ve nitelikli hizmetler sunduklarini
kanitlamaya galismaktadirlar. Bu baglamda, kentler igin
yiiksek katma deger olusturabilen pek ¢ok gosterge si-
ralamak miimkiindiir. Bu gostergeler arasinda 6ncelikli
olarak kentsel yonetimlerin birer cagdas yonetim anla-
yislarina sahip olmalar1 basta olmak tizere, nitelikli hiz-
met sunmalari, siirekli ve yararl kiiltiir sanat etkinlikle-
rini gerceklestirmeleri, biitiin sosyal tabakalarla yararh

halkla iligkiler faaliyetleri ytirtitmeleri gerekmektedir.

Ancak diinyada ve tilkemizde, benzer 6zellik-
lerinden dolay1 zor ayirt edilebilen kent logolarinin
siklikla kullanilmakta oldugu s6z konusu olabilmekte-
dir. Ozellikle tilkemizde, farkli gibi gosterilen ve ancak
simge ve sembol benzerliginden ve birbirini animsatan
ozelliginden dolay1 ayrit edici 6zellikler bakimindan za-
yif kalabilen ¢ok sayida kent logosuna rastlamak miim-
kiindiir. Glintimiizde kent logolarinin se¢iminde ve
kullaniminda moda denilebilecek girisimler, tutumlar

bu olumsuzlugu yaratan temel nedenlerdendir. Orne-
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gin tilkemizde dinsel gostergeler olarak, biitiin bir cami
simgesi ya da minare, kubbe, hilal gibi sembollerin sik-
ca bu alanda kullanildigini gérmek miimkiindiir. 6rnek
vermek gerekirse; Istanbul, Ankara, Bursa, Sivas ve daha
bircok il, ilge ve belde logolarinin birbirine benzer 6zelikleri
tagtyan cami sembolilyle temsil edilmeleri kurumsal kimlik
gostergesi ve markalagsma baglaminda kimi sakincalar1 da
beraberinde getirdigi kesindir. Bu 6rnege benzer daha pek
cok ortak ozellik gosteren gosterge ile temsil edilen kentleri
saymak miimkiindiir. Ornegin; logolarinda kale, dag,
sur, deniz, giines gibi sembolleri kullanan pek cok be-
lediyeyi saymak miimkiindiir. Yine kimi duygusallik-
larla iilkenin bayrak simgesini, kurucu lider veya devlet
adamlarina iligskin gorselleri ve ortak 6zelikleri barindi-
ran bagka gorselleri kullanmak da alisagelmis bir du-

rumdur.

Oyle ki iilkemizde, &zgiin kimlik olusturmak
baglaminda kent yoneticilerinin bu tutumlar1 olduk¢a yaygin
olup, marka kimligi kiiltiiriiniin heniiz tam olarak yerlesmedigi
sonucunu dogurmaktadir. Oteden beri, farkl1 kentlerin benzer
logo kullanmalari, yukarida da bahsedildigi gibi ¢ogunlukla
moda bazen de politik tercihlerle 6ne ¢ikabilen uygulamalar

oldugu anlasilmaktadir.

Benzer gorsellere yer vermekle, kent logolar:
arasinda okunmaya ve kavramaya iligkin farkin azal-
masina yol agabildigi gibi, kentlerin kendilerine 6zgii
niteliklerini, yeni hizmetlerle saglanan ¢agdas yasam
sartlari, planlamalar, kitle egilimine gore strateji belirle-
me gibi kriterleri ve kentin varsa marka kimligini yan-

sitmada kimi olumsuzluklara neden olabilmektedir.

Giintimiizde rekabet, tipki isletmelerde oldugu
gibi kentte yasayanlar ve kentleri ziyaret edenler igin
deger yaratmaya yonelik bir avantaj saglamaktadir.
Benzer yapilara, organizasyonlara ve ozeliklere sahip
kentlerin, rekabet sonucu ustiinliik saglamalar ile hem
kentte yasayanlarin beklentilerine cevap verilmesi ve
hem de tilke geneline deger saglamaya yonelik egilimin

elde edilmesi gerekmektedir.

Kentlerde stirdiiriilebilir marka degerini {istiin
kilacak degerler; sunulan hizmetlerin ve kentte katilan

degerlerin, rakip olabilecek ve benzer 6zeliklerde hiz-
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met ve faaliyet stirdiirebilen diger kentlerin elde ettigi
degerlerden daha fazla olmak zorundadir. Yerel diizey-
de stirdiirtilen hizmet ve faaliyetlerden ayri, iilke ve
hatta kiiresel boyutta yeniliklere, degisimlere 6zgiin fi-
kirlere ayak uydurabilmeleri giiniimiizde kentlerinin ve
yoneticilerinin 6ncelikli isleri arasinda olmalidir. Bu agidan
degerlendirildiginde, var olan yerel degerlerin yani sira
yaratici ve yeni stratejilerin gelistirilmesi, is tiretim ve hizmet
baglaminda verimliligin artirilmasi, kentte yasayanlarin
bu degisimlerden yarar saglamalari kazinilmaz olmaktadir.
Farkli sosyal ve yas guruplarinin ihtiyaglari, Oncelikleri
ve beklentileri her kentte farkli olabilmekte ve siirekli
degisebilmektedir. Bu baglamda, yeni rekabet kosullarinda
kent yoneticilerinin toplumun bu beklentilerini yerinde,
zamaninda ve toplum merkezli diisiinmeyi gerektirdigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Diger bir degisle, yasadigimiz
bu yeni rekabet ortaminda, faaliyetler, iiretimler, hizmetler ve
hatta kiiltiir sanat etkinlikleri gittikce birbirine benzemekte
ve kentlerin 6zelinde yasatilan ve sunulan farkliliklar gittikge
zorlasmaktadir. Iste bu nedenle kent kimligini ve marka
degerini artirlp daha belirgin hale getirerek siirekliligini
saglanmasi ve kentin Ozeli olan faaliyetleriyle farkliligini
ortaya konulmasi kentsel markalagmada onemli gostergeler

olarak algilanmalidir.
LOGO COZUMLEMELERI

1. Adana Biiyiiksehir Belediyesi logosu
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(Resim 1)

Adana ili, farkli 6zellik ve niteliklere sahip bir
kent olarak ¢ok gesitli gostergelerle anilabilen bir 6zelige
sahiptir. Klikya olarak adlandirilan biiyiik bir uygarligin
kalintilarimin bir kisminda bulunan, nispeten denize ki-
yist olan, tarimsal tiretimde 6zellikle pamuk iiretiminde
ilk siralarda bulunan, narenciye alaninda 6zel bir yeri olan

Adana ayrica, Toros Daglari ile de anilan bir kenttir. Bu
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baglamda, Adana Biiytiksehir Belediyesi kentsel kimlik
gostergesinde; kentin tarihi ge¢misi, denizi, nehir ve
tizerindeki baraj goliiyle, tarimsal tiretimi ve iklimsel
Ozelikleriyle 6ne cikmaktadir.

Makaleye konu edilen sdz konusu logoyu; an-
lamsal, bicimdizimsel ve yararsal olarak ti¢ bashkta ¢o-
ziimlemek miimkiindiir.

Anlamsal olarak Adana Biiytiksehir Belediyesi
logosu; zemini agik gri bir daire formunda olusturul-
mustur. Dairenin tist tarafinda “Adana’ alt tarafinda ise
‘Biiytiksehir Belediyesi’ yazi birimi yer almaktadir. Yazi
‘Arial Black’ fontuyla ve daire formuna uygun bir sekil-
de ve ayni logoda yer alan diger gostergeleri ¢evrelemis
dizilmistir (Resim: 1). S6z konusu logoda, Seyhan Nehri
ve tizerindeki tarihi kopriiyti imleyen mavi renkli alan
gbze carpmaktadir. KOprii imgesinin tam ortasinda ve 6n
kisminda Adana sehir merkezindeki saat kulesini imle-
yen ti¢ boyutlu gri tonda bir yap1 gorseli yer almakta-
dir. Anilan bu yapinn st arka kisminda, gokytiziinde
oldugu izlenimini veren ve giinesi imleyen bir daire ve
dairenin etrafinda ise haleler seklinde turuncu-sari renk
gecisinde bir alan yer almaktadir. Turuncu ve sar1 alanin
dis alt kismini saglam olarak destekleyen bir yesil ku-
sak yer almaktadir. “Ilk bakista pamuk kozasini andiran
logo, Adana kenti ile pamugu 6zdeslestirmekle birlikte,
bol giinegli Akdeniz ikliminin kavurucu sicagim ve Cu-
kurova’y1 animsatmaktadir” (Camdereli vd. 2006: 243).
Pamuk kozasi olarak gosterilen kismin alt tarafindaki
yesil renk ayn1 zamanda “bolluk ve bereket gondergesi
icermektedirler. Saat kulesi betilemesi, Adana’nin za-
mana karg1 direnmeyi basardigini ve her zaman giigld,
gelismeye acik, ayn1 zamanda tarihsel bir kent imgesi
tasidigini gostermektedir” (Camdereli vd. 2006: 243).

Adana Biytiksehir Belediyesi logosu bigim-
dizimsel olarak ele alindiginda; agik gri daire formu
icindeki birimler belli bir diizen iginde birbirileriyle
iliskilendirilerek olusturulduklar:1 goriilmektedir. Bu
baglamda stz konusu logo tizerinden tarihi, kiiltirel,
cografi ve iklimsel 6zellikleriyle Adana’nin kimlik gos-
tergesinde bir dizi eleman birlikte aktarilmistir. Bu ¢ok-
lu elemanin bir arada ve dogrudan sunulmasi anilan

kentin kurumsal kimligi konusunda algida kolaylik ye-
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rine zorluklar yasattigini soyleyebiliriz. Logo, illiistratif
bir goriintii sergilemekte olup ¢ok elemanli, ¢cok pargali
ve gereksiz renk gegisleriyle direk mesaj ileten 6zelige
sahiptir. Oyle ki, biitiin bu elemanlarin birlikte kulla-
nilmig olmasi, bir resim alani i¢in kabul edilebilir an-
cak, logonun 6zelikleri ve nitelikleri agisindan ¢oziimiin
zorlastigini ve bu anlamda bir dizi sorunu beraberinde ge-
tirdigi goriilmektedir.

Adana Biiyiiksehir Belediyesi logosu, bir¢ok
yonden Adana’nin 6zelliklerini 6ne ¢ikarmaktadir. Geg-
miste bir tarim kenti olarak pamuk {iretimi kentin en
onemli gelir kaynag: oldugu icin logoda pamuk koza-
sin1 gagristiran bir gorsele yer verildigi goriilmektedir.
S6z konusu bu gorsel ile birlikte yesil bir kugsak yeryii-
ziine, sari1-turuncu renk gegisiyle verilen alan da gokyti-
ziine gonderme yapmaktadir. Ayrica, Adana’nin denizle
olan baglantisindan ¢ok logoda, mavi renkle gosterilmis
alanla da Seyhan Nehri ve baraj géliine gonderme yapil-
dig1 anlagilmaktadir. Anilan logoda, Adana’nin tarihi-
selligine, ge¢cmisine ve koklii bir yapiya sahip oldugunu
gosteren tarihi saat kulesi ise ayr1 bir detay olarak yer
almaktadir. Biitiin bu 6zellikler (deniz, nehir, baraj gold,
tarihi koprii, turuncu gokytizii, pamuk kozasi, giines,
yesil kusak-yerytizii ve tarihi saat kulesi), kente dair
onemli gostergelerdir. Cok renkli ve ¢ok elemanli bir
yap1 sergilediginden logo, adeta bir illiistrasyon 6zelli-
gini yansitmaktadir. Bu kalabalik gostergelerle birlikte,
anilan logo ¢ok elemanli, ¢cok anlamli ve ayn1 zamanda
tasarim niteligi ve 6zgiinliigii agisindan bekleneni tam

olarak karsiladig1 konusu tartisma gotiirtir.

Adana Biiytiksehir Belediyesi logosu, mesaj ilet-
mek konusunda, nitelikli ve islevsel bir logoda olmasi
gereken sadelige sahip olmadig: ve grafik tasarim agi-
sindan bir¢ok yoniiyle zayif kaldig1 igin amacina uygun
oldugu soylenemez. Hizmet sektoriinde yer alan soz
konusu belediyenin, ¢ok farkli yerlerde ve ebatlarda rek-
lam ve tanitim faaliyetlerine girismesi beklenen bir du-
rumdur. Teknik olarak, gereginden fazla renk gecisleri-
ne sahip olmasi ve ayrica ¢ok elemanl: yapisiyla anilan
belediyenin logosu; en kiigiik boyut olan rozet kullani-
mindan agik alanlardaki ¢ok biiyiik boyu tanitim aragla-

rinda beklenen sonucu verdigini sdyleyemeyiz. Bu yo-
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niiyle teknik zorluklar yasatabilme 6zeligine sahip olan
logo, ayn1 zamanda nitelik, 6zgiinliik, algida kolaylik,
teknik ¢oziimleme ve islevsellik gibi 6zelikler agisindan
da bekleneni kargilayamamaktadir. Oyle ki, gogunlukla
o kentteki insanlarin duygularina hitap edecek sekilde,
gostergelerde yerel unsurlarin direk ve moda aligkanlik-
larla kullanilmas: ve 6zellikle simge ve sembol olustur-
mada zayif kalinmasi, logonun alanina istendigi dlgiide

yarar saglamadigi sonucunu dogurmaktadir.

2. Mersin Biiyiiksehir Belediyesi logosu

(Resim 2)

Mersin, farkl 6zellik ve niteliklere sahip bir yer-
lesim alan1 olarak ¢ok gesitli gostergelerle anilabilen bir
kenttir. Klikya olarak adlandirilan biiytik bir uygarligin
kalintilar1 tizerinde yer alan Mersin kenti, denize kiy1-
st bulunan, narenciye tiretiminde bolge illerine gore ilk
siralarda olan ve cografi olarak Toros Daglari ile yakin
bir konumda bulunmaktadir. Bu baglamda, Mersin’in
kentsel kimlik gostergesi olan logosu; kentin tarihi geg-
misi, denizi, tarimsal tiretimdeki zenginligi ve iklimsel
ozelikleri baglaminda birkag gostergeyi tizerinde barin-
dirarak iletisim saglamaktadir. Anilan logo anlamsal,
bi¢cimdizimsel ve yararsal agidan ele alindiginda soyle

bir sonug elde etmek mimkiindtir:

Mersin Biiyiiksehir Belediyesi logosu, soyut iki
dairenin (mavi-turuncu) ayni alanda yer aldig ve kent-
le iligkilendirildiginde her iki dairenin farkli kavramlar:
temsil ettikleri anlagilmaktadir. Mavi renkli daire, diger
gostergelere gore daha biiytik bir yapida oldugu igin ilk
algilanan gosterge olup deniz ve gokytiziine gonderme
yapmaktadir. Daire formunda olan logo gokytizii, giines
ve deniz esprisini gosterecek sekilde anlam kazanmak-
tadir. Biiyiik mavi dairenin st kisminda, (gokytizii olarak
algilanan alan) turuncu renkle imlenmis olan kiiciik
daire hem giinesi ve hem de Mersin'in diger 6zellikle-
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rini temsil etmesi acisindan 6nemlidir. S6z konusu bu
turuncu dairenin, logoda yer alan diger gostergelerle
iligkisi agisindan, oncelikle giines imgesi olarak algilan-
dig goriilmektedir. Turuncu daire ayn1 zamanda, tarim
alaninda 6zelikle narenciyenin 6ncelendigi Mersin ken-
tinin bir diger 6zeligini imlemektedir (Resim 2 ). Gokyii-
zii olarak gosterilen dairenin orta kismindan itibaren en-
lemesine maviyi beyaz konturlarla ayiran cizgiler deniz
dalgasiimaji yaratacak sekilde tasarlanmistir. Bu dalgal
kisim iginde, Mersin kentine gonderme yapmak amagh
‘M’ harfi okunabilecek bir sekilde olusturulmustur. S6z
konusu harfin yapisi ve konumlandirilisi ayni zamanda,
Mersin’in iklim, cografi, folklorik ve arkeolojik 6zelikle-
rini aktaran birka¢ kavrama -Toros Daglari, beli-belirsiz
arkeolojik kalintilar, calisan insan figtirti (yoriik kalti-
rii), deniz tasiti (gemi) goriintiisii gibi- daha gonderme
yaptigini soylemek miimkiindiir. Logo, kurum adiyla
birlikte ii¢ pargali sade bir goriiniim sergilemektedir.
Ayrica, dairenin dis kisminda ince bir ¢gemberle ayrilmis
beyaz alan iginde Ariel Black fontuyla Mersin Biiytik-
sehir Belediyesi yazisi ve 1993 tarihi bilgisine yer veril-

mektedir.

Bicimdizimsel olarak ¢ok parcali gibi goriinse
de, mavi renkle imlenmis daire formundaki logo, bir
biitiin olarak algilanmakta ve diger elemanlarla saglam
bir iligki iginde oldugu goriilmektedir. Anilan logo, Ak-
deniz Bolgesi'nin sicakligina, denizine, giinesine, Toros
Daglari’'na, arkeolojik kalintilara ve en 6nemlisi de na-
renciyeye dair ipuglariyla Mersin kentinin sahip oldugu
pek cok ozelligi bir arada gostermektedir. Ayrica mavi
olarak belirlenmis alaninin disg kisminda, okunmak ve
bilgi vermek amaciyla, daireyi gevreleyen ve biitlinii
bozmayan bir yapida kurum ismi, segilen font, punto ve
renk itibariyla koruyucu bir semsiye gorevi gormekte-
dir. Tarihi belirten yaz1 ise kentin ge¢misine, kaliciligina
ve kurumsalligina vurgu yapmak amagh kullanildig:

anlasilmaktadir.

Mersin Biiyiiksehir Belediyesi logosu yararsal
baglamda ele alinacak olursa; mavi form ve i¢indeki kii-
ciik turuncu daire ilk algilanan ve izleyiciye bilgi verip
anlamlar: tizerinde uzlagi saglayabilen yapilardir. Ken-

tin 6nemli 6zelligini anilan bu mavi alan ile turuncu da-
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ire tizerinden gosteren logo; yerel unsurlari/6zellikleri
kendi baglaminda kopararak, uluslararas: iletisim sis-
temi iginde okutup algilanmasini saglayan bir 6zelige
sahiptir. Logo birkag gorsel elemandan olusmaktadir.
Anlamlar1 herkes tarafinda kabul goren gostergelere/
bicimlere yer verilen s6z konusu logonun ¢agdas bir ta-
sarim anlayisiyla olusturuldugunu séyleyebiliriz. Gor-
sel algilama ve anlamada zorluklar yasatmayan s6z konusu
logo, her tiirlii baski teknigine uyarlanabilen, biiytitii-
liip kiiciiltiildiigiinde goriintiide kayiplara yol agama-
yan, grafik tasarimin nitelikleri agisindan 6zgiinliik,
algida kolaylik, teknik ¢oziimleme ve islevsellik gibi
ozelikler agisindan alanina yarar saglayan 6zeliktedir.
Bu baglamda, amatorce bir yaklasimin ve moda alis-
kanliklarin yansitilmadigi logoda, kentin 6zelliklerini du-
yumsatan yapisi ve giizel duyusal 6zellikleriyle nitelikli
ve 0zglin bir tasarim oldugu sdylenebilir. S6z konusu logo
ayrica turizm, narenciye ve sahil kenti olmak 6zelligiyle
Mersin’i hem yerel, hem ulusal ve hem de uluslararasi
alanda temsil edebilecek ve bir marka degeri olustur-
mada kentin kurumsal kimligine katki saglayacak 6ze-

likte oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir.

3. Antalya Biiyiiksehir Belediyesi logosu

ANTALYA
® 3 BUYUKSEHIR
BELEDIYESI

(Resim 3)

Antalya Biiytiksehir Belediyesi logosu; Akde-
niz Bolgesi'nin ve dolayisiyla Antalya’nin en 6nemli
Ozelikleri olan deniz, giines ve narenciye simgelerine
iliskin ipuglarinin bulundugu ve Bahamas Heavy’ harf
karakteri olan kiigtik (miniskiil) ‘a” harfi icinde goste-
rilen simgelerle 6ne ¢ikmakta ve yap1 olarak saglam,
etkili ve dinamik bir bigim hissini uyandirmaktadir.
Ozellikle logonun ana iskeleti olan mavi renkteki ‘a’ harfi
kalin ve etkili yapisiyla saglamligi, kaliciligi ve giiven etkisini
pekistirmektedir. Anilan logo, soyut bir goriintii sergile-
mekle birlikte, okunabilen bildik tipografik bir unsur-

dur. Bu tipografik unsurun icinde gosterilen diger gos-
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terge / gostergeler bildik ve tamidik kavramlara karsilik
gelmektedirler. Mavi renk icinde disa dogru 1s1k sagan
etkili beyaz ve merkezindeki turuncu renkli daire, tipog-
rafik unsurun diginda soyut bir yapiy1 gostermekle bir-
likte tek basina giines ve kentin diger baska 6zeliklerini
yansitmaktadir. Mavi renk ile turuncu daire arasinda yer
alan ve 151k goriintiisiindeki beyaz alan (negatif alan) adeta
tiglincti bir renk algis1 yaratmaktadir. Logonun sag tara-
finda ‘Antalya Buytiksehir Belediyesi’ yazibirimi, siyah
renkte {i¢ satir halinde yer almaktadr.

Anilan logoda, dncelikli secilen mavi ve turun-
cu renkler; bi¢im, renk ve birbirleriyle olan iligkileri
agisindan birden fazla anlam aktardiklari anlagilmakta-
dir. Mavi ile imlenmig ana yap1 icindeki negatif (beyaz)
alan ise {igtincii bir renkmis algisin1 yaratmaktadir. 56z
konusu bu beyaz alan, farkli nesne ve kavramlari da ¢ag-
ristirmakla birlikte, giiglii bir kaynak olan giinesi temsi-
len daha giiglii ipuglarini vermektedir. Turuncu renkteki
daire bir yandan narenciyeye génderme yaparken diger
yandan ise beyaz alan i¢inde ana kaynak olarak 1s1k ya-

yan gilinesi simgelemektedir.

Logonun ana yapisini tegkil eden mavi alan; Ak-
deniz’in maviligini, iklimsel olarak gokytiziiniin ber-
rakligini, gilinesin parlakligini vurgulamakta ve ayni
zamanda Antalya’nin bag harfini imlemektedir. “Mavi
renk hem gokytiziine hem de denize gonderme yapar-
ken, gokytizii ile deniz arasinda kalan giines imgesi de
havanin sicakligini ve giizelligini sezdirmektedir (Resim
3). Riizgar giilii/degirmen ise, tiretimi ve doniigiimii imlerken
devingenlik ve verimlilik imgesine gonderme yapmaktadir”
(Camdereli vd. 2006: 244).

Daire formuna yakin olan ve mavi renkle imlen-
mis ana yapi, insan kafasma da gonderme yapmakta-
dir. Bu 6zeligiyle Antalya’nin turizm kenti olusunun ve
insan oncelikli bir etkilesimin s6z konusu oldugu ¢ika-
rimin1 da yapabiliriz. Ayrica, logonun merkezinde yer
alan turuncu renkli dairenin diinyaya ve insana da gon-

derme yaptigini belirtmek yanlis olmayacaktir.

Antalya Biiytiksehir Belediyesilogosu, bi¢cim ola-
rak ele alindiginda yazi1 fontu ve puntosunun, logo ola-

rak kullanilan ana bigim ile olan iliskisi, orani, biiyiikliik
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kiigiikliik iliskisi agisindan sorular bulundugunu soyle-
yebiliriz. Tipografiye iliskin ¢dziimlenmemis sorunlar
disinda logonun, alisilmis siradan ve moda bir tutumla
yapilmis bir tasarim olmadigini tersine grafik tasarim
nitelikleri gozetilerek, uzman tasarimcilar tarafindan
olusturuldugu anlasilmaktadir. Bu yoniiyle s6z konu-
su logonun biitiinliigi, etkileyiciligi, farkli boltimlerin/
elemanlarin birbirileriyle olan iligkileri, bigimdizimsel
yapilari, renkleri ve oranlar1 konusunda neredeyse so-
runsuz gibi durmaktadir. Alana uygun bir tasarim ola-
rak s6z konusu logo etkili oldugu kadar algilamada ve
akilda kalicilig1 ve hedef kitleye yarar saglayan yoniiyle
one ¢tkmaktadir. Ayrica, nitelikli ve 6zgtinliigii ile gtizel
duyusal bir etki yaratan Antalya Biiytiksehir Belediyesi
logosu, teknik olarak da sorunsuz bir yapi sergilemekte
istenilen ebatlarda biiyiitiiltp kiictiltildiigiinde (bigim
ve renklerde) herhangi bir kayba ugramamakta ve her
tiirlii baski teknigi ile basilip ¢ogaltilmaya uygun bir tasa-

rimdir.

Kentsel kimlik gostergesi olarak bir logonun
Ozgiin ve alanina uygunlugu, kitlesel iletisime yarari,
evrensel degerler tasimasi ve ait oldugu kentteki insan-
lar {izerinde olumlu izlenim birakarak aidiyet duygusu
yaratmasi o logonun niteliginin bir gostergesi ve kentin
marka degerine de katkisi olarak diistintilmelidir. Bu
baglamda Antalya Biiyiiksehir Belediyesi logosu anilan
bu nitelikleri yansitmasiyla bir dizi olumlu vasiflara sa-

hip bir tasarim oldugunu séylemek yanlis olmayacaktr.

LOGOLARDA YER ALAN SIMGE VE SEKIL-
LERIN ANLAM COZUMLEMELERI

Arastirmaya konu olarak Adana, Mersin ve An-
talya illeri biiyiiksehir belediyesi logolarina iligkin anlam
¢oziimlemeleri yukarida aktirilmaya ¢alisilmistir. Anilan
iller; Akdeniz’e kiyis1 bulunan, cografi bakimindan ben-
zer Ozeliklere sahip, pek gok yoresinde Yoriik kiltiriiniin
yasatilmakta oldugu, bitki ortiisii iklimsel 6zelikleri ve ta-
rimsal tiretimde ortak 6zelikler gosteren, il sinirlarinda
Toros Daglari’nin siralandig ve Klikya uygarlig: kalin-
tilar1 tizerinde yer almaktadirlar. Bu yoniiyle ele alinan
kentlerin kentsel kimlik gostergeleri olan logolarinda,
benzer bicim ve temalarin (sekil, simge-sembol) yer al-

malar1 dogal karsilanmalidir. Bu nedenle, Adana, Mer-
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sin ve Antalya kentlerinin kimlik gostergelerinde ortak
ozelikler gosteren bicimler, renkler ve anlamlarina ilis-

kin ¢oziimleme asagida belirtilmistir.
1. Turuncu Renkli Daire (Giines ve Narenciye)

e T

[N -

r

s 7 .

\‘

Resim 5, Detay

Resim 4, Detay Resim 6, Detay

Her ¢ kentin kimlik gostergesinde, ilk goze
carpan simge, gilines ¢agrisimi yapan turuncu daire
formudur. Sicaklik, sonsuzluk, koruyuculuk ve yasam
kaynag ozelligi evrensel baglamda kabul goren giines
sembolii, ayn1 zamanda ekonomik kalkinmanin goster-
gelerinden tarim, turizm ve nitelikli yasamanin da bas-
lica gondergesi olarak kabul gormektedir. Bu nedenle,
turuncu renk Akdeniz Bolgesi'nin ortak iklimsel goster-
gelerinden biri oldugu ve 6ncelikli olarak giines simgesi

olarak kullanildig1 anlagilmaktadir.

Akdeniz Boélgesi'nde bulunan ve aragtirma ko-
nusunu olusturan her ti¢ kent de narenciye tiretimi ile
one ¢ikmaktalar. Logolarda yer alan anilan turuncu da-
ire, narenciye tiretimi bakimindan Akdeniz Bolgesi'nin,
giinesi imlemesi diginda, diger 6nemli simgesi olarak
bilinmektedir. Bu baglamda, giinesi imleyen turuncu
daireye ayni zamanda, portakal meyvesi tizerinden na-
renciyeye de gonderme yapmaktadir. Anilan illerde na-
renciye tiretimi kapsaminda portakal, greyfurt, turung,
mandalina, limon ve hatta kayst meyvesinin yetistiril-
mekte oldugunu bilmekteyiz. (Resim: 4,5,6)

O halde s6z konusu kentlerin logolarinda yer
verilen giines; yasamin kaynagi, dayanikliligin, kaliciligin,
bollugun ve bereketin temsili olarak kullanilabilecegi gibi,
ayrica soyut olarak insan kafasina, diinya ve diinyalara
da gonderme yapmaktadir. Sicaklik, sonsuzluk, koru-
yuculuk ve diinyanin yasam kaynag 6zelligi ile evren-
sel baglamda kabul goren giines sembolii, bu rengi ve
bigimiyle 6ne ¢iktigini biliyoruz. Bu nedenle, Akdeniz
Bolgesi'nin neredeyse dort mevsim giinesli olmasi ve

her bir kente farkli baglamlarda yarar saglamasi 6zel-

1581

A DOI: 10.7816/idil-07-52-12

liginden dolay1 kentlerin kimlik gostergelerinde giines
semboliine yer verilmesi uygun bir tercihtir denilebilir.

Hem giinesi ve hem de narenciyeyi temsilen kul-
lanilan turuncu daire, tarim ve sanayi kenti olan Ada-
na’nin sicagini ve portakalini, Mersin’in deniz, giines
ve narenciyesini ve Antalya’nin sicak giinesini ve deniz
turizmini ayrica narenciyesini ve 6zellikle de portaka-
lin1 vurguladigini soyleyebiliriz (Resim: 4,5,6). Ancak
giines simgesi, her kentin logosunda ayni derecede ¢6-
ziime ulastirilmis degildir. Mersin ve Antalya kent lo-
gosunda yerinde ve nitelikli kullanilmigken Adana’nin-

kinde sorunlu bir sekilde yer aldigini séyleyebiliriz.

2. Deniz

Resim: 7, Detay

Resim: 8, Detay Resim: 9, Detay

Coziimlemeye calistigimiz  logolarda, kullanilan
renkler ve bicimler hem yerel diizeyde ilgili kentin
ozelliklerini yansitmakta ve hem de uluslararas: ileti-

simde ayn1 anlami ¢agristirdiklar: bilinir.

Adana Biiytiiksehir logosunda, mavi renkle imle-
mis bigimin yerel diizeyde birkag anlami ¢agristirdigini,
kentin sahip oldugu farkl nitelikler tizerinden anlamak
miimkiindiir. Tklimsel 6zelligiyle ve anlamlandirildig
yontiyle agik mavi, denizi, nehirleri ve gokytiziinii ¢ag-
ristirmaktadir. Bu rengin tonu, Adana ve Cukurova’nin
yakict sicakligini karsilamasi agisindan giinesin etkisini
dogrulamaktadir. Adana’nmin kent olarak direkt kiyisi-
nin olmadigr ancak il sinirlari iginde oldugu igin deniz-
den pek ¢ok agidan yararlanildig: bilinmektedir. Dola-
yistyla mavi rengin anilan logoda kullanilmasi, denizi
birinci derecede temsil etmiyor olsa da kentin iginde
gecen Seyhan Nehri'ni ve baglantisindaki baraj goliine
gonderme yaptigini sdyleyebiliriz (Resim: 7, detay)-

Mersin Biiytiksehir Belediyesi logosunda gos-
terilen elemanlar/bigimler arasinda ilk olarak denizi

cagristiran dalgali kisim algilanmaktadir. Denizi sim-
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geleyen dalgalar olan ve ‘M’ harfinin de okunmasini
saglayan mavi paralel seritler kente dair deniz/deniz-
cilik bilgisini aktaran simgelerden biridir. Bu nedenle,
Akdeniz Bolgesi'nin dolayisiyla Mersin’in cografi ve
iklim 6zelliklerini agik¢a gosteren logo, kentin deniz ile
olan baglantisin1 agik¢a gostermektedir. Deniz simgesi,
Mersin kenti i¢in limanin, denizciligin, turizmin ve de-
niz tirtinlerinin varhigna iliskin 6zelikleri de katmakta
oldugunu soyleyebiliriz. Logoda ayrica, denizi simge-
leyen mavi-beyaz seritler arasinda Toros Daglari'ni sim-
geleyen dag yapisini da gizli bir bigcimde gormek miim-
kiindiir (Resim: 8, Detay).

Mavinin farkli bir tonu olan koyu mavi Antalya
Biiytiksehir logosu igin uygun olarak segilmis bir renk-
tir. Akdeniz ile kiyis1 bulunan, giines ve 6zellikle deni-
zin her tiirlii nimetlerinde yararlanilan Antalya, turizm
alaninda gelismis bir kenttir. flcelerinde tarihi 6ren yer-
ler, dogal giizellikler ve kiiltiirel zenginlikler bu kentin
turizm potansiyelini artiran unsurlardan biridir. Agik
bir ifade bigimiyle mavi renk, Antalya’nin denizini sim-
gelemekte ve ayn1 zamanda denizin sosyal ve ekono-
mik olarak yarar saglayan 6zelligi {izerinden turizmine
de gonderme yapmaktadir. Yukarida anilan etkili giineg
simgesiyle birlikte kullanilan mavi renk acik ve sicak
olan ilin turizmde oldugu kadar tarim da gelismisligine

vurgu yapmaktadir (Resim: 9, Detay).
3. Gokyiizii

Adana, Mersin ve Antalya kentsel kimlik gos-
tergelerinin her birinde gokytiziintii aynt alan igindeki
diger gostergelerle ve bilgimiz dahilinde olan sembolle-
rin anlamlariyla se¢mek ve algilamak olasidir. Bu algila-
may1 kolaylastiran ise bigimlerin /elemanlarin birbiriyle

olan iligkileridir.

Mavi renk, Mersin ve Antalya Biiytiksehir logola-
rinda, gokytiziiniin agtkligini ve berrakligini gostermesi
agisindan dogru bir simge gorevi gormektedir. Bi¢cimdi-
zimsel olarak incelendiginde bu her iki kent logolarinin
tasariminda elemanlarin birbiriyle olan iliskisinde yer-
ylizili ve gokyiizii diizlemleri kolaylikla secilebilmekte-
dir. Bu baglamda, mavi rengin kullanimi anilan iki kent

icin dogru bir se¢im iken Adana Biiytiksehir logosu i¢in
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direk deniz simgesi gorevini gormektedir. Bu nedenle,
Adana Biuytiksehir logosunda gokytiziinii mavi yerine
sari-turuncu renk gegisiyle gosterilerek, Cukurova’nin
‘sar1 sicagima’ vurgu yapmak tizere kullanildigini gore-
biliriz. Bu logoda uruncu dairenin bir gostergenin arka-
sinda ve yer diizlemine gore daha tist tarafta yer almasi;

o alanin gokytizii oldugu izlenimini vermektedir.

Resim 10, Detay

Resim 11, Detay

Resim 12, Detay

Yine ayni logoda, yesil rengin yeryiizii diizlemini
gosterdigini (Resim, 1), giines simgesinin bu diizleme gore
iistte ve saat kulesinin de arkasinda konumlanisi logoda,
gokylizliniin sari-turuncu gegisiyle belirtilmis olan ala-
n1 gostermektedir. Bu baglamda gosterilen sari-turuncu
renk gecisi, bol giinesli Akdeniz ikliminin dolayisiyla
Cukurova’nin kavurucu sicagina gonderme agisindan

onemlidir. (Resim, 10)

Mersin ve Antalya Biiyiiksehir Belediyesi lo-
golarinda, iklimsel 6zelliklerini yansitacak sekilde, bol
glinesli izlenimini veren mavi rengin farklh tonlar1 kul-
lanildigy goriilmektedir. Her iki logoda mavi renk farkl
tonlarda oldugu halde kentin ve yorenin iklimsel 6ze-

liklerini yansitir tondadhr.

Mersin Biiytiksehir Belediyesi logosunda; ma-
vi-beyaz konturlar ve dalga esprisiyle olusturulmus ki-
sim deniz olarak algilanmaktadir. Bu dalgalr alanin ayni
zamanda yeryiiziinii de betimlemektedir. Yeryiiziine
gore daha yukarida izlenimi veren ve turuncu renkle
belirtilmis ve gilines simgesinin de tizerinde bulundugu
mavi renk, gokytizii algisin1 kolaylikla algilatabilmekte-
dir.

Antalya Biiytiksehir Belediyesi logosunda ise,
yeryiiziinden gokyiiziine dogru yiikselis algis1 yaratan
ve palmiye, yel degirmeni ve riizgar giilii gibi kavram-
lar1 da gagristiran beyaz (negatif) alan ilk goze garpan
detaydir. Beyaz alan ve merkezindeki turuncu daire bir-
likte 151k sagan, aydinlatan, ayn1 zamanda soyutlamis
bir agac ve tizerindeki portakala da gonderme yaptigini
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sOylemek yanlis olmayacaktir. Ayni beyaz alan i¢indeki
turuncu dairenin beyaz alanla birlestiginde etrafa giic-
lii olarak 1s1k yayan/aydinlatan giines simgesini daha
one cikardigr goriilmektedir. Renklerin algilamada du-
yumsattig1 anlamlardan ¢ikaracagimiz sonug; turuncu
ve beyaz alanin yeryiizii ile daha yakin bir iligki kur-
makta olduklari, mavi rengin ise sonsuz gokyiiziinii-u-
zay boglugunu gostermekte oldugunu duyumsattiklar
anlagilmaktadir. Bu baglamda, Antalya Biiytiksehir Be-
lediyesi logosunun bicimdizimsel 6zelliklerini géz &niine
aldigimizda, ayn1 zamanda bi¢im ve renklerle gdsterilen
elemanlarin birbirileriyle olan iliskilerini karsilastirdigimizda
(sicak-soguk, yakin-uzak, on-arka gibi) anilan logoda, mavi

alanin gokytiziinii gosterdigini soyleyebiliriz.
SONUC

Kent logolari, kurumsal bir ismin veya bir mar-
kanin, mesajini, etkinliklerini hizmetlerini kendi tize-
rinden Kkitlelerle bulusturan gorsel gostergelerdir. Bu
Ozelikleriyle daha net ve sade bilgiyle kitlesine hitap
etmeleri, kentin marka kimligini desteklemeleri ve bu
kimlik hakkinda giiclii bildirisim saglamalar1 gibi islev-
leri bulunmaktadir.

Bu acidan degerlendirildiginde Adana, Mersin
ve Antalya Biiytiksehir Belediyesi logolari, temsil ettik-
leri kentler hakkinda agik ve/veya gizli olarak bilgiler
ileterek 6nemli iglevler tistlendikleri goriilmektedir. Bu
yoniiyle yoneticilerin izledikleri yontem, aldiklar1 ka-
rarlar, ve buna bagli olarak tasarimcr tercihleri logo tasa-
riminda 6nem arz etmektedir. Ele alinan 6rneklerden de
anlasildig: tizere, ayni anlamlari ¢agristiran simge ve se-
killerin her bir logo tasariminda farkli niteliklerde birer
tasarim unsuru olarak kullanildigini gorebilmekteyiz.
Bu baglamda, Mersin ve Antalya Biiyiiksehir Belediyesi
logolari, alaninda uzman tasarimcilar tarafindan ger-
ceklestirildikleri anlagildigindan, 6zgiin birer tasarim ol-
duklar, alanla iligkileri/islevleri, algida segicilik yonleri
ve glizel duyusal ozelikleri bakimindan olumlanabilecek
pek cok ozelige sahipler denilebilir. Ne var ki, Adana
Biiytiksehir Belediyesi kentsel kimlik gostergesi olan
logosu icin ayn1 degerlendirmeyi yapmak miimkiin ol-
mamaktadir. Uzman tasarimcilar tarafindan gergekles-

tirilmedigi izlenimini doguran s6z konusu logoda; simge
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ve sekillerin kullanimi, bunlarin birbiriyle olan iliskileri,
yiiklendikleri anlamlar, izleyici agisindan yararlari ve
nitelikli/ 6zgtin bir tasarim oldugu konusunda bir dizi
eksiklikler barindirmakta oldugu goriilmektedir.
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