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oz

Hizla gelisen teknoloji, tiiketicinin degisen yasam tarzi, rekabetci ve yenilik¢i pazar ortami, firmalar:
piyasaya stirdiikleri tirtinlerini rakiplerinden daha fazla farkedilebilir ve tercih edilir kilan ambalaj
tasarmmina yoneltmistir. Bu nedenle, son giinlerde adin sik¢a duydugumuz inovatif tasarim kaygisi
altinda interaktif ambalaj tasarimlar1 devreye girmektedir. Eglenceli, kullanim yelpazesi genis ve si-
radig1 ambalajlarin, 6zelliksiz ambalajlara oranla daha fazla talep edilir hale geldigi giintimiizde, bu
o6nemli detayin tasarim 6grencileri tarafindan biliniyor olmasi da oldukca 6nemlidir. Bu ¢alismada,
ambalaj tasariminda kullanilan interaktif yaklasimlar ile birlikte tirtinlerin tiiketici ile bulusma nok-
tasinda, etkilesimli tasarimlarin tiiketici algisina yonelik olumlu etkileri ele alinmaktadir. Bu amagla,
oncelikli olarak ambalaj, interaktif ambalaj, satinalma karar1 kavramlar: agiklanmig ardindan, bu kav-
ramlar hakkinda yiiksek6grenim diizeyindeki tasarim 6grencilerinin farkindaliklar: istatiksel analiz-
ler yardimiyla degerlendirilmis, agiklanan kavramlar 1s1§inda ve elde edilen sonuglardan yola ¢ikila-
rak tasarim 6grencilerine gesitli 6neriler sunulmustur. Bu arastirmanin sonucunda ortaya ¢ikan veriler
dogrultusunda, ambalaj tasariminda interaktif yaklasimlar hakkinda tasarim 6grencilerinin bilgi dii-
zeyinin yetersiz oldugu goriilmiis, arastirma esnasinda kendilerine verilen kiigtik bir bilgi sonrasinda
yaratici fikirler sunmuslardir. Sonug olarak; ¢alismada, gelisen teknoloji ve yenilikgi tasarim konulari
hakkinda 6grencilerin farkindalik diizeyinin artirilmasi amaglanmigtir.

INTERACTIVE PERSPECTIVES ON PACKAGE
DESIGN AND EVALUATION OF DESIGN
STUDENTS'S AWARENESS ON THIS MATTER

ABSTRACT

Rapidly developing technology, changing lifestyle of consumers, competitive and innovative market
place lead firms to more recognizable and preferable package design for the products they market.
For that reason, interactive package design which we frequently hear in these days, steps in with the
innovative design apprehensions. Today, where entertaining and unsuaual packages with wide range
of applications became more demandable compared to packages without any feature it is important
for design students that they are aware of this important detail. In this work, postive effects of inter-
active designs on consumer perception on the meeting point of interactive approaches on package
design together with consumers are evaluated. For this purpose, primarily package, interactive pack-
age, decison to purchase terms were explained then awareness of design students on universtiy level
about these terms are measured with statistical analysis and later design students were given various
advises pursuant to the results obtained. Paralel with the data gathered as a result of this research, it
has been noticed that although the knowledge levels of design students on interactive approaches to
package design are insufficient they achieved to present creative ideas when they were shared with
some information. Thus, in this work increasing the awareness levels of design students regarding
technology and innovative design subjects is discussed.
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Durmaksizin genisleyen f{iriin yelpazesi ya da
ayni irtiniin farkli muadillerinin piyasaya siiriilmesi,
tirtinlerinin piyasada tutunmasin isteyen sirketler agi-
sindan ambalaj tasariminin 6nemini giin gegtikge artir-
maktadir. Ciinki, piyasada yer edinmeye c¢alisan her
irtin, kendisini ve 6zelliklerini birkag saniye igerisinde
anlatacak, rakiplerinden farkli kilacak ve satis oranini
yiikseltecek ambalaj tasarimlarina ihtiya¢ duyacaktir.

Dolayzisiyla tiiketicinin dikkatini ¢eken, hafizada
kalicy, tiiketicinin ihtiyaci olmadig halde satin alma is-
tegi yasatan ambalajlar bu gorevi basariyla tistlenmek-
tedirler (Ceylan ve Eliri, 2014: 411).

Ozelliksiz, basit standartlarla hazirlanmis ambalaj
tasarimlariin  yerini artik “akilli ambalaj”, “interaktif
ambalaj” gibi eglenceli, etkilesimli ambalaj tasarimlari
almaktadir. Artik tiiketici {iriin tiikendiginde ambalaji atmak
yerine farkli bir alanda degerlendirmenin hazzina ulasmis ve
tercihini bu yondeki ambalajlarda kullanmaya baglamistir.
Oyuncaga doniisen bir ¢ikolata ambalaji, askiya doniisen
tisort kutusu, irlin bittiginde isaretli yerlerden kesilerek
maskeye doniisen biskiivi ambalaji ve sanatsal bir tabloya
doniisen ¢ikolata ambalaji artik tiiketicinin dikkatini daha
fazla cekmekte ve siradan ambalajlara oranla daha fazla satin
alma istegi dogurmaktadir. Bu noktadan hareketle en 6nemli
soru “Tasarim Ogrencileri, tliketicinin satin alma kararini
etkileyecek, marka imajimi destekleyecek kreatif ambalaj
tasarimlarma hakim midir?” olacaktir. Calismada Oncelikli
olarak bu soruya yanit aranirken, ambalaj, interaktif ambalaj,
satinalma karar1 kavramlari agiklanarak, bu kavramlar
hakkinda ytiksekogrenim diizeyindeki tasarim 6gren-
cilerinin farkindaliklar: istatiksel analizler yardimiyla
degerlendirilecektir.

Ambalaj Kavrami ve Tiiketici Satinalma liskisi

Ambalaj, en basit tanimu ile iiriinleri fiziksel ve
kimyasal etkilerden koruyan sarmaldir. Cam, kagt,
plastik ve metal gibi materyallerden iiretilen ambalaj-
lar; birincil ambalaj (i¢ ambalaj), ikincil ambalaj (dis am-
balaj) ve tictinciil ambalaj (tasima ve nakliye ambalaji)
olmak tizere {i¢ farkl kategoriye ayrilmaktadir. Amba-
lajlar, igerisideki tiriinii korumanin yani sira, onlarin
satisin1 da tistelenmektedir. Adeta tiriinlerin sessiz pa-
zarlamacisidir. Ambalaj, tiiketicinin dikkatini ¢ekecek
ve kendisini satin almasi i¢in ikna edecektir.

Iyi tasarlannis bir ambalaj, kendi reklamimi
yaptig1 Olclide basarili olacak ve iyi bir tanitma siireciyle
biitiinlestiginde firmanin kar pay1 katlanarak atacaktir
(Diiz, 2012: 22). Bu asamada 6nemli olan tiiketicinin karar
verip Uriinii satin aldiktan sonraki igerisinde bulundugu
kararsizligin, olumlu yonde kararliliga dontistiirtilmesidir. Bu
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yol da tiiketicinin tirtinden bekledikleri ile bulduklar arasinda
uyum saglanmasindan gegecektir. Bu saglanabilirse markanin
lehine olumlu bir durum olusacaktir (Baltacioglu ve Kaplan,
2007: 42). Bu nedenle siradan ambalajlar degil, inovatif,
sonrasinda farkli alanlarda kullanabilecegi ya da kul-
lanirken eglenebilecegi alisilmisin disindaki interaktif
ambalajlar, tiiketicide olumlu yonde kararlilik olugma-
sini1 saglayacaktir.

inovatif Ambalaj Tasarimlar1 ve Interaktif Am-
balajlar

17. yiizyilda un, seker, tuz, yag gibi gidalar diik-
kanlara varil ve guvallar icinde getirilmekte, miisteri-
lere kese kagitlar1 icinde sunulmaktaydi. 19. ytizyilda
teneke ve oluklu mukavva kutular, kaliteli cam siseler
ve diger ambalaj malzemeleri insanhigin hizmetine su-
nuldu (Cam, 2004: 89). 21. ytiizyilda ise bilingli tiiketi-
cinin ¢ogalmasi, kiyasalamanin artmasi, ve digerlerin-
den daha farkli olma istegi, gelisen teknoloji ile birlikte
inovatif (yenilik¢i) tasarimlar: beraberinde getirmistir.
Giiniimiiz teknolojisi ile birlikte artik tiiketiciyi diisii-
nen, ambalajin igerisindeki gidanin kalitesi ve giiven-
ligi hakkinda kisa stirede tiiketiciyi bilgilendiren akilli
ambalajlar iiretilmektedir. Ornegini cogunlukla yaban-
a tilkelerin pazarlarinda gordiigiimiiz, 6zellikle balik,
siit ve siit iirtinleri, et, dondurulmus meyve ve sebzeler,
dondurulmus etler gibi ¢ok ¢abuk bozulabilen gida am-
balajlarinda “Tazelik Indikatorii” de denilen Zaman-Sicak-
lik Indikatorleri (TTIs) yer almaktadir (Bkz: Fotograf No:1
ve 2). Tiiketici, iirtintin ne zaman paketlendigi ve daha
ne kadar stire 6mrii kaldig1 hakkindaki bilgiyi renk de-
gisiminden rahatlikla anlayabilmektedir. Bu yontem,
son tiiketim tarihi yaklastiginda tirtin dizilimini degis-
tirme yoluyla, alt tarafa taze iiriinleri, iist tarafa ise ba-
yat tirtinleri konumlandirarak, tiiketiciye kullanim igin
fazlaca vakti kalmamusg tirtinleri satmaktan daha etik
goriinmektedir.

Fotograf 1 Fotograf 2

Teknolojik gelismeler, tiiketiciye gidanin duru-
mu hakkinda bilgi verirken, satin almay1 saglayacak
bir diger 6nemli gelisme de interaktif ambalaj tasarim-
lar1 olmustur. Eglenceli, etkilesimli, tiiketiciyle iletisime
gecen, tiiketiciye kullanim sonrasinda da ise yarama
vaadinde bulunan ambalajlar, artik siradan ambalaj-
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lara oranla daha fazla dikkat ¢cekme ve satin aldirma
ozelligine sahip olmuslardir. Ciinkii bu tip ambalajlar;
urtintin, kendisinden daha degerli oldugu hissi uyan-
dirmaktadir. Ornegin siradan bir tisoért ambalaji, iiriin
satin alindiktan sonra atilacakken, interaktif tisért am-
balaji askiya dontiserek kullanilmaya devam etmekte-
dir (Fotograf No:3).

Fotograf 3

Bu asamada hedef kitlenin kim oldugu oldukgca
onem tagimaktadir. Interaktif ambalajlar yalnizca yetis-
kinlere yonelik tasarlanmamakta, kiiciik yastaki gocuk-
lar igin de alisverisi eglenceye doniistiirebilmektedir.
Isaretli yerlerden kesildiginde aslan, maymun, su aygir1
ve zebra maskelerine dontisen biskiivi kutular1 (Fotog-
raf No:4), kutuyu belirtilen yerlerden agtigimizda ve ters
cevirerek yeniden kapattigimizda sevimli bir kediye d6-
niisen sakiz ambalajlar1 (Fotograf No:5), ya da ¢evirme
mekanizmasi yardimuyla ifade (giilen, somurtan, sasiran)
degistiren illiistrasyonlu bardaklar (Fotograf No:6) dik-
katlerini ¢ekecek ve ailelerini, her biri birer oyuncaga
doniisen tirtinleri satin almalar1 1(;111 ikna edeceklerd1r
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Fotograf 5

Fotograf 6
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Uriinii tiikettikge kendilerine yonelik mesaj beliren
interaktif icecek ambalajlari, yetiskinleri de eglenceye dahil
etmektedir. (Fotograf No: 7)’de yer alan siyah renkli enerji
icecegi tiikendikge altindaki “Karanlik tarafin tadimi ¢ikar”
yazisi agiga ¢ctkmakta ve tiiketici aliskin olmadig bir du-
rumla kargilagmakta ve zihninde bu ambalaji deneyim-
ledigi diger basit ambalajlardan ayr1 konumlandirmak-
tadir. Kullanilmasimin saglik icin zararli oldugu bilinen
enerji icecekleri, bu yontemle yararli iceceklere oranla
daha fazla tercih edilir hale gelmektedir.

Fotgraf 7

Icecek sisesinin iizerinde hos vakit gecirmeye yarayan
origami kagitlar, tiiketicinin zihin ve el becerilerini
gelistirmeye yararken (Fotograf No:8), tiggen prizma
seklindeki yiyecek kutularinin acildiginda tabaga do-
niiserek, miisterinin tirtint tiiketme asamasinda tabak
arayisina pratik ¢oziim sunmaktadir.(Fotograf No:9),
Beklenmedik bu hos stirprizler, tiiketicileri bu tip amba-
lajlara yonelten ¢cok 6nemli detaylar haline gelmektedir.

Fotograf 9

Fotograf 8

Yontem ve Veri Analizi

Ambalaj tasariminda interaktif yaklagimlar hak-
kinda yapilan bu aragtirmann literatiir kismi igin ta-
rama modelinden yararlanilmistir. Tarama modelleri,
gecmiste ya da halen varligini stirdtiren durumu betim-
lemeyi amaglar. Betimsel arastirma kurumlarin, grupla
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rin hélihazirdaki durumlariyla ilgili genis agik-
lamalar yapmak amaciyla ¢ok sayida denek ve objey-
le belli bir zaman dilimi déhilinde yapilan ¢alismadir
(Kaptan, 1995: 59). Ayrica tasarim Ogrencilerinin ino-
vatif tasarim ve interaktif ambalajlar hakkindaki far-
kindaliklar1 ve durum degerlendirmelerini 6l¢ebilmek
amaciyla Survey metodu anket yolu kullanilmistir. Sur-
vey metodu anket, goriisme, gozlem ve test teknikleri
ile gerceklestirilmektedir. (Aslanttirk’den aktaran Sen,
2005: 347) Anket, katilimcilarin demografik 6zelliklerini
belirlemenin yam sira interaktif ambalaj kavramina ait
bilgilerini, goriislerini ve tutumlarini 6lgen 14 adet soru
ve onerme ile sinirlidir. Katiimeilarin anket sorularina
ictenlikle yamit verdikleri varsayilmaktdir. Orneklem
grubun cevap ve goriisleri dogrultusunda edinilen ve-
rilerin yazilmasinda SPSS 24.0 paket programi kullanil-
mustir. Toplanan veriler incelenmis elde edilen bulgula-
rin frekans ve ytizde tablolar1 ¢ikarilmistir.

Calisma Grubu

Bu arastirmada 6lgiit 6rneklem yolu ile segilen
calisma grubu Sinop ili igerisinde tasarim egitimi géren
ve 41 kisiden olugan 2. Sinuf Yiiksek6grenim dgrencileri-
dir. Olgiit 6rneklem, drneklemin problemle ilgili olarak
belirlenen niteliklere sahip kisiler, olaylar, nesneler ya
da durumlardan olusturulmasidir (Biytikoztiirk, 2012:
11).

Bulgular ve Yorumlama

Hem markanin piyasada tutunmasini hem de
tiiketicinin hosnut kalmasini saglayan interaktif amba-
laj tasarimlar1 boylesine énem arzederken, tasarim 6g-
rencilerinin konu hakkindaki farkindalik diizeyi olduk-
ca 6nemli bir husus haline gelmektedir. Aragtirmanin
bu boliimde, yiiksekdgrenim diizeyinde tasarim egitim
alan 41 kisilik gruba uygulanan anket calismasinin ana-
lizine ve bulgularina yer verilecektir.

Demografik Dagilim
@ Erkek ® 1520
@ Kaan ® 2125
® 25+

Grafik 1 Grafik 2

Sorul: Cinsiyetiz? Soru 2: Yagimiz?
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Grafik 3 Grafik 4

Soru 3: Yasadiginiz Yer?  Soru 4: Ailenizin Maddi Gelir Diizeyi?

41 kisiden olusan katiimcr grubundan %56,1'i
kadin, %43,9"u ise erkektir. Katiimcilarin biiyiik ¢ogun-
lugu 21-25 yaslar1 arasindadir. %57,3'liikk kismu ilgede
yasarken, sirasiyla; Biiyiiksehir, 1l ve %7,3'liik oranla
koyde yasamaktadirlar. Katilimcilarin ailelerinin maddi
gelirine bakildiginda gelir %36,6'sinin gelir diizeyi 1000
TL ve daha azken, %12,2sinin gelir diizeyi 5,001TL ve
tizeridir.

Bilgi Diizeyi

. Evet
l ® Hayr

Grafik 5

Soru 5: Ambalaj tasarimu ile ilgili egitim aldiniz m1?

Katilimcilar 5. soruya %90,2 lik oranda “Evet”
yanit1 vermislerdir. Bu olumlu oran, ilerleyen sorularda
alinacak yanitlarin giivenilirligi acisindan 6nemlidir.

® Ewt
® Hapr

Grafik 6

Soru 6: Sizce ambalaj tasariminin satin alma karari iizerine etkisi var
midir?

Katilimcilara yoneltilen 6. soruda %97,6 lik oran-
da verdikleri “Evet” yamiti ile 6grencilerin; ambalajin,
satin almaya etki eden bir unsur oldugu konusunda ne-
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redeyse hemfikir olduklar1 belirlenmistir.

® Het
® Hayr

® cwt
® Hayr

Grafik 9
Grafik 7

Soru 9: interaktif ambalaj tasarim1 hakkinda bilgi sahibi misiniz?

Soru 7: Inovasyon kavrami hakkinda bilgi sahibi
misiniz?
Kathmcilar kendilerine yoneltilen 7. soruya
%62,5 lik kismi “Hay1ir” yanitini1 vermislerdir. Katilimcilarin
yaridan fazlasinmn inovasyon kavrami hakkinda fikir sa-
hibi olmayisy; bizlere, tasarim egitimi alan dgrencilerin,
dar bir perspektiften baktigini diistindtirmektedir.

n; s o)l Yeadnaht
Tanddm soelic ve B Sir sonug  Yeadearme  yenil Bk

Katilimailara yoneltilen 9. soruya %51,2 lik kism1
“Evet” yanmitin1 verirken, yariya yakin kismi olugturan %48,8
lik kismi ise “Hayir” yanitin1 vermistir. Bu oran 41 kisilik
grubun neredeyse yarisinin tasarim planlamasinin en 6nemli
kismi olan fikir iiretme konusunda yetersiz kalacaklar
ongoriilmektedir.

10. SORUDAN ONCE KATILIMCILARA ASA-
GIDAKI INTERAKTIF AMBALAJ GORSELI iCE-
REN HAREKETLI RESIM GOSTERILMISTIR.

Grafik 8

Soru 8: Sizce Inovasyon Nedir?

Soru 8'de kendilerine yoneltilen agik uglu soruya
41 kisiden olusan katilimc1 gruptan yalnizca 20’si yanit
vermistir. Verilen yanitlar ise su sekildedir;

Fotograf 10

10. sorudan itibaren verilen cevaplar, fikir sahibi
olmalar1 amaciyla gosterilen interaktif ambalaj 6rnegi
dikkate alinarak verilmistir.

- Bilgi sahibi degilim

- Daha once karsilanmayan ihtiyaglara ¢oziim bul-

1
mak .l\‘.

® Hayr

- Tamtim ve Ozellik

- Yeni ve farkli bir sonug

- Yenileme - Yenilikcilik

- Yenilenme-yeni fikirler iiretme

- Mevcut yapilar kullanarak, ortaya bam bagka bir Grafik 10
sey ¢itkarma, yeni iiretim

. . Soru 10: Daha 6nce interaktif ambalaj ile karsilasti-
Verilen yanitlar, cogunlugun inovasyon hakkinda

o o . . niz mi?

fikir sahibi olmadigini1 gostermekte, ancak birkag kisi-

den olugsan katihmar grubun, inovasyonu; yenilikgilik Katilimailara yéneltilen 10. soruya %68,3 liik kis-
ve yenilenme olarak adlandirdiklar: gortilmiistiir. m1 “Evet” yanitin1 verirmigtir. Verilen bu yanit, kendi-

lerine gosterilen interaktif ambalaj tasarim 6rnegi dog-
rultusunda verilmis olup, ¢ogu katilimcinin, daha evvel
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internet ortaminda karsilastiklar1 “interaktif am-
balajlar1” hentiz tanimlayabildikleri goriilmiistiir.
@ dahafada

® daha az
® egit oranda

Grafik 11

Soru 11: Marketlerde interaktif ambalajlarin, siradan
ambalajlara oranla bulunabilirligi nedir?

Soru 11'de katilimcilara yoneltilen soruya %78’liik
kismu “Daha Az” yanmitin1 verirmistir. Bu yanitla birlikte,
tasarim Ogrencileri ayn1 zamanda birer tiiketici olarak
marketlerde interaktif ambalajlarin, siradan ambalajlara
oranla daha az bulunabilir oldugunu dile getirmislerdir.

® Tamamiyla xabliyorum
® Katliyorum
© Biraz Kabhyorum

A ® Katlmeyorum

© Kesinhko kablmiyorum

Grafik 12
Soru 12: Satin alma asamasinda interaktif ambalaji tercih ederim.

Soru 12'de kendilerine yoneltilen Onermeye
%48,8’1i “Katilryorum”, %12,2’si “Tamamiyla Katiliyo-
rum”, %34,1’'i “Biraz Katiliyorum” yamitin1 verirken,
“Katilmiyorum” ve “Kesinlikle Katilmiyorum” yanitini
veren olmamustir. Verilen yanitlar, interaktif ambalajla-
rin satin alma karari tizerinde ne denli 6nemli oldugunu
agikga gostermistir.

Dardafa dnlgeni Sierc yumuty

ENcdenc B¢ rapiw 0

Nasteye ddigent

1318 food bax gaywt

Kecad wiage ragy
S nAsInen Yoo 5

Warve petande may Ak hve paketnn on

Grafik 13

Soru 13: Tasarimci olarak akliniza gelen interaktif ambalaj1 betimler

misiniz? Orn: Askiya doniigen tigort ambalaji.
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Katilimcilarin kendilerine yoneltilen agik uglu so-
rusuya verdikleri yanitlar su sekildedir;

- Bardaga doniisen igecek sisesi

- Maskeye doniisen kek kutusu

- Maskeye doniisen meyve suyu ambalaji
- Siirpriz Yumurta

- Siit kutularimin bozulup bozulmadigini gosteren
ambalaj tasarlardim (Tazelik indikatorlii ambalaj)

- Tiirk kahve paketinin cezveye doniigmesi
- Fast-Food kutusu tasarumi
- Icecegi tiikettikge yudumlarinizi sayan sistem

- Icindeki iiriin azaldik¢a renk degistiren ambalaj

Verilen yanitlar bizlere, kendilerine gosterilen yal-
nizca bir adet 6rnegin, fikir perspektiflerine fazlasiyla
olumlu katki sagladigini gostermektedir.

Son olarak kendilerine yoneltilen Soru 14: Eklemek iste-
dikleriniz kismina verilen yanitlardan bazilari ise su sekildedir;

- Firmalar biitcelerine biraz kiyip, interaktif amba-
lajlar ile piyasada yer almalilar.

- Su an itibariyle ¢ok onemli tanimlar &grenmis
bulunuyorum, Tesekkiirler.

- Anket icin tesekkiirler
Sonug ve Oneriler

Bu aragtirmada tasarim dgrencilerinin bilmesinin
faydali olacag: diistintilen, inovatif (yenilik¢i) ambalaj
tasarimlarindan ve interaktif (etkilesimli) ambalaj tasa-
rimlarinin siradan ambalaj tasarimlarina oranla daha
tercih edilebilir oldugundan bahsedilmistir. Ayrica yiik-
sekogrenim diizeyinde tasarim egitimi alan katilimcila-
rin kavram bilgileri ve konu hakkindaki tutum ve go-
riigleri analiz edilmistir. Kendilerine y&neltilen soru ve
onermeler dogrultusunda;

- Katilmalarin yarisindan fazlasinin kavramlar hak-
kinda fikir sahibi olmadiklari,

- Kendilerine sunulan interaktif ambalaji 6rneginden
sonra,daha evvel gordiikleri hareketli ambalajlar1
interaktif ambalajlar olarak tanimlayabildikleri,

- Interaktif ambalajlarla, marketlerde degil, internet
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ortaminda karsilastiklari,

- %78 gibi biiyiik orandaki katihmcr grubun, inte-
raktif ambalajlar1 marketlerde siradan ambalajlara
oranla “daha az” gordiikleri,

- Gerek 6grenci gerek ise tiiketici goziiyle baktikla-
rinda, satin alma asamasinda siradan ambalajlar:
degil, interaktif ambalajlar: tercih edecekleri,

- Basit bir interaktif tanimi ve gorseli sonrasinda,
daha o6nce fikir sahibi olmadiklar: halde, anlik ola-
rak interaktif tasarim fikirleri sunabiliyor olduklari
gorilmiistiir.

Bu sonuglar bizlere, tasarimda yenilik¢i yaklagim-
larin ve interaktif ambalaj tasariminin, sirketlerin pazar
paylarinin artmasinda ne denli 6nemli oldugunu gos-
termekle birlikte, tasarim 6grencilerinin konu hakkinda
farkindalik sahibi olmasinin da zaruri oldugunu agikca
gostermektedir. Bu nedenle;

- Gtizel Sanatlar Liselerinde, Giizel Sanatlar Fakiil-
telerinde, Hetigim Fakiiltelerinde, Gorsel ﬂeti§im
Boliimlerinde, tasarim ve ambalaj tasarim egitimi
alan 6grencilere; ebat, sekil, malzeme, renk, illiist-
rasyonun yani sira, hedef kitlenin satin alma davra-
nigini etkileyecek en 6nemli detayi, yani interaktif
ambalaj tasarlama bilincinin de agilanmasi,

- Cevre kirliliginin onlenmesi, tasarruf ve geri
dontisim  bilincinin  olusturulmas: igin basit
ambalajlar yerine etkilesimli, farkli amacar igin de
kullanilabilecek interaktif ambalajlara yonelinmesi,

- Hizli ve pratik diisiimeye, el becerisinin gelisimine
katki saglayan zeka ve beceri oyunlarinin ve origa-
milerin (kagit katlama sanat1) interaktif ambalajlarda
agirlikli olarak kullanilmasi,

- Pazarda yer edinmeye ¢alisan ya da diisiik kar ora-
n1 ile yollarina devam etmeye calisan sirketler igin
interaktif ambalaj tasarimina yonelmeleri ve bu an-
lamda egitim almis kisilerden destek almalar1 6ne-
rilmektedir.
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