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LOGO TASARIMINDA RENK

Giiltekin AKENGIN?, Asuman AYPEK ARSLAN?,

A. Cisem YAYCILI OZEN?

Oz

Logo tasarimui yaparken 6nem verilmesi gereken ilkelerden biri de renk algisidir.
Tercih edilecek olan rengin tiiketiciyi etkilemek i¢in dogru ve etkili kullanilmasi
gerekmekte, Oncelikle, renk-iiriin iliskisi, rengin psikolojideki yeri, kategorilere gore
renkler incelenmeli, logo tasarimi sirasinda bu bilgilerden yararlanilmalidir. Rengin
tasarima etkileri, kolay tanmmmay1 saglamasi, zitliklar olusturup dikkat c¢ekmesi,
cagrisimlar yapabilmesi ve bilingdisi tepkilere yol agmasidir. Bu sebeple tasarimer renk
secimine oldukca dnem verir. Tasarimini olustururken logonun kullanilacag: yer, hedef
kitle ve iirlin 6zellikleri renk se¢imini etkileyen faktorlerdir.
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LOGO DESIGN COLOR

ABSTRACT

One of the ways to be considered when designing a logo is color perception.
The preferred color to be consumed must be used correctly and effectively to affect the
consumer. Firstly, the color-product relationship, the place in the color psychology, the
colors should be examined according to the categories, and this information should be
used during logo design. The design effects of colors make it easier to recognize, to
create contrasts, to attract attention, to make associations, and to lead to unconscious
reactions. For this reason, the designer places great importance on color selection. The
place where the logo is used while creating the design, the target audience and the
product characteristics are the factors that influence the color selection.

Keywords:. Color, Logo, Graphic Design
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GIiRiS

Renk, 151810 degisik dalga boylarinin goéziin retina tabakasina ulagmastyla
ortaya ¢ikan bir algilamadir. Insan beyni 6ncelikle renk ve gorsel iliskileri algilar daha
sonra diger ayrintilari ¢oziimler. Gormenin gerceklestigi her an renklerin,
duygularimiz ve bilingaltimizda farkli etkileri olur. Bu etkiler davranis seklimizi ve
algilama bigimimizi etkiler (Ozer, 2014). Gegmisten giiniimiize renk kullanimina
bakacak olursak, renkler; dini ayinlerde, gizlenme ya da korkutma amaciyla,
giizellesmek adina, kiiltiirel eglencelerde, kimligini ve ait oldugu milletini
belirlemede, bir duyguyu ifade etmede ve daha birgok eylemde kullanilmistir. Insanlik
tarihimizin baslangicindan bu yana renkler hayatimizda etkili olmus ve algi lizerinde
onemli bir rol oynamistir. Renklerin hayatimizin her alaninda bu kadar biiyiik 6nem
tagimasi, insan psikolojisi agisindan renklerin ¢esitlendirilmesi ve degerlendirilmesine
olanak saglanmustir.

Renk, farklilasan dalga uzunluklarinin ve frekanslarinin, 1sik dalgalarinin
gozler lizerindeki etkisidir. Bu 151k dalgalari, beyaz 15181 yaratir. Renk olgusu isikta
var olur. Ancak 1s18in kendisi, insan goziine renksiz goriiniir. Renge sahip olan tim
objeler, sadece rengin yansiticilart ya da ileticileridir. Isik dalgalari, gékkusagindaki
renk diizeni gibi farkli renklerden meydana gelir. Bunlar, mor, indigo (mavi- mor),
mavi, yesil, sar1, turuncu, kirmizidir (Oztuna, 2007). “Renklerin nasil algilandigi
konusunda bazi agiklanamayan bosluklar olmasina ragmen renk, mesaj- iletigim
dongiisii igerisinde gorsel algiya dogrudan etki eden bir tasarim elemani olarak
nitelendirilebilir” (Arikan, 2008).

Logonun tanimimi yapacak olursak; kurumlart temsil eden, onlarin
Ozelliklerini yansitan anlam yiiklii ve 6zel tasarlanmis semboller ya da bi¢imlerdir
(Akinct, 1998). Logo, kurumun ya da markanin bir disavurum seklidir. Bu nedenle
logonun olusumu, markalarin kendilerini dogru ifade edebilmesi i¢in 6nem tasir.

Renk incelemesi

Renk, sanatgilar i¢in olagantistii zenginlikte bir aragtir. Renk kavramunn farkli bilim
alanlarinda degisik sekillerde tammlandigi goriilmektedir. Rengi psikolojik olarak tarif
edenler, onun bizde zaten var olan bir duygu oldugunu, maddi olmaktan ziyade
siibjektif bir deger olarak var oldugunu savunurlar. Rengi fiziksel bir durum olarak
aciklayanlar ise rengin tayfla, 6l¢iilerle, rakamlarla belirlenebilen fiziksel bir durum
oldugunu ifade ederek rengin her tiirlii titresimdeki 151k dalgalarindan ibaret oldugunu,
goziin 151k titresimlerini sinirler vasitasiyla beyne ileterek rengin idrak edilmesini
sagladigin belirtmektedirler (Atalayer, 1994).

1079 www.idildergisi.com



Akengin, G. Aypek Arslan, A. Yaycili Ozen, A.C. Logo Tasariminda Renk. (2017). Logo Tasariminda Renk. idil, 6 (31), 5.1077-1088.

Genelde renk kavrami, 151k rengi (hue) ve boya rengi (color) olarak iki ayr1
bicimde kullanilmaktadir. Bu karmasik yapisindan dolayi, renk hakkinda sanatcilar ve
bilim adamlar1 farkli teoriler iiretmektedirler. Hurvvitz ve Day (1995), Feldman'in bu
konudaki goriislerini sdyle aktarmaktadirlar: "Bazi renk sistemleri estetikten cok, algi
fizyolojisi ya da algi psikolojisi ile ilgilidir. Digerleri ise boyalarin, boya maddelerinin
(pigmentlerin) ve renkli maddelerin tanimlanmasi ve siniflandirilmasinin endiistriyel
zorunluluklarindan ortaya ¢ikmis olabilir. Sanatgilar, bu siniflandirmanin herhangi
birinde bilimsel bir temelden ¢ok tamamen sezgisel bir yaklagimla boya renkleriyle
galigirlar." (Hurwitz ve Day, 1995).

Renk, cok giiclii bir tasarim elemanidir ve tasarim iizerindeki herhangi bir
elemanin vurgulanmasinda oldukca etkindir. Kagit yiizey iizerine, siyah bir pastel
boya ile isaret konuldugunda ortaya ¢ikan seyin ¢izgi mi, yoksa bicim mi oldugu
karistirilabilir. Ancak boya uygulanmis ise orada renk vardir.

Renk fonksiyonlari, biligsel ve duygusal etki diizeylerinde olmak iizere iki
durumda kabul edilebilir. Biligsel diizeyde renk, yapraklarin sonbaharda renklerinin
degismesinde oldugu gibi kuramsal tanimlayici terimler ile bayraklar ve trafik
isaretlerinde kullanildig: gibi sembolik terimlerin bilgisini tagimaktadir. Duygusal etki
diizeyinde renk, psikolojik yakinliklar uyandirmakta ve bu suretle duygusal bir ruh hali
yaratmaktadir. Bir tasarimci, rengin psikolojik ve duygusal agidan insanlart etkiledigi
gergegiyle tasarimlarinda rengi bilingle kullanmak durumundadir.

Bilim insanlar1 rengi, retina {izerinden sinir sistemimize etki eden fiziki bir gii¢
olarak kabul ederlerken, ressamlar i¢in renk konusu bu kadar da karmasik degildir.
Ressamlar i¢in renk, diger elemanlarla yakin iligkisi olan, yasamsal bir dgedir.
Ressamlar ile bilim insanlarmin renk terminolojileri zaman zaman farkliliklar
gostermektedir. Renk tonu (hue); renk tayfinda bulunan renklerdir. Ancak bilimsel
acidan renk, obje lizerinden yansiyan 1518in dalga boyu ile ilgili, sinirlandirilmig bir
kavramdir.

Ana renkler mavi, kirmuzi, sar, ara renkler turuncu, yesil ve mordur. Renk
¢emberinde ana renklerin kargisinda yer alan renkler ise "komplementer renkler“dir.
Komplementer renkler kangstirildiginda birbirlerini notralize ederek grilesirler. Renk
¢emberinde birbirlerine bitigik olarak goriilen renkler ise uygun renkler (harmonius colours)
olarak adlandirilirlar. Sart ile yesil, mor ile mavi dmeginde oldugu gibi hedr grup kendi iginde
ortak bir renge sahiptir (Gokaydin, 1998).
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Renk konusunda sik karsilasilan bir bagka kavram da sicak-soguk renklerdir.
Sicak renkler; sari, turuncu, kirmizt; soguk renkler ise, mavi, yesil ve mordur. Mittler
(1994), soguk renklerin; su ve gokyliziiniin sogukluguyla yakinligi oldugunu, bu renklerin
yogun bir sekilde mavi ve yesil icerdiklerini ve ayrica renk ¢emberinde sicak renklerin
karsilarinda bulunduklarini belirtir. Yazara gore sicak renkler de ates ve giinesin
sicaklhigiyla ilintilidir. Bu renkler de yogun bir sekilde kirmizi ve sari igerirler, renk
cemberindeki yerleri ise soguk renklerin karsilaridir. Bir yiizey iizerindeki soguk renkler
daha geride goriiniirlerken, sicak renkler etkileriyle daha 6nde goriiniirler (Mitler, 1994).

Giinliik hayatimizda sik¢a kullandigimiz renkler, goérdiigiimiiz zaman bizi
heyecanlandiran renkler, notr oldugumuz renkler ya da gordigiimiz zaman bizi
rahatsiz eden, tercih etmedigimiz renkler vardir. Fakat bir cogumuzun renklerin bize
hissettirdiklerinden ve etkilerinden haberdar degiliz, renkler kimi zaman mutlu kimi
zaman da hiiziinlii olmamiza neden olur. Ornegin canl renkler bize enerji verirken,
soguk renkler mutsuz olmamiza neden olur. Renk gorsel bir olgu olmasina ragmen
bilincimiz yolu ile viicuda gelir yani goz vasitasiyla duyulan renk algilaria doniisiir.
Bu asamadan sonra rengin psikolojik etkileri ortaya cikar. Her rengin bir psikolojik
etkisi vardir. Yapilan psikolojik aragtirmalara gore renklerin insanlarin iizerinde
korku, sikinti, ac1, nese ve sakinlik verici 6zellikleri gézlemlenmistir.

Tasarime1 A¢isindan Rengin Onemi

Tasarimc1 i¢in renk ifade aracidir. Vermek istedigi mesaji, ortaya ¢ikartmak
istedigi duygular1 ve bilingaltinda olusan hisleri gbz dniine alarak, kullandig: renklerle
tasarimin ¢oziimlemesini yapar. Bu nedenle tasarimci igin renk, olusturacagi
tasarimdaki en 6nemli etkenlerindendir. Tiirkiye’de rengin olusturdugu sembol baska
tilkelerin kiiltiirel yapisina gore farklilik gosterebilir. Bir iilkede pozitif anlami olan bir
rengin bagka bir iilkede negatif bir anlami olabilir. Bu sebeple bir tasarimyapilirken,
hangi iilkede uygulandigina bakmakta yarar vardir. Bir {irlinlin tasarim siirecinde
gorsel unsurlar tasarimci tarafindan belirlenirken, renk seciminde hedef kitleye
bakilmali, hedef kitlenin beklentileri dogrultusunda bir renk secimi yapilmali ve
tasarimi en iyi sekilde ifade etmelidir. Ornegin; ana okulu ve kreslerde kullanilan
logolarda olabildigince canli ve enerji verici renkler kullanilirken, bir banka
logosunda daha olgun ve sakin renkler kullanilir.
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HAngekuly

House

Renklerin Logo Uzerinde Kullanimi

Tasarim siirecinde yapilan logonun faaliyet alani, hedefi ve hedef kitlesi
dikkate alinarak renk tercihinde bulunulur. Bir marka ig¢in tasarlanacak logonun
tiiketiciye dogru mesaji vermesi, ilgisini ¢ekmesi ve tiiketiciyle duygusal bir bag
olusturmasi esas alinir. Hazirlanacak olan logonun kullanim alanlar1 da logonun
olusumunda biiyikk rol oynar. Ciinkii logo sadece {irliniin iizerinde degil, web
sitesinde, kurumsal kimliginde, tiniformalarda, her tiirlii reklam tabelalarinda ve ofis
icerisinde de etkileyici goriinmelidir. Logo i¢in se¢ilen renk mutlaka beyaz tizerinde
denenmelidir. Olusturulan yazi, sekil ve renk kombinasyonu bu sekilde test edilebilir
(Wheeler, 2003).

Tasarimcilarin bir diger bilylik dnem vermeleri gereken konu ise segilen
rengin baskida nasil goriindiigiidiir. Cogu zaman bilgisayar ortaminda hazirlanan
logolarin renk segimleri, baski sirasinda farkli tonlara donebilmektedir. Baski
sisteminde yaygin olarak CMYK(Cyan, Magenta, Yellow, Key-Black) renk karisimi
kullanilir. Renk kullanimi sirasinda, renklerin kiiltiirlere gore anlam degisikligi
olusturdugunu bilmemiz gerekir. Bu nedenle renk segimi yapilirken hedef kitleyi
kiiltiirel bakimdan da incelememiz gerekmektedir. Bat1 kiiltiiriinde safligin gostergesi
olan beyaz, Hint kiiltiiriinde yas tutmak anlamindadir. Renklerle diisiincelerin kiiltiirel
eslestirilmeleri bilingaltinda yattiklarindan koklesmistir (Holtzschue, 2009).

Unlii renk psikologu Jill Morton basarili bir renk dizayn1 igin dort altin kurali
soyle siraliyor; “Iki veya ii¢ renk kullanmn: Bilimsel arastirmalar, beyinin dért ve
dortten fazla renk bombardimanina maruz kaldiginda, dikkatini baska tarafa
yonelttigini ortaya koyuyor. Ayni aileden renkleri bir arada kullanin: Sari, sari-yesil
ve sari-turuncu renklerin hepsi sar1 ailesine dahildir. Renk ¢arkinda birbirlerine yakin
yerlerdedirler. Bu renkler birbirlerine baghdirlar ve tasarim i¢in giizel bir akicilik
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saglar. Zithklar1 deneyin: Ornegin turuncu-mavi, yesil-pembe, sari-mor birbirlerinin
zittidir ve giiclii kontrasta dayanan giizel bir renk harmonisi yaratabilirler. Okunurluk
icin dogru kontrasti yakalaymn: yazi rengiyle zemin renginin uyumu, yazinin
okunmasini kolaylastirir. Yetersiz kontrast okuyucunun gozlerini yorar. Ornegin siyah
zemin iizerine mavi yazi pek dogru bir kombinasyon olmayacaktir” (Tiirk, 2014).

RENKLERE GORE LOGO INCELEMELERI
Kirmizi Renkli Logolar

Ana renkler arasinda yer alan kirmizi; sicak, canli, enerji verici bir renktir.
Ayn1 zamanda istah agar, kan basincint artirir. Ask ve tutkuyu temsil eder. Kirmizinin
istah agic1 Ozelliginden dolayr genellikle gida sektorii kirmizi rengini tercih
etmektedir. “En dinamik ve en kuvvetli renk kirmizidir. Bu renk canlilik, girigkenlik,
disa doniikliik, irade, giig, cinsel gii¢, kizginlik, hirs ve olumluluk anlamina gelir.
Kirmizi sevenler ¢ogunlukla neseli ve hareketlidirler. Kirmizi, sevgi ve nefret
duygusunu birlikte igerir. Bu renk insan iizerinde canlandirici, heyecan verici ve
kigkirtict bir etki birakir. Enerji ve heyecan verdigi igin kirmizi; iilke bayraklarimin
yiizde 45’ inde hakim renktir (Cagan, 2005).”

Mavi Renkli Logolar

Ana soguk rengimiz olan mavi; gokyiizli, deniz ve suyun rengidir. Mutlulugu
ve huzuru temsil eder, dinlendirici bir etkisi vardir. Mavinin gorsel etkilerinin yan
sira bir de psikolojik yonden etkileyen unsurlar vardir. Mavi insanda temizlik, rahatlik
ve dinlendirici bir etki yaratir. Diinyaca tinlii markalarin logolarina baktigimizda mavi
ve tonlarinin hakim  oldugunu goriiriiz. Lacivert renk uzay ile bagdastirilan yonii ile
sonsuzluk, biiyiikliik hissi uyandirir ( Ozer, 2014). “Mavi ayrica diisiinme ve karar
verme Kkabiliyetini arttiran bir renktir. Bu 6zel- ligi nedeniyle yaratict fikirlerin
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dogmasina neden olmaktadir. Sanatsal duygularin ve ilham kaynaklarinin
gelistirilmesi genis Olglide bu rengin enerjisine bagl olmaktadir. Bunun yaninda,
inanma duygusunu ortaya ¢ikaran ve kuvvetlendiren bir renktir” (Parlak, 2006)

NOKIA :i=
Panasonic

Yesil Renkli Logolar

—
-_—
-
T

Yesil doganin yasam rengidir. Huzur verici dinlendirici etkiye sahiptir. Yesil
dogalligy, tazeligi ve giiveni ¢agristirdigi i¢in gida sektoriinde, dogayla alakali kurum
ve kuruluslarda ve bankalarin logolarinda karsimiza ¢ikabilir. Ayrica saglik sektorti de
yine yesil rengi tercih edebilir. “Yesil, ruhsal anlamda; gerginligi, psikolojik anlamda;
sebatkar ve metin olmay1 ifade eder. Resimsel olarak giiven ve emniyet, mantik,
diistince, muhakeme, doga, nemlilik kavramlar1 ile birlikte diistiniiliir. Toplumsal
anlamda saglam, stabil, sebatkar degerleri ifade eder” (Giimiistekin,1999).

PLANET
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Sar1 Renkli Logolar

Bu renk yeni firsatlarin, akilliligin ve zekanin 6grenilmesini yansitabilir.
“Kaninizdaki damarlarin daha diizenli igslemesini, sinir sisteminizin diizenli, zihninizin
acik ve dikkatinizin artmasini istiyorsaniz bu renge uzun siire bakmalisiniz” (Cagan,
2005). Sar1 renk tek basina kullanildiginda zayif kalacak bir renk oldugu i¢in genelde
destekleyici renk olarak kullanilir.

Kahverengi Logolar

Kahverengi bize topragi ve ahsabi hatirlatir. Genellikle ciddi, sade ve
gosteristen uzak etkisi vardir. Bilinen kahve markalarinin logolarinda bu rengi gérmek
miimkiindiir. Insanin igini 1sitan dogal bir lezzet olarak bize kahve igme ihtiyacimizi
hatirlatmaktadir. Ayni zamanda kahverenginin istah agic1 6zelligi de bilinmektedir.
Yemek sektoriinde sik¢a kullanilmasinin sebebi de bu 6zelligindendir.
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"NESPRESSO.

@

KURUKAHVECI OsM”N BEY
MEHMET EFENDI —{ KAHVESi ~

Siyah Renkli Logolar

Tim renklerin karisimindan elde edilen siyah; giicti, cesareti, otoriteyi,
resmiyeti, gizliligi ve sadeligi temsil eder. Bati diinyasinda ve bizim kiiltliriimiizde
matemin rengidir. Siyah konsantrasyonu arttiran 6zelligi nedeniyle markalarin bir
cogunda tercih edilir. “Siyah; umutsuzlugu, bagkaldiriyi, bilinmezligi, 6limi ve
matemi simgelemektedir. Bu sebeple matem giysileri birgok kiiltiirde genellikle siyah
olmaktadir. Beyaz ise aydmlik, sakinlik, &zgiirliik, teslimiyet, hoggorii, baglanma,
temizlik, saflik, tazelik ve masumiyetin rengidir. Gelinliklerin beyaz renkte olmasi,
beyazin bireylerde s6z konusu ¢agrigimlari yapmasindan kaynaklanmaktadir” (Calls,

2007).

)
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GUCCI

Sonug

Insanlik tarihimizin olusumunda bu yana renklerin iizerimizdeki etkisi
olduk¢a fazladir. Yillar boyunca da renkler kafamizda sekillenmis, belirli anlamlar
ifade etmeye baglamistir. Renkler belirli kategorilere ayrilmis ve birlikte kullanilacak
renklerin de olusturdugu manalar psikolojik agidan incelenmistir.

Logo tasariminda renk olgusu, tasarimin hedef kitleye hitap edebilmesi igin
ayristirict unsurlardan bir tanesidir. Grafik tasarimi agisindan incelendiginde rengin
tasarima kattig1 ifade, tiiketiciyi g¢ekebilmeli, duygusal olarak baglayabilmelidir.
Renklerin toplum tarafindan olusturdugu his, {iriiniin tanitimi igin biiyiik tol oynar.
Fakat tasarimcinin dikkat etmesi gereken unsur, tasarimin kullanilacagi boélgenin
belirlenmesi, kiiltiirel agidan degerlendirilmesi, kabul edilen degerlerin renk agisindan
dogru karsiligmin bulunabilmesidir. Gerekli saptamalar yapildiktan sonra logonun
olusumundaki diger destekleyici unsurlarla birlikte dogru ve ¢arpict renk kullanimi,
basarili bir tasarimin ortaya ¢ikmasimi saglamaktadir. Ozellikle hazirlanan logolarda
ya da ambalaj tasarimlarinda renk-iiriin bagdasmasi ¢ok onemlidir. Bu nedenle de
tasarimcinin renklerin anlamlarini iyi bilmesi ve dogru uygulamasi gerekmektedir.
Sonug olarak logo olusumunda renk algisinin biiyiik bir etkisi oldugu inkar edilemez
bir gercektir. Yaratim siirecinde diger unsurlarla birlikte renk se¢imi de logonun
etkisini giiglendirmektedir.
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