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KiSIYE OZEL ORGANIZASYONLARDA GRAFIK

TASARIMIN YERI

Birsen CEKEN', Merve SENOYMAK ERSAN?

OZET

Bir organizasyonun ¢esitli pargalarini ayni tasarim dilinde birlestirebilmek i¢in bir
sistem olusturulmas: ihtiyaci ilk olarak 1960’larda uluslararas: olimpiyat oyunlari ile
ortaya ¢ikmistir. Zaman i¢inde festival, sanat ve tasarim bienalleri, oyunlar, yarigmalar
gibi organizasyonlarin da tiim grafik driinleri tipki bir markanmn kurum kimlik
rehberinde oldugu gibi belirli bir sistem etrafinda olusturulmaya baslanmistir.
Gliniimiizde ise kii¢iik organizasyonlar bile belirli bir konsept ve gorsel kimlik etrafinda
tasarlanmaya baglamistir. Dogum giinii, diigiin, nisan, bebek kutlamalar1 gibi
organizasyonlar kisiye ozel konseptler etrafinda ve konseptin gorsel kimligi
gergevesinde birbirleri ile uyum igerisinde tasarlanmaktadir. Boylece, organizasyonda
yer alan tiim gorsel unsurlar bir grafik iriine doniigmektedir. Bu baglamda bu
organizasyonlar igin iiretilen kisiye 6zel tasarimlar da birer gorsel kimlik tasarimi
projesine doniismektedir. “Kisiye Ozel Organizasyonlarda Grafik Tasarimin Yeri”
baglikli bu aragtirmada  gilinlimiizde giderek yaygmlagan kisiye  &zel
organizasyonlarda/kutlama tasarimlarinda grafik tasarimin yeri aragtirilmustir.
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THE PLACE OF GRAPHIC DESIGN IN PERSONAL
ORGANISATIONS

ABSTRACT

The need for a system to combine the various parts of an organization in the
same visual language first emerged in the 1960s with the international Olympic Games.
Over time, all graphics products of organizations such as festivals, art and design
biennials, games, contests started to be built around a particular visual system like those
in a brand's corporate identity guidelines.Today, even the smaller organizations began to
be designed around a specific concept and visual identity. Celebrations such as
birthdays, weddings, engagements, baby showers are being designed around and in
harmony with special personal concepts and a visual identity. Thus, all the visual
elements in the organization is transformed into a graphic product. In this context,
tailor-made designs being produced for these events are transformed into a visual
identity design project. "From International Olympics to Personal Celebrations; Graphic
Design in Organisations™ titled this research examines graphic design's position in
recently increasing party stylings and personal celebrations.

Keywords: Graphic design, visual identity, visual identity design, corporate
identity design, tailor-made design, party styling, organisations
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Giris

1. Kurum Kimligi Tasarmnm ve Organizasyonlarin Gorsel Kimlik
Sistemlerinde Ilkler

Bir sirket ya da organizasyonun kendisini temsil etme bi¢imlerinin biitiini, o
sirketin kurumsal kimligini olusturur. Kuruluslar bu gorsel ifadeler, goriintiiler
sayesinde pazardaki rakiplerinden ayrilirlar ve hedef gruplarinin akillarinda kalarak,
kendilerinin hatirlanmasin1  saglamaya ¢alisirlar (Okay 2000). Kurumsal kimlik
tasarimi, bir kurumun tiim iletisim araglarinin tasarimini kapsamaktadir. Bu noktada
iletisim tasartmeisi, kurumun iliski i¢inde bulundugu miisteri gurubuyla yaptigi gorsel
iletisimde kolaylik saglayarak, kurumun ve kurum iriinlerinin miisteri tarafindan
taninmasini, rakiplerinden farkli olmasini, daha sonraki iligkilerde tekrar hatirlanarak
miisteriler tarafindan tercih edilmesini saglamak amacimi tasimaktadir (Teker
2002:216). Sungur (2012:54) ise soyle ifade etmektedir:

Bireylerin toplumsal yasam iginde bir arada yasamalari, kendilerini bir kimlik ile
ifade etme ihtiyac1 dogurmustur. Bu ihtiyaci kargilamak amaciyla gorsel kimliginin
bazi Ogelerine tarihte ilk kez soylularin, krallarin ve sehirlerin kullandiklar:
armalarda ve ordularin {iniformalarinda rastlanir. Bu imgeler onlari bir arada
tutmak, ortak bir ruh olusturmak ve bir biitiin olarak hedefe kenetlemek iizerine
tasarlanmistir. Buradaki amag¢ farkli olandan ayrilmak, taninmak, belli
kimlige/hiikiimdarliga ait oldugunu gostermektir. Bugiin igin gorsel kimlik tasarimi
isi, tarihteki Ozelligine benzer sekilde “bir kurumu digerlerinden ayiran,
goriintin/taninir hale getiren, ig/dis sosyal paydaslara aidiyet duygusu kazandiran”
bir uzmanlik isi haline gelmistir.

Genel olarak logo tasarimi ile baslayan kurumsal kimlik tasarimi projesi renk
paleti se¢imi, kurumsal kimlik rehberinin olusturulmas: gibi ¢aligmalarla devam eder
ve basili materyaller, bilgilendirme ve ¢evre grafikleri, promosyon malzemeleri gibi
iiriinlerin tasarimina kadar uzanir. Kurumlar, firmalar, iiriinler veya organizasyonlar
acisindan markalagsma ve marka iletigimi i¢in gorsel kimlik ¢aligmalar1 vazgecilmezdir
(Mercin 2010:345).

Kurumsal kimlik tasarimi projesinde tasarimci (bir antetli kagit, bir ambalaj,
bir takvim, bir davetiye ya da bir isaret sistemi gibi) bir kalem mal i¢in tam bir gorsel
kimlik ya da grafik bir sistem yaratmakta ve bu kimligi ya da sistemi belirli zaman
dilimleri igerisinde giincellestirmektedir (Borja De Mozota 2005:87). Kapsamli bir
kurumsal kimlik projesi sunlar1 icerebilir:

* Bina, ofis, santiye gibi kurum ya da organizasyonun i¢inde bulundugu
mekanin tasarimi,
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+ Uriinler ve ambalajlari,

* Bilgilendirme ve g¢evre grafikleri; tabelalar, yonlendirme elemanlari, arag
tizeri grafikler,

« Kirtasiye malzemeleri (stationery); Antetli kagit, kartvizit, zarf, dosya, tebrik
kartlari, basart belgesi, sertifika, fatura, irsaliye, tahsilat ve tediye makbuzlari gibi
basili elemanlar,

* Kurumsal yaymnlar; newsletter, faaliyet ve finans raporlari, brosiir, katalog,
reklam calismalari.

* Promosyon malzemeleri; bayrak, ¢ikartma, ajanda, bloknot, takvim vs.
* Multi-medya uygulamalari; web sitesi, tanitim cd’si vs.

Boylelikle sirket ya da organizasyonun biitiin iletisim unsurlarina bir biitiinliik
getirilip sabit bir sistem altinda toplanarak kurulusu biitiinlestirici bir kurumsal
goriintii saglamak miimkiin olmaktadir (Bektas 1992).

Ticaretin baglamasiyla birlikte bir malin veya iriiniin digerlerinden
ayirdedilmesi; bazi iriinlerin, tasidiklari 6zellikleriyle rakiplerinden ayrilmaya
baslamasi ve aranilir olmasi, bunlarin kolay ayirdedilmesi, iizerlerine bazi isaretler
koyma zorunlulugunu dogurmus ve bu zorunluluk zaman igerisinde amblem ve
logotayp tasarimlarinin olugmasini saglamistir (Pektas 2010). Pektas’in da degindigi
gibi, gorsel isaretler tanmirhk igin yilizyillardir kullaniliyor olsa da, ilk olarak
1950’1lerde tasarim, kalite ve giivenilirlik i¢in bir itibar sekillendirmenin 6nemli bir
yolu olarak gdriilmeye baslanmistir. kinci Diinya Savagindan sonra ortaya cikan
tiretim kapasitesi tiiketim mallarma donmiis ve kapitalist ekonomik yapinin sonsuz
ekonomik biiyiime ve zenginlik getirecegine, refah ve teknolojik gelismenin donemin
gelismekte olan 6nemli kurumlarina bagli olduguna inanilmisti (Meggs ve Purvis
2011:412). Boylece farkli kitlelere yonelik kurumsal imaj gelistirilmesi gerekliligi one
¢ikmigtir. Bu amacin gergeklestirilmesi agsamasinda ilk yapilmasi gereken islemlerden
biri logonun olusturulmasidir (Mercin 2010:345). Peter Behrens’in AEG igin
tasarladig1 logo (Resim 1), ilk kurum kimligi tasarimi olarak kabul edilmektedir. Daha
sonra 1951°de CBS Televizyon kanali William Golden, 1956’da IBM Paul Rand,
1964°te Mobil Oil Chermayeff & Geismar Associates tarafindan tasarlanan grafik
tasarimda kilometre taglar1 olarak kabul goren gorsel kimlikler ortaya ¢ikmustir.
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Resim 1: Peter Behrens’in tasarladigi AEG logosu, 1907

1960'larin basinda, kapsamli tasarim sistemleri kavrami bir gergeklik haline
gelmis ve biiyiikk bir sirketin ihtiyag duyacagi tiim gorsel iletisim iiriinlerini
kapsayacak sekilde bir sistem gelistirilmesi gerekliligi ortaya ¢cikmistir (Meggs ve
Purvis 2011:428). Bu alanda Ulm Tasarim Enstitiisiinde Lufthansa Alman Havayollar
i¢in tasarlanan tanimlama sistemi ilk 6rneklerden kabul edilmektedir (Resim 2).
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Ayrica yalnizca sirketler i¢in degil organizasyonlar igin de gorsel kimlik
sistemlerinin olusturulmasinin gerekli oldugu kavranmistir. Uluslararasi izleyici ve
katilimcmin bilgilendirilmesi ve yonlendirilmesinin gerektigi Diinya fuarlar ve
olimpiyat oyunlari, organizasyonlarin gorsel kimligi tasariminda ilk Ornekleri
olusturmaktadir. 1964 yilinda Tokyo’nun ev sahipligini yaptigt 18. Olimpiyat
oyunlari, kapsamli bir kimlik sistemine sahip ilk organizasyondur (Resim 3).

0090

W

TOKYO 1964 S

Ex : <
TOKYO®1364 TOKY0®1964

Resim 3: Tokyo 1964 Olimpiyat Oyunlar1 Gorsel Kimlik Sistemi

Bu sistem, 1968 Mexico City Olimpiyatlarinda Lance Wyman, 1972 Miinih
Olimpiyatlarinda Otl Aicher ve 2008 Pekin Olimpiyatlarinda Min Wang'a ilham
kaynagi olmus, evrensel gorsel tasarim sistemleri ve diinya capinda etkinlikler
konusunda bir rehber haline gelmistir. 1968 Meksika Olimpiyatlar1 igin ise
bilgilendirme ve ¢evre grafigi, reklam ve tanitim gibi alanlar1 kapsayan zengin bir
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gorsel kimlik sistemi tasarlanmistir (Resim 4). Tasarim sistemi dahilinde sportif ve
kiiltiirel etkinlikler igin piktogramlar, bdlge tanitim sembolleri, sehir i¢i ulagim igin
yonlendirme levhalari, afisler, haritalar, biletler, posta damgalari, film jenerikleri ve
televizyon spotlart da bulunmaktadir. Lance Wyman, bu projede tam bir biitiinlikk
gosteren, her ulustan insan tarafindan kolayca anlasilan, ve genis ¢apta uygulama
olanag1 verecek esneklikte bir tasarim sistemi yaratma amacina ulasmistir (Bektas
1992).

AT LA AR A E T AT

MOX0Ss| MOEUss| (DUDSS: FOMDES| — AOI0ss

Resim 4: Meksika 1968 Olimpiyat Oyunlar1 Gorsel Kimlik Sistemi
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2. Kisiye Ozel Organizasyonlarda Grafik Tasarimin Yeri

Grafik tasarim en genel anlamda iletisim kurmak amaciyla metin ve gorsellerin
iki ya da ii¢ boyutlu olarak diizenlenmesini kapsayan yaratici bir siirectir. Ugar’a gore
grafik tasarim, kendi i¢cinde pek cok ihtisas alanlarina sahip, yogun teknik ve uzantilar
olan, her gegen giin yeniliklerin kazanildig1 dinamik bir gorsel iletigim dali olmaktadir
(Ugar 2004:156). Gilinimiizde bilgi ve iletisim teknolojilerinin gelismesi ile grafik
tasarimcinin ¢aligma alanlar1 giderek artmaktadir. Turgut’un da degindigi gibi
(2000:67), grafik tasarim ve beraberinde gorsel iletisimin giinlik yasamdaki onemi
genigleyerek artmakta, sergileme tasarimi, ¢evre grafigi vb. li¢ boyutlu alanlar gibi
yeni gereksinimlere gdre yeni tasarim ve uygulama alanlart olugsmaktadir. Zaman
icinde festival, sanat ve tasarim bienalleri, oyunlar, yarigmalar gibi kapsamli
organizasyonlarin yaninda; kisiye 6zel kiigiik organizasyonlar icin de gorsel kimlik
sistemleri tasarlanmaya baglamasiyla, organizasyonlarin gorsel tasarimi da yeni bir
tasarim alani olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kutlama tasarimi (party styling) olarak
gelisen bu alanda, dogum giind, diigiin, nisan, bebek kutlamalar1 gibi organizasyonlar
kisiye 6zel konseptler etrafinda ve konseptin gorsel kimligi cergevesinde birbirleri ile
uyum igerisinde tasarlanmaktadir. Bdylece, organizasyonda yer alan tiim gorsel
unsurlar bir grafik tUriine doniismektedir. Bu noktada, grafik tasarimcimin dikkat
¢eken, digerlerinden farkli kilan, yenilik¢i ve kisisel bir yaklagim ortaya koymasi
beklenmektedir. Bu tiir organizasyonlar i¢in tasarlanan grafik iriinler; kisiye 6zel
logo, amblem ya da illiistrasyonlar, davetiye, poster, bayrak, fotograf karesi, kek ve
pasta gibi ikramlarin tasarimi, konuklara dagitilacak hediyeler ve ambalajlari, masanin
genel sunumu ve yonlendirme grafiklerini kapsayabilir.

Tipkt kapsamlt bir kurumsal kimlik projesinde oldugu gibi, kiiclik
organizasyonlarin da gorsel kimligi bir amblem ya da logo insasi ve renk paleti
olusturulmasi ile baglamaktadir. Gorsel iletisim agisindan kurum kimligini saglamada
amblem, kurum ya da kuruluslarin -bagka kurum ya da kuruluslardan ayirt edilmek
icin- kullandiklar1 ve onlar1 yansitan grafik gostergeleridir (Sayin 2001:83) Benzer
sekilde, kutlama tasarimlarinda da amblem ya da logo, organizasyonu digerlerinden
farkl1 ve kisiye 6zel kilma cabasi ile tasarlanmaktadir. Logo ve renk paletinin
olusturulmasi i¢in ise bir konsept belirlenmesi gerekmektedir. Nasil ki gorsel kimlik
olusturulurken, kurumun tutumu ve iletisimi ile bi¢imi kisilige biiriindiriliip
gorsellestiriliyorsa (Mercin  2010:345), kisiye o6zel kutlamalarin gorsel kimlik
tasarimlari igin de bireyin kisiligi, zevkleri ¢cercevesinde bir konsept belirlenmektedir.
Konsept ve renk se¢iminden sonra ise, davetiye, hediyelik tiriinler ve hatta kutlama
icin yaptirilan pasta ve ikramlar bile bir grafik {irtine dontigmektedir.
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Resim 5: isim ve bas harflerden olusan diigiin logosu tasarim

Resim 5°te evlenecek ¢iftlerin diigiin organizasyonlari igin tasarlanmig bas
harfleri ve tarihlerden olusan kisiye 6zel logolar goriilmektedir. Olusturulan logo ve
renk paletleri, organizasyonun tiim gorsel elemanlarinda kullanilmak {izere
tasarlanmigtir. Genel olarak organizasyon sahibinin isim ya da bas harfleri ile
tasarlanan bu tilir logolarda hazir yazi karakterleri kullanilabilecegi gibi tamamen
kisiye 6zel harfleme (lettering) ¢aligmalart da yapilmaktadir. Organizasyonlar igin
yapilan gorsel kimlik caligmalarinda olmazsa olmaz tasarim unsurlarindan biri
davetiyedir. Davetiyenin tasarimi, diizenlenen organizasyon ne olursa olsun davet ile
ilgili ilk izlenim ve fikri verecegi i¢in dnemlidir. Bu durum ilgi ¢ekmek, gizem, ve
heyecan yaratmak icin bir firsata doniistlirilebilir. Davetiyenin tasarimi
organizasyonun havasint yansitmalidir (Lupton 2006). Bu noktada kullanilan
gorseller, yazi karakteri, renkler ve dil mesaji giiglendirir. Ornegin Resim 6’da
bulunan karnaval temali diigin davetiyesi, organizasyonun ne kadar renkli ve
hareketli gegecegi ile ilgili en bastan fikir vermektedir. Karnaval davetiyelerinden
ilham alinarak tasarlanmis davetiyede kullanilan renkler, cizgiler ve yazi karakterleri
bu eglenceli havayr desteklemektedir. Ayrica davetiye metninde edebi acidan
kullanilan dil de karnavallarda kullanilan s6zciik ve kaliplardan seg¢ilmistir.
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AND STEP RIGHT UP TO A

wedding reception disguised os o

storring the omozing

vow defying duo

THE DASHING GROOM

HIS LOVELY BRIDE

debuting for one night only

AND FANTASTIC FAIR FO0D FOR DINNER
L H BE H B

Resim 6: Karnaval temal diigiin davetiyesi

Davetiyenin ait oldugu diigiin organizasyonu tasarimi ise secilen karnaval
temasina uyumlu bir sekilde oldukca renkli ve hareketli olmasi ile ne ¢ikmaktadir
(Resim 7). Kirmiz1 beyaz c¢izgiler, benekli zeminler, hareketli yazi karakterleri, tema
ile uyumlu bir sekilde diizenlenmis, hatta diigliniin yapildigi mekan bile bir karnaval
alanina doniistiiriilmiistiir. Ikramlar bir karnaval alanindaki stantlar seklinde
tasarlanmistir. Tkramlar igin yapilan stant ve ambalaj tasarimlarinda kullanilan yazi
karakteri ve cizgiler ile yine ayni gorsel dil devam ettirilmistir. Dliglin pastasi1 da
karnaval ortami seklinde tasarlanmis, iizerine gelin ve damadin minyatiir birer
karakter tasarimlar1 yerlestirilmistir. Ayrica giriste, genis diigiin alaninda misafirleri
dans pisti, oyun alani, yiyecek icecek alam1 gibi g¢esitli yerleri bulmalarmi
kolaylastirmak i¢in yonlendirme grafikleri kullanilmistir.
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Resim 7: Karnaval temah diigiin organisazyonu tasarim

Organizasyon i¢in 0zel olarak tasarlanan diger bir grafik iriin ise el ile
harfleme ¢aligmalaridir (Resim 8). Bu ¢aligmalardan biri karnaval ¢adirt illiistrasyonu
ile diigiin tarihi ve gelin ve damadin isimleri ile yazilarak tasarlanmis ve giris alanina
konulmustur. Digeri ise ikram standinin temsil edecek sekilde tasarlanmis ve standin
oniine yerlestirilmistir. Ozetle, organizasyon igin oldukga detayli bir gorsel kimlik
calismasi yapildig1 goriilmektedir.
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Resim 9: Okyanus dalgasi temali davetiye koleksiyonu http://malloryhopedesign.com/brands/Ocean-
Wave.html

Diigiin organizasyonlarinda davetiye, diiglin programi ve tesekkiir notu da
gorsel agidan bir biitiin olusturacak sekilde tasarlanabilir. Resim 9’da takim olarak
tasarlanmis okyanus dalgast temali digiin davetiyesi, tesekkiir notu ve diigiin
programi bulunmaktadir. Renk paletinin lacivert ve kahverengi ile sinirlandirilmasinin
yaninda, dalga formlar1 ve tipografik dil tasarimin tiim pargalarinda devam ettirilerek
bir biitlinliik saglandig1 goriilmektedir.

Bazi organizasyonlarda ise logo yerine konsepti temsil eden bir isaret,
illiistrasyon ya da amblem de kullanilabilir. Ornegin Resim 10°da goriilen panda
temalt bebek partisinde tiim grafik driinlerin iizerinde kullanilan panda

www.idildergisi.com 472


http://malloryhopedesign.com/brands/Ocean-Wave.html
http://malloryhopedesign.com/brands/Ocean-Wave.html

DOI: 10.7816/idil-05-21-12 idil, 2016, Cilt 5, Sayi 21, Volume 5, Issue 21

illiistrasyonlari, renk uyumunun da katkisi ile devamlilig1 saglamaktadir. Bir bebek
kutlamasi i¢in yapilan bu organizasyonda konsept olarak panda ve doga se¢ilmistir.
Doga konseptine uygun olarak yesil ve agik kahverengi renkleri kullanilmis, pandanin
renkleri olan siyah ve beyaz da renk paletine eklenmistir. Doga temali bebek partisi,
canli bitkiler, ahgap tabureler ve hasir malzemeler ile desteklenmistir. Cesitli ikramlar
icin pandali etiketler tasarlanmistir. Sunum masasinin arkasina doga konseptini
desteklemek amaciyla yesil kumas kullanilmis, iizerine hasir tabakalar ve kraft
kagidindan kesilmis harfler ile tipografik bir diizenleme yapilmistir. Bununla birlikte,
cesitli anne ve bebek panda illiistrasyonlar1 da bu alana yerlestirilmigtir. Hediyelik
havlular iizerine serigrafi ile panda illiistrasyonlar1 basilmis, konsepte uygun yesil
kurdele ile desteklenmistir. Bagka bir hediyelik i¢in ise siyah zemin iizerine beyaz
patilerden olusan bir ambalaj tasarimi yapilmistir.
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Sonug¢

Kutlama tasarimlari i¢in yapilan davetiye, poster, stant, organizasyonun
bulundugu mekan i¢in yapilan grafikler, ikramlar ve hediyelik iriinler
diistiniildiigiinde; kisiye 6zel organizasyonlarin, logo tasarimi, tipografi, illiistrasyon,
ambalaj tasarimi, sergileme tasarimi, ambalaj tasarimi, ¢evre ve ydnlendirme
grafikleri gibi grafik tasarimin birgok alanindan beslendigi goriilmektedir. Ayrica bu
tiir organizasyonlar i¢in tiim elemanlarin bir konsept ile uyum igerisinde tasarlandigi
g6z Oniinde bulundurulursa kutlama tasariminin grafik tasarim baglaminda bir gorsel
kimlik projesine doniistiigii goriilmektedir. Nasil ki kurumsal kimlik bir kurum ya da
organizasyonu rakiplerinden farkli kilarak hedef kitlenin belleklerinde yer etmeyi
amacliyorsa, kutlamalarin gorsel kimligi de 6zel giinii ve organizasyonu digerlerinden
farkli ve kisiye 6zel kilmak, hatirlanmasini saglamak amaci tagimaktadir.

Incelenen drneklerde de goriildiigii gibi bazi kutlama tasarimlar kapsamli bir
kurumsal kimlik projesi kadar detay icerebilir. Bununla birlikte, kutlama
tasarimlarinin sergileme tasarimi alanindan da beslendigi goriilmektedir. Bu nedenle
kutlama tasarimlar1 alaninda, grafik tasarimcinin gorsel kimlik agisindan bir temel
olusturup ii¢ boyutlu diisiinebilmesi gerekmektedir. Giiniimiizde, grafik tasarimci
giderek tasarimin farkli alanlarma da girmektedir. Sonu¢ olarak kutlama tasarimi,
oldukca yeni bir grafik tasarim ve uygulama alani olarak karsimiza ¢ikmakta, grafik
tasarimcilara yeni bir ig alan1 olusturmaktadir.
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