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AFi$ TASARIMINDA POPULER KULTURUN

YANSIMALARI
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Hatice BAHATTIN CEYLAN ?

OZET

Afis, bir mesaji1 iletmek, bir {irlinii veya bir kiiltiirii tanitmak amaciyla hazirlanan
giin icerisinde hemen hemen her yerde karsimiza ¢ikabilecek bir grafik {irlintidiir. Grafik
irtinii olarak afis, birgok sanat akimi igerisinde kendine yer bulmus, tasarim ve sanatsal
yonden ayni derece kaygi tasinmasi gerekmektedir. Bir tanitim veya bir iiriin
reklaminin en biiylik hedefi dogru zamanda dogru sekilde hedef kitleye ulasmaktir.
Afis, ilk dogusundan itibaren kendini kabul ettirerek 6zel bir uzmanlik gerektiren bir
alan haline gelmistir. Afis tasarimi bir triiniin ve ya bir fikrin tanitimin1 yaparak hedef
kitlesini bu {irin ve ya fikre yonlendirerek tizerinde gerekli etkiyi saglamayi
amaglamaktadir. Tabi ki hedef kitleleri afis tasarimu ile harekete gegirirken hedef kitle
iizerinde etkisi olan popiiler kiiltiir figiirlerinden faydalanmak hem akilda kaliciligi hem
de tesiri artirdig1 gozlemlenmektedir. Popiiler kiiltiir kitle kiiltiiriidiir. Yogun kitleleri
etkileyen bazi kisiler, tiriinler vs. kullanilarak hedef kitleyi daha hizli hareket gecirmek
hedeflenmektedir. Aslinda popiiler kiiltiir iiretkenligi ve yaraticiligi smirlandiran,
toplumdaki biyiik kitlelerin birbirlerine benzemesine sebep olan ve hizla degisen
devamlilig1 olmayan unsurlarin biitiinlidiir. Yani bir baska degisle tiiketim kiiltiirtidiir
diyebiliriz. Tiiketimi tesvik eden bir yapisi vardir. Afig tasarimlarinda popiiler kiiltiirden
etkilenerek sik stk bu unsurlarla desteklenen tasarimlarin  gergeklestigini
gozlemlemekteyiz. Bu sayede tiiketicilerin etkilendikleri popiiler kiiltiir unsurlarini
kullanarak o mesaja veya iiriine yonlendirilmektedirler.

Anahtar Kelimeler: Afis, grafik tasarim, popiiler kiiltiir, reklam, tanitim

1 Yrd. Dog. Dr., Sinop Universitesi, Gerze Meslek Yiiksekokulu, Sinop, gokhanceylan(at)sinop.edu.tr
2 Ogr. Gor., Sinop Universitesi, Gerze Meslek Yiiksekokulu, Sinop, hbahattin(at)sinop.edu.tr
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THE REFLECTIONS OF POPULAR CULTURE IN
POSTER DESIGN

ABSTRACT

Poster is a product of graphic prepared for mtorducing a culture or goods; or
tranmitting a message. We can come across a poster almost in anywhere. As a product
of graphic, a poster hav found its own place in many art movements and that’s why one
should have the same concern for it as for others in the aspects of design and artistic
view. The most important target of a commercial or advertisement is to reach the exact
target audience at the exact time. Poster from its very begining, has became an area that
needs a speciality in appliyng. Poster design aims to leave the neccessary effect whether
by introducing the idea/product or by directing the target audience to the idea/ product.
It is for sure that while moving the target audience to the aimed idea/ product, it is more
easily-remembered using the popular cultural ibjects which have a profound effect on
the target audience. Popular culture is mass culture. It is aimed to move the massive
population by using the popular people, products and etc. In fact popular culture is a
society to burden the creatvity and prodcution. It also a reason to resemble the society
each other and it is a unit of constant changing. It is a consumption society in another
saying. It supports consumption. In poster designs, it can be seen that designs are done
under the effect of these popular culture. It is via this poiciy that consumers are directed
to the target message or product.

Keywords: Poster, graphic design, popular culture, advertisement, publicity
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Afis, yazili ve resimli gorsel elemanlarin, bir mesaji veya bir tanitimi anlatmak
i¢in kullanilarak tasarlanmasi sonucunda olusan grafik tasarim iriiniidiir (Karaaslan’
dan aktaran Cigdem, 2006 : 13).

Afig tasarimi, sanat ve estetik kaygimin benzer agirlikta oldugu, konusunu
toplumsal yapi iginde bulan, ihtiyaglara uygun, sosyal, siyasi, ticari, kiiltirel alanlart
konu edinen, tasarlandig iilkenin kiiltiirel, ticari ve politik 6zelliklerini yansitan, genis
kitlelere sesini duyuran, genellikle resimli duvar ilanlaridir. insanlar her giin cadde ve
sokaklarda, duvar ya da ilan panolarima asilan ¢ok sayida afis goriirler. (Agsakall,
2014: 8).

Belli bir zamanin, cografyanin ve toplumun eseri olan kiiltiir, ¢cagimizda
iletisim teknolojisinin gelismesiyle diinya ¢apma yayilmaktadir. Boylece 6znel ve
yerel olan kiiltiir, genel ve kiiresel hale doniigmektedir. Kitle iletisim araglari
vasitasiyla artan iletisim ve yogunlasan etkilesim, ortak yasam alam ve
ahiskanliklarina dayali popiiler kiiltiirii ortaya ¢ikarmaktadir. Kiltiriin ticarilesmis ve
sanayilesmis bi¢imi olan popiiler kiiltiir, iyimser bakis acisiyla insanlarin
benzerliklerini ortaya ¢ikarak birbirlerine yakinlasmasina neden olurken; elestirel
acidan insanlarin tekdiizelesmesi, tek tiplesmesi ve bir o6rnek olmasina sebep
olmaktadir. (Sentiirk, 2007: 25)

Bir¢ok alanda oldugu gibi zaman igerisinde afig tasariminda da popiiler
kiiltiirtin etkilerini yogun sekilde gormekteyiz. Afig tasariminin en biiyiik amaclar
arasinda hedef kitlesini ikna etmek ve yonlendirmek vardir. Bunun icinde giiniin
kiiltiirii olan popiiler kiiltiir 6gelerinden sik¢a yararlanildigi goriilmektedir. Aslinda
afis tasarimi daha c¢ok bir kampanya igerisindeki ayaklardan biridir. Yani
kampanyanin konusu ister sosyal sorumluluk, ister ticari veya kiiltiirel olsun bu
kampanya da kullanilan popiiler kiiltiir figiirlerini afis tasariminda da yogun sekilde
gorilirliz. Ve afig tasarimlarinin firmalar i¢inde sik sik yenilenen bir reklam araci
oldugunu diisiinecek olursak da grafik iirlinleri arasinda popiiler kiiltiire en yakin
tasarim aracidir demek miimkiin olacaktir. Bu nedenle bu ¢alismada, afig tasariminda
popiiler kiiltiiriin yansimalar1 incelenecektir.

YONTEM

Arastirma, nitel arastirma yontemi &zelligi tasiyan, “’betimleme arastirma”
yontemidir. Betimsel arasgtirma kurumlarin, gruplarin mevecut durumlariyla ilgili genis
aciklamalar yapmak icin ¢ok sayida denek ve objeyle belli bir zaman dilimi igerisinde
yapilan ¢aligmadir (Kaptan, 1995: 59). Aragtirmanin temelini olusturan tasarim ve
popiiler kiiltiir kavramlar ile ilgili literatiir taramas1 yapilmistir. Arastirma, literatiir
tarama yOntemiyle ulasilan bilgilere ve grafik tasarim egitimi almakta olan

69 www.idildergisi.com



Ceylan, Ibrahim Gékhan. Bahattin Ceylan, Hatice. "Afis Tasariminda Popiiler Kiiltiiriin Yansimalari". idi/4.17 (2015): 67-86.

ogrencilerin verdikleri cevaplarin incelenmesine dayandirilan betimsel bir ¢aligmadir.
Anketteki sorular, alanda uzman kisilerin goriisleri alinarak, gerekli diizeltmeleri
yapildiktan sonra uygulanmistir. Ayrica uygulama olarak ise, katilimcilarin tamitim
afisi tasarlamalar1 istenmistir. Bu g¢alismanin evrenini Sinop Universitesi Gerze
Meslek Yiiksekokulu grafik tasarim programi Ogrencileri olugturmustur. Say1 fazla
olmadigindan 6rnekleme gidilmemistir.

3. AFiS TASARIMI

Kisa ve etkili mesajlarin, séz disindaki diger &geler ile uyumlu ve anlamu
tamamlayacak big¢imde biitiinlesmesiyle hedef kitle iistiinde son derece etkin bir
yaptya sahip reklam vasitalaridir. Afiste yer alan kisa 6z reklam mesaji, kullanilan
tipografi, resim veya firma isaretleri (marka, logo, amblem) ile biitiinlestiginde hedef
kitle tizerinde daha etkili olur. (Yilmaz, 2012: 107). Afis hizli tiiketilen bir tanitim
aracidir. Onemli bir konu hakkinda halka en etkin sekilde bilgi verir. Kent icerisindeki
gesitli yerlere asilarak, insanlara olaylari devamli hatirlatmasi bakimindan, ¢ok
kullanilan bir kitle iletisim vasitasidir. Afis sadece iiretim ve tiiketim iliskilerinde
halka bilgi vermekle kalmaz bununla birlikte sosyal, siyasal ve kiiltiirel olaylarin halka
ulastirllmasinda da onemli bir rol dstlenir. Cagimiz diinyasinda televizyon gibi bir
kitle iletisim araci bile afis kadar etkili degildir. Ciinki afigin siirekli hatirlaticilik
ozelligi vardir. Halkin yogun olarak giris ve ¢ikis yaptigi noktalarda, yiizlerce afisi
yan yana gormek miimkiindiir. Halka bilgi vermesi yaninda, estetik acidan iyi
tasarlanmig afigler sehirlerin ¢evre diizenlemesine olumlu katkilarda bulunur (Tepecik,
2002: 74). Afislerin ¢ok sayida c¢ogaltilarak genis alanlara ulagmasi 1450’ lerde
Gutenberg’in matbaasi ile dogrudan iliskilidir. Baz1 kaynaklara goére ilk duvar afisi
1480' de, Londra' da bir kilisenin kapisina asilan bir din kitabi afisidir. Ancak, bugiin
anladigimiz anlamda ilk afig, 1860'larin basinda, afis sanatinin babasi olarak bilinen
Jules Cheret tarafindan tasarlanan Sarah Bernhardt'n bir oyununa ait oldugu
bilinmektedir.

i

GALA

Resim 1. Jules Cheret , a I'Opera,1896 (www.wikimedia.org)
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Ulkemizde ise afis tasarim sanatinda bahsedebilecegimiz ilk isim Thap Hulusi
Gorey’dir. Gorey, Atatiirk’iin istegi iizerine alfabemizin ilk kapagini ¢alismis ve ayni
zamanda da bir ¢ok kamu ve 6zel sektor kuruluslarina gesitli grafik tasarim {iriinleriyle
hizmet vermistir.

Resim 1. Thap Hulusi Gérey Afis (www.ihaphulusi.gen.tr)

Afisleri gesitlerine gore dort ana grupta toplayabiliriz. Bunlar; kiiltiirel afisler,
sosyal afisler, reklam afigleri ve propaganda afisleridir. Afisleri bu ana basliklarin
altinda da kendi i¢inde ¢esitlere ayirmak miimkiindiir. Kiiltiirel afigler; tiyatro afigleri
ve sinema afisleri, sosyal afigler; siyasi afisler ve sosyal sorumluluk kampanya
afigleri, reklam afisleri; kurumsal reklamcilik afigleri ve moda, gida, turizm ve
enddstri afisleri, vs. afisleridir (Yayla, 2014: 31).

Afis tasariminin amaci insana yakin olan ortamlarda, billboardlarda, otobiis ve
metro duraklarinda, binalarin dis cephelerinde, diikkkan vitrinlerinde ve kapal
mekanlarda sergilenerek etki olusturmaktir. Afisi ilk bagladig1 yillardan giiniimiize
kadar hem tasarim araglart hem de iletisim araglarinda ciddi gelismeler olmasina
ragmen afig tasarimi varligi giiclendirerek devam etmektedir.

POPULER KULTUR

Popiiler kiiltiiri tanimlarken, onu olusturan iki terimin, yani “popiiler” ve
“kiiltiir” kavramlarinin ayr1 ayr1 ne anlama geldikleri dnemlidir; fakat “popiiler”in
tanimu, “popiiler kiiltiir’i ifade etmekte “kiiltiir"den daha belirleyici bir rol almaktadir.
Popiiler kelimesinin ¢agimizda kullanildig1 sekliyle iki ana anlami vardir. Hakim
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olarak kullanilan tanimi, “yaygin olarak begenilen, tiiketilen” anlaminda
kullanilanidir. ikinci tamimdaysa popiiler kelimesi popiiler kiiltiir-yiiksek kiiltiir
tartigsmalarindan yola ¢ikilarak “halka ait olan” anlaminda kullanilmaktadir
(Ozbek’ten aktaran Ozdemirci, 2004: 5).

Kiltiir kavraminin  hareketli bir kavram olmasi sebebiyle toplumlarin
ilgilerinin, begenilerinin ve egilimlerinin yansimastyla birlikte kitlesel bir egilim veya
doniisim  siireci  yasanmaktadir. Bu kitlesel begeni farkliliklar1 popiiler kiiltiir
kavramimi gostermektedir. Kiiresellesme sonucu, ulagmanin kolaylagmasiyla (bilgi,
kiltiir, konum...vb) popiiler kiiltiire katilmak ¢ok kolaylagmistir demek miimkiindiir
(Limon, 2012: 110).

Popiiler kiiltiirden once, kirsal kesimin “halk kiiltiirii” ile kentlerde yasayan
soylular, ruhban sinifi ve tiiccarlarin “yiiksek kiiltiirli” ayrimlari mevcuttu. Sanatcilar
soylularin ve zenginlerin san-gohretini kullanmaktaydilar. Zaman igerisinde, gesitli
sebeplerle kente gelen kirsal kesim halki, kendi kiiltiirlerinden vazgegerek ticari
popiiler kiiltirin miisterisi haline gelmislerdir. Popiiler kiiltiir yiiksek kiiltiiriin
riinlerini ve yaraticilarint da sayica gegmistir. BOylece ister istemez {ist kiiltiir
tireticileri kendilerini popiiler kiltiir iireticileriyle yarisir halde bulmustur. Sehir
yagsamini segen kirsal kesim insani i¢in popiiler kiiltiir, siradan kisilere donlismek igin
bir vasitadir. Popiiler kiiltiir, kimliklerini gelistirirken, yaratici olma ve kendilerini
ifade etme yolu olarak onlar i¢in biiyiik 6nem tasimaktadir (Akyildiz’ dan aktaran
Limon, 2012: 111).

Popiiler kiiltiir, kullanim ve tiiketim kiiltiiridiir. 19. Yiizyilda ortaya ¢ikan hizli
sanayilesmeye bagli olarak yiikselen kapitalist degerlerin toplumsal, ekonomik ve
siyasal sonuglarindan dogan tiiketim g¢aginin kiltiiriidiir. Gelisen teknoloji, kitle
iletisim vasitalariin yayginlagmasi, seri lretimin artmasi ve medyanin giiciiyle
birleserek popiiler kiiltiiriin bir bakima endiistrilesmesine sebep olurlar (Akad, 2008:
24).

Popiiler kiiltiirde devamli bir yenilenme ve degisme esastir. Miizik alaninda
popiilerlik her hafta yenilenen “Top 20” igerisinde olma ve bunlari dinlemedir.
Giyimde popiiler olan mevsimlerle degisen modayla gelen kiiltiirel yasamdir. Yiyecek
— igecek sektoriinde Pepsi ve Coca Cola, Marlboro ve Winston, Pizza Hat, Pizza King,
Pizza Pizza, McDonald’s ve Burger King arasindaki secim i¢in tiiketiciyi elde etme
miicadelesi ve bu miicadelenin tiiketicilere bireysel 6zgiirliik, zevk ve secenek olarak
sunulmasidir (Erdogan’ dan aktaran Tuna, 2008: 22-23).

Popiiler olan malin tiiketicisinden, mali tekrar tekrar, miimkiin oldugu kadar
¢ok ve yogun tiiketmesi beklenmektedir. Bu talep farkli sekillerde gelen reklamlarla
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kisinin yetersizligini ve psikolojik doyumu vurgulayan baski yoluyla tekrar tekrar
islenmektedir. Bu siireg, aileden, okula, okuldan eglence mekanina, eglenceden is
diinyasina kadar biitiin alanlardaki kisiler arasi, grup ve medya iletisim ve iliskileriyle
baglantilidir. (Giingér’ den aktaran Penpece, 2006: 77).

Reklamin degistirdigi kiiltiirel modeller ve referanslar, onun genellikle popiiler
kiiltiirden aldigr materyallerin tamamidir. Reklam, modern popiiler kiiltiiriin her
ortamda goziikken yiiziidiir. Tiiketimin kitlesellesmesi, hem reklam, hemde popiiler
kiiltiirtin ivme kazanmasini saglayan etkenlerin baginda gelir (Yavuz, 2006: 150).

Popiiler kiiltiir, kendini topluma kabul ettirme konusunda higbir fedakarliktan
kagmazken (reklam, kampanyalar v.s.), kendini pazarlama ve tiikettirme acisindansa
insanlart harcamaktan da kendini alikoymaz, daha ileri boyutta tiiketmeyeni
bunalimlarin esigine gotiirebilir. Ozetlersek, popiiler kiiltiiriin varolus amaci, tiikketime
tesvik ve tiiketici kazanma miicadelesinden gegmektedir (Cosgun, 2012: 841).

Her sanat veya her bilim dali yalnmzca kendi alanina dair bir seyler ifade
ederken popiiler kiiltiir ilk zamanlarindan baglayarak ekonomiden sosyal yasama,
psikolojiden edebiyata, sanattan demokrasiye hemen hemen her alanla baglantili
degerlendirilmistir. Boylece popiiler kiiltiirle ele alinan kavramlarda giin gectikce
artmistir (Schudson’dan aktaran Geger,2013: 29).

Hemen hemen her alanda oldugu gibi popiiler kiiltiir grafik tasarim alaninida
etkilemektedir. Bunun bir ¢ok 6rnegini afis tasarimlarinda gérmekteyiz. Afisler kendi
baslarina zaten ¢ok hizli tiiketilen grafik iriinleridir. Ve tasarimlarinda da ister bir
kampanyanin destekleyicisi olarak kullanilsin, ister tek basina reklam araci olarak sik
sik popiiler kiiltiir malzemelerinin kullanildigin1 gérmekteyiz.
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Resim 3. Popiiler Kiiltiir Kullanimi1 Afis  Resim 4. Popiiler Kiiltiir Kullanimi Afis
Ornegi (www.kredikartlari.net) Ornegi (www.digitalturkiye.com)

Ayrica Ceylan (2014)’mm yaptigi arastirma da katilimcilar “Daha Once
ambalajim bagka birinde goérdiigliniiz bir lirlinii benzerlerinden daha gtivenilir bulur
musunuz?” sorusunu, %61,5’i Bazi firinlerde, %24’ Hayir, %14,5’u ise Evet
seklinde cevaplamislardir. Tablo 42’e gore arastirmaya katilanlar bu soruya en fazla
Bazi firiinlerde, en az ise Evet cevabimi vermiglerdir. Katilimeilarin biiyiik
¢ogunlugunun baz iiriinlerde demesinin en biiyiik nedenlerinden birisi bazi iiriinlerin
kullanilmasi ile olugan izlenimlerden dolay1 oldugunu séylemek miimkiindiir. Ayrica
driinii kimde gordiigimiiziin de burada 6nemli bir faktér oldugu disiiniilmektedir.
Bilingalt1 bir marka veya iiriinle ilgili olusan bilgilerinde {irliniin giivenirliligiyle ilgili
etkili bir ayra¢ olacagi varsayillmaktadir. Buradan da anlasilacagi gibi afislerde
popiiler kisilerin ellerinde goriilen iirtinleri daha giivenilir bulup tercih edebilmekteyiz.
Bu nedenle de popiiler kiiltiir 6geleri gliniimiizde afis tasariminda ciddi bir yere
sahiptir.

BULGULAR ve YORUM

Bu boliimde katilimcilarin kendilerine yoneltilen anket sorularma verdikleri
yanitlarin ve yaptiklar: tasarimlarin yorumlanmasina yer verilmistir.
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Cizelge 1. Ogrenci Cinsiyet Bilgileri

f %
Kadin 44 %48
Erkek 47 %52
Toplam 91 100

Tablo’ da goriildiigli lizere veri toplama aracini cevaplayan grafik tasarim
ogrencileri cinsiyetlerine gore incelendiginde, 47 kisi ile yiizde 52’1 erkek, 44 kisi ile

yiizde 48’inin de kadin oldugu anlagilmaktadir.

Cizelge 2. Ogrenci Yas Bilgileri

f %
18-20 69 %76
21-25 21 %23
25+ 1 %1
Toplam 91 100

Tablo’ da goriildiigii lizere veri toplama aracini cevaplandiran 6grencilerin (69
kisi ile) yiizde 76’1 18-20 yas aralifinda yer almaktadir. Ayrica (21 kisi ile) yiizde 23'i
21-25 yas araliginda, (1 kisi ile) yiizde 1'1 25 ve lizeri yas araligindadir.

Cizelge 3. Ogrenci Maddi Gelir Bilgileri

f %
500 TL veya daha 9 %2
az
501-1000 TL 26 %29
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1001TL - 1500TL 37 %41
1501TL - 2000TL 12 %13
2001TL - 2500TL 8 %9
2501TL - 3000TL 2 %2
3001TL - 3500TL 3 %3
3501TL - 4000TL 0 %0
4001TL - 4500TL 1 %1
4500TL ve iistii 0 %0
Toplam 91 %100

Tablo 3 incelendiginde aragtirmaya katilanlarin;

Ailelerinin maddi gelirleri incelendiginde %2’inin 500 TL veya daha az,
%29’unun maddi gelir aralig1 501TL- 1000TL, %41’inin 1001 TL-1500TL, %13{iniin
1501TL-2000TL, %9’unun 2001TL-2500TL, %2’sinin 2501TL-3000TL, %3’iiniin

3001TL-3500TL, %!1’sinin 4001 TL-4500TL’ dir.

Cizelge 4. Ogrenci ikamet Bilgileri

f %
Koy 13 %15
Kasaba 0 %0
Tige 33 %36
il 12 %13
Biiytliksehir 33 %36
Toplam 91 %100
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Ikamet bilgileri incelendiginde okula gelmeden énce %36’sar Biiyiiksehir ve
flge’de, %151 kdy’de, %13’ii I1’de yasamaktadir.

Cizelge 5. Sizce tamtim afisinde popiiler bir karakteri kullanmak, afisin
daha etkili

olmasini saglar nm?

f %
Evet 86 %95
Hayir 5 %5
Toplam 91 100

“Sizce tanmitim afiginde popiiler bir karakteri kullanmak, afisin daha etkili
olmasini saglar mi?” sorusuna, % 95’1 Evet, %5’i Hayir cevabini vermistir.
Arastirmaya katilanlarin Grafik Tasarim o6grencileri oldugunu diistinlirsek ileride
profesyonel hayatta isleri tasarim olacaktir ve bir ¢ok afig tasarlayacaklardir.
Verdikleri cevaplardan afis tasarimlarinda sadece popiiler kisilerden degil bir¢ok
popiiler kiiltiir objesinden faydalanacaklardir.

Cizelge 6. Sizce hedef kitlesini daha fazla etkileyebilecek afis tasarimi
hangisidir?

f %
Afis 1 13 %14
Afis 2 78 %86
Toplam 91 100
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“Sizce hedef kitlesini daha fazla etkileyebilecek afig tasarimi hangisidir?”
sorusuna, % 86’s1 Afis 2, %14’ Afis 1 cevabimi vermistir. Afis 1’ de sadece pepsi
sisesinin istten goriinimii ve kampanya hakkinda bilgiler bulunurken, Afig 2 de ise
Kivang Tatlitug’un elinde olan bir fanta sisesi bulunmaktadir. Tabiki arastirmaya

katilanlarin tercihi adindan son yillarda sik¢a s6z ettiren Kivang’tan yana oldu.

Resim 5. Afis Ornekleri

&

Cizelge 7. Sizce hedef Kkitlesini daha fazla etkileyebilecek afis tasarim

hangisidir?
f %
Afis 1 46 %51
Afis 2 45 %49
Toplam 91 100
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“Sizce hedef kitlesini daha fazla etkileyebilecek afig tasarimi hangisidir?”
sorusuna, % 51°1 Afis 1, %49’u Afis 2 cevabii vermistir. Bu afiglerin arasinda gok
kiigiik bir fark olmus ve arastirmaya katilanlar benzer oranlarda tercihler yapmusglardir.
Yine ¢ok kiigiik bir farkla da olsa Yetkin Dikinciler’ in olugu afis daha fazla tercih
edilmistir. Son yillarda bir ¢cok dizi de oynayan popiiler sanatcinin en biiyiik rakibi
diger afis tasariminda kullanilan illiistrasyonlar ve renklerin dogru kullanimi olmustur.
Katilimeilar grafik tasarim Ogrencilerinden olusmakta oldugu icin burada estetik
kaygilarda devreye girmis ve bdyle oranlarda tercihler ¢ikmuistir.

OPERA
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Resim 6. Afig Ornekleri

Cizelge 8. Sizce hedef Kkitlesini daha fazla etkileyebilecek afis tasarim
hangisidir?

f %

Afis 1 20 %22
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Afis 2 71 %78

Toplam 91 100

“Sizce hedef kitlesini daha fazla etkileyebilecek afis tasarimi hangisidir?”
sorusuna, % 78’e Afis 2, %22’i Afig 1 cevabini vermistir. Yine bu afislerin arasinda
da tinlii oyuncu Ayge Abana’nin bulundugu afis daha fazla tercih edilen olmustur.

Kadlna yonelik Kadlna yonelik
SIDDET SUCTUR § SiDDET SUCTUR

Resim 7. Afis Ornekleri

Katilimcilardan yapmalar1 istenen tanitim afislerinde ise % 68 oraninda
popiiler kiiltiir &gelerinden yararlanarak afig yapmislardir. Asagida bu afislerin
rastgele secilmis bazi drneklerini gérebilmekteyiz.
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Resim 8. Katilime1 Calismalar1 Ornekleri

YELIDOR
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Beyaz Comforr
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Resim 9. Katilime1 Calismalar1 Ornekleri
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Resim 10. Katilime1 Calismalar1 Ornekleri
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SONUC

Giiniimiizde afis tasarimlarina siklikla hemen hemen her yerde rastlamaktayiz.
Afis tasarimlarini bazen bir iriiniin reklamimi yaparken, bazen propaganda araci
olarak kullaniliyor, bazen sosyal bir mesaj verirken, bazense kiiltiirel bir bdlgenin
tanitim1 yaparken gorebilmekteyiz. Popiiler kiiltiiriin hemen hemen her alani etkiledigi
cagimizda grafik tasarima etki etmemesi de miimkiin goziikmemektedir. Afig tasarimi
da grafik tiriinler arasinda oldukg¢a hizli titketilen bir tiriindiir. Bu yoniiyle benzerlikle
olan popiiler kiiltiir afis tasariminda ciddi etki giicline sahiptir. Genellikle bir
kampanyanin destekleyici grafik iiriinii olarak kullanilan afislerde popiiler kiiltiir
unsurlarina sikga yer verildigi gozlemlenmektedir. Arastirmaya katilanlar, biiylik
oranda popiiler kiiltiir unsurlara yer vermeden afis tasariminin etkili olmayacagin
diisiinmektedirler. Her ne kadar Cizelge 5’e¢ konu olan afiglerde (Bkz. Resim 6)
oranlar birbirine yakin ¢iksa da diger sorulara verilen cevaplar gostermektedir ki
gelecekte afis tasarimlari yapacak olan grafik tasarim oOgrencileri g¢evrenin ve
medyanin biiyiik etkisi ile popiiler kiiltiir unsurlarina afig tasariminda yer verilmelidir
demektedirler. Oranlar incelendiginde 6grencinin kadin ya da erkek olmasi, ailelerinin
maddi gelirleri veya yasadiklar1 yerlesim yerinin biyiikligi fark etmeksizin biiyitk
¢ogunlugu popiiler kiiltiir unsurlarinin afis tasariminda kullanilmasinin o driiniin
reklamin1 daha iyi yapacagini diisinmektedirler. Daha dnceden yine grafik tasarim
ogrencileri lizerinde yapilan bir arastirma da sorulan ‘Daha once ambalajini baska
birinde gordiigliniiz bir iriinii benzerlerinden daha giivenilir bulur musunuz?’
sorusuna verilen cevaplarda %61,5 oraninda bazi iiriinlerde ¢iktig1 bilinmektedir.
Buradan yola ¢ikarak iiriinleri olmaya ¢alistigimiz, begendigimiz ve popiiler kisilerin
ellerinde gordiigiimiizde tercih etme olasiligimizin arttigint gérmekteyiz. Ayrica
katilimcilardan istenen afis tasarim 6rneklerinin bilyiik ¢ogunlugunda popiiler kiiltiir
unsurlarindan yararlandigin1 séylemek yerinde olacaktir. Bu da gostermektedir ki
gliniimiiziin en etkili unsurlarindan biri olan ve biiyiik kitleleri etkisi altina alan
popiiler kiiltiir afis tasariminda da biiyiik bir etkiye sahiptir.
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