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KIRGIZISTAN KITLE ILETiSIM ARAGLARINDAKI
URUN YERLESTIRME!

Ars. Gor. Venera NARINOVA?

OZET

Kiiresellesme siirecinde bulunmakta olan iilkelerde medya ve iletisimin 151k
hiztyla gelismesi diger alanlara yansimaktadir. Medyanin énemli ve parlak bir unsuru
olan reklam g¢evresinde siirekli degisim ve gelismeler yer almaktadir. Pazarlamacilar
tiiketicileri etkilemek ve satis miktarlarini arttirmak ic¢in yeni karmasik metotlari
arayip dururlar.

Caligsmanin temelini pazarlamanin degisik ve medyada olduk¢a yayginlagsan
bir yontemi olan ortiilii reklam olusturmaktadir. Son zamanlarda ortiili reklam
kavrami daha fazla dikkat ¢ekmektedir. Cilinkii kavramin karmagikligi ve denetim
zorluklar1 birgok sorunlar1 yaratmaktadir. Bununla birlikte ortiilii reklam yontemi ¢ok
yayginlagmakta ve ¢ok biiyiik kabul gormektedir.

Bu yeniligin Kirgizistan piyasasina da gelmesi sasirtict degildir. Tez
Kirgizistan’daki ortiilii reklamin durumu ve gelisim egilimlerini tanimlamakla birlikte
ortiilii reklamin ortaya ¢ikma nedenleri ve yasal denetimin 6zelliklerini saptamay1
amaglamaktadir.

Anahtar kelimeler: Reklam, Kirgizistan, Ortiilii Reklam, Uriin Yerlestirme,
Cagdas Kirgizistan Sinemasi.

! Bu makale, “Kirgizistan-Tiirkiye Manas Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii’ne Sunulan “Kirgizistan
Kitle Iletisim Araclarindaki Ortiilii Reklam-Uriin Yerlestirme: Uygulamah Bir Caligma” Baglikli Yiiksek
Lisans Tezine Dayanarak Hazirlanmustir.

2 Arastirma Gorevlisi, Kirgizistan -Tiirkiye Manas Universitesi, iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii,
veka777@mail.ru
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PRODUCT PLACEMENT IN KYRGYZ MASS MEDIA

ABSTRACT

The very fast development of media and communication in globalizing
countries influences other fields. There are permanent changes and developments in
the field of advertising which is the crucial and illuminating subject of media.
Marketers look for new, complex methods to influence the consumers and increase
the sales.

The main issue studied in this work is the hidden advertising, which is a
different and expanding method of marketing. In recent years the notion of hidden
advertising takes more attention than ever, because the complexity of the notion and
the hardships of its control create many problems. Thus the method of hidden
advertising is expanding and it finds much acceptance.

It is not astonishing that this novelty had come to the market of Kyrgyzstan.
This thesis defines the position and development trends of hidden advertising in
Kyrgyzstan, and aims to determine the reasons of its emergence and the
characteristics of legal monitoring.

Keywords:  Advertising, Kyrgyzstan, Product Placement, Covered
Advertising, modern Kyrgyzstani Cinema.
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Giris

Cagdas diinya, ¢esitlilik, yenilik ve parlak renklere doludur. Bunlardan biri
de reklamciliktir. Reklam olgusu, hayatimizin vazgecilmez bir pargasina
doniismiistiir. Ustelik reklam tipki iletisim ve teknolojiler gibi durmadan gelisiyor.
Diinyanin biitiin alanlarinda etki giiclinii gosteren reklam, biiylik bir endiistriye
doniigsmiistiir.

Diinya tarihinde iktidarin bazi kisilerin elinde toplanmasiyla siyasal,
ekonomik, sosyal alanlarda yapilar degisti. Siyasetin gelismesiyle birlikte
propaganda 6nem kazandi. Ekonominin gelismesiyle birlikte de propaganda gibi
reklam da toplum iizerinde belli bir etki yaratmaya basladi. Ozellikle giiniimiizde
siddetli rekabet kosullar1 ve yeni teknolojiler pazarlamanin gelismesini tegvik
etmektedir. Reklam sektoriinde hizli ilerlemeler olmaktadir. Reklamcilar hedef
kitlesini etkilemek amaciyla tiim yaraticiliginmi kullanarak yeni reklam bigimlerini
iretme cabasindalar.

Reklamin bir degisik tiirii bu ortiilii reklamdir. Son zamanlarda ¢ok yaygin ve
pazarlamanin en ¢ok kullandig1 araca doniismektedir. Ortiilii reklam nedir? Normal
bildigimiz reklamdan ne farki vardir? Ortiilii reklam kimler igin ve ne kadar
yararlidir? Hangi alanda ne tiir sorunlar yaratabilir? Bu sorular1 yanitlamak i¢in dnce
ortiilii reklamin tanimina bakalim. Genel olarak tanimlarsak

Ortiilii Reklam - tanitilacak {iriiniin medyanin bir baska iiriinii icerisinde
yerlestirilerek tiiketici bilincinde ¢agrisim ve imaj yoluyla etki yaratma teknigidir.

Deneyim bu reklamin ¢ok etkili ve {ireticilere uygun oldugunu c¢ok iyi
gosteriyor. Ortiilii reklamin daha ¢ok tercih edilmesinin sebeplerini de reklam
yasaklanmis mal veya hizmetlerin reklamint yapma firsati;; reklamlarin
giivenilirliginin ve izlenme oranlarinin diisiik olmasi; ortiilii reklam yoluyla normal
olarak &denmesi gereken vergilerin O6denmesinden kurtulmaya c¢alisiimas;
bilingaltinin bilincine gore ¢ok daha iyi caligmasi olarak belirtebiliriz. Bununla
birlikte televizyon yayinlarinin olagan hale gelmesiyle birlikte ortiilii reklami igeren
program, dizi, show ve haberler cogalmaktadir. Ortiilii reklam pazarlamacilar igin de
onemlidir. Bu da ekonomide yer almasini saglar. Ornegin, “The Matrix” filmindeki
Nokia 8110 cep telefonunun gdsterilmesinden sonra bu modelin satis miktarlari
artmistt. Bu artig ortiili reklamin tiiketicilerin tercih egilimlerini etkileyebilmesinin
gostergesidir.
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Bu calismanin amact: Kirgizistan’da Ortiili Reklamin ortaya ¢ikma
nedenleri, onun medyada, toplumda, devlet ¢capinda ve pazarlamadaki yeri, oynadigi
rolii ve yarattig1 sorunlar1 saptamaktir. Kirgizistan medyasini aragtirmak ve onun
cergevesinde ortiilii reklamin isleyisinin ortaya g¢ikarilmasi; ortiilii reklami diger
benzer kavramlardan ayirarak onun genel tanimini ve siniflandirilmasini yapmak;
direkt reklamla ortiilii reklamin arasindaki farkliliklar1 ve benzerlikleri belirtmek;
Bunlarla birlikte, ortiili reklamin medya, toplum, pazarlama, ekonomi, devlet,
tiketiciler toplumu ve hukuk alanlarinda yarattigi sorunlari ortaya c¢ikarmaktir.
Ayrica Kirgizistan durumunu 6rnek alarak ortiilii reklamin 6zelliklerini belirtmek ve
Kirgizistan pazarinda ortiilii reklamin yarattig1 sorunlar saptamak amaglanmaktadir.

Diinya ¢apinda bu konu tamamen incelenmemis oldugundan konuyu iyice
aragtirmak c¢ok oOnemlidir. Ayrica Kirgizistan’da hi¢ deginilmeyen bu alanin
arastirilmasi sonunda yeni bulgular, kesifler ve yol gosterici bilgiler ortaya ¢ikacag:
diistiniilmektedir.

Ortiilii reklam sorunu sadece pazarlamacilart veya reklamcilari
ilgilendirmekle kalmaz bu arastirmamn sonuglari akademisyenleri, devlet
memurlari, hukukgulari, medyacilari, isletmecileri, sosyologlari, psikologlari ve tiim
toplumu ilgilendirdiginden onlarin ¢alismalarinda, hayatinda da faydali olacaktir.

Ortiilii reklam kavraminda netlesme oldugu zaman hukuk alaninda ve
ozellikle devlet isleyisinde kolayliklar olusacaktir. Ekonomide ve dolayisiyla
pazarlamada zorluklar azalacak ve haksiz rekabet konusundaki pek ¢ok sorun
coziilecektir. Ureticilerin ve reklamcilarin isine yararli olur. Bununla birlikte
tiiketiciler de kendi haklarini koruyabilirler.

Kavramlarin netlestirilmesi, durumun agiklanmasi ve Kirgizistan medyasinda
yeni ve bulanik olan ortiilii reklam alanmi ele alip iyice aragtirmak biitiin diger
arastirmalara 151k tutar. Bu konuyu inceleyecek olan &grenciler bu arastirmayi
kullanabilir ve bu ¢aligma onlarin igine kolaylik saglamasi a¢isindan 6nemlidir.

Ayrica bu konu iizerinde Kirgizistan ¢apinda hi¢ bilimsel agisindan ¢alisma
olmadigindan dolay1 aragtirma yenilik tasiyor.

Kavramsal cercevesi

Rusya’daki oOrneklerine bakarsak ortiilii reklamin kavram olarak higbir
karsiligi bulunmamaktadir. “Ckpsitast pexmama” (Gizli Reklam) diye bir terim
vardir. Gizli reklam olarak Rus kaynaklarinda ve kanununda dahil “tiiketicilerin
farkinda olmaksizin onlarin bilingleri iizerinde etki yaratan, 6zel bir video (gift ses)
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ve Obiir tlirlil yollart da igeren, bir reklam” kastedilmektedir. PAUSTOVSKAYA
gizli reklamin birka¢ tanimini sdyle vermektedir.

*Gizli reklam — gerekli sekilde belirtilmeyen reklam iletisidir.

*Gizli reklam — bilingaltina yonelik ve izleyiciden gizlenmis reklam
uygulama teknolojisidir (25.kare, NLP - norolinguistik programlama).

*Gizli reklam — sahne kahramam (TV, kitap veya sinema sahnelerinde)
gercek markanin iiriin, esya, hizmet ve benzerlerinin gosterildigi veya animsattildigt
bir tekniktir. Bu tiir reklama Product Placement [iiriin yerlestirme] denir”.
(Paustovskaya, 2008: 96).

Bu kaynaga gore gizli reklam bilingaltina yonelik bir etkiye sahip teknik
olarak ele alinip ayni zamanda {irlin yerlestirme nitelikleri tasiyan bir reklam tiirii
olarak da tanimlanmustir. Demek ki gizli reklam, bilingalti reklam ve {irlin
yerlestirmenin ayni seviyede oldugunu sdyleyebiliriz. Ancak bu kavramlarin
esanlamli oldugu iddia edilemez.

Bunlarin sayesinde iki tanimin farkliliklarini kolayca ortaya koyabiliriz.
Ortiilii reklam oldugu bir seyin iizerini érterek carpici olmadig bir sekilde sunmaya
calistyorsa, gizli reklam tiiketicinin farkinda olmadan onu etkileme pesindedir. Gizli
reklam tamimlarinda bilincalti kavram ¢ok rastlantisaldir. Iste bu nokta gizli
reklami ortiilii reklamdan biraz farkl bir niteligi tasidigimin géstergesidir. Ozel
video veya ¢ift ses teknolojilerinden bahsettiklerine goére bilingalti reklami gizli
reklama esit gorilmiistir. Cinkii bu 6zel video demekle 25.kare séz konusu
edilmekte, yani bilingalti reklaminin o6zelliklerinden s6z edilmis olmaktadir.
YAHYAOGLU ve KORKMAZ gizli ve bilingalt: reklamlari yamltict reklamin
tiirleri olarak siniflandirmiglar. (Yahyaoglu, 2011: 1).

Avrupa ve ABD kaynaklarma baktigimizda bu konunun daha gelismis
oldugunu gorebiliriz. Fakat diger iilkelerde yasanmakta olan sorunlarin olmadigim
da soyleyemeyiz. “Covered advertising” (0rtiilii reklam), “hidden advertising” (gizli
reklam) ve “subliminal advertising” (bilingalt1 reklam) olmak iizere ii¢ terim vardir.
Bunlarin arasinda bilingaltt reklam diger ikisinden biraz farkli olup ayri duruyor.
Freud’un kuraminda temellendirilmis olan bilingalti reklam insanin bilinci ve
bilingalt1 {izerinde islenir ve daha ¢ok ideoloji veya propagandaya baglidir. Ustelik
bu tir reklamda kullanilan teknikler farklidir. Bilingalti reklamcilik iizerinde
calismis olan SUNGUR bilingalt1 reklamu ile ilgili sdyle diyor: “Teknik anlamu ile
“subliminal” kavrami, insanin bilingaltini etkileyen, insanin duyu organlarinin algisi
disinda olan sesler ve goriintilerdir. Bilingalt1 reklam ise sinema ve televizyon
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kanallariyla yapilan tamitimlarda, algilama esiginin altinda yer alan bazi unsurlarla
tiiketicinin bilingdisin1 hedefleyen reklam mesajlarinin olusturulmasi seklinde
tanimlanir”. (Sungur, 2007: 178).

Bunun disinda siirekli gelismekte olan teknoloji ve iletisim siireglerinin
sayesinde ortaya ¢ikip oldukca popiiler olan {irtin yerlestirilmesi (Product
Placement) kavramindan da s6z etmek gerekir.

Pazarlama iletisiminde en yaygin ve popiiler olani {irlin yerlestirilmesidir.
Uriin yerlestirme kavrammm farkli yazarlar farkli sekilde ifade etmektedir. Kimi
halkla iliskilerin yontemi, kimi igletmenin reklam mecrasi, kimi de sponsorluk
faaliyeti olarak gormektedir. Yolcu, iiriin yerlestirme kavramiyla birlikte gizli
reklam ve marka yerlestirme kavramlarinin 6ne ¢iktigini ve birgok iilkede farkl
kullanildigini - sdylemektedir. (Yolcu, 2003: 450). Bdylece {irlin yerlestirme
kavraminin net bir tanimi yoktur, ancak pazarlama iletisiminin tutundurma yontemi
oldugu kusku gétiirmez.

Uriin yerlestirmenin ‘reklam gibi gériinmeyen reklamdir’ arayiglarindan biri
oldugunu soyleyen CEYLAN iriin yerlestirmenin en az reklam ozelliklerini
tasidigim da iddia etmektedir. (Ceylan, 2010: 31). Uriin yerlestirmenin asil amaci
tanitim ve reklamdir. Ortiilii reklam da belli iiriin veya hizmetin reklamini yapmak
icin uygulanmigtir. Sonugta her ikisi ortak hedefte bulunmaktadirlar.

Calismanin  yontemi: Kirgizistan’da bu konuda bilimsel ¢aligmanin
yapilmadigimi dikkate alarak Kirgizistan’daki ortiilii reklam durumunu tespit etme
amaciyla niceliksel betimleyici aragtirma uygun goriilmiistiir. Konuyla ilgili biitiin
calismalar, tezler, makaleler, dokiimanlar ve uygulamalar ele alinip incelenmistir.
Calismanin daha saglam ve tutarli olmasi i¢in kuramsal cercevesine ek olarak
uygulama da yapilmistir. Uygulama tanimlayicit igerik analizinin temelinde
gergeklestirilmisti.

Kirgizistan pazarlama sektorii ve Ozellikle reklam alant son yillarda
gelismeye baglamigtir. Uygulama kisminda ¢agdas Kirgiz filmlerinin tanimlayici
icerik analizi yapilmisti. Bu filmler arasindan limon.kg sitesinde yapilan Kirgiz
¢agdas filmlerin reytingine gore en ¢ok izlenen ve popiiler olan filmlerden bes tanesi
secilmigstir. Her bir filmde ortiilii reklamlarin yerlestirilme bigimleri, yogunlugu ve
ozellikleri incelenmektedir. Ayrica aragtirmanin biitiinliigiinii saglamaya ydnelik
olarak yonetmenler, reklam ve medya hukuku uzmanlariyla goriisme yapilmis.
Sonugta Kirgizistan piyasasi ve ortiilii reklamla iliskin durum ile ilgili bilgi edinmis
ve arastirmaya katilmistir.
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Kirgizistan’da Pazarlama ve Reklam

Kirgizistan’da pazarlama konusu daha baglangi¢c noktasinda dedigimizde
yanilmayizdir. Kirgizistan’da siddetli bir rekabet bulunmamaktadir, ireticiler
pazarlama yontemlerini dogru diizgiin kullanamiyorlar. Ancak Kirgizistan’in
medyasi birtakim biiyiik ve ciddi sorunlarin yasanmasina ragmen hizli bir sekilde
gelismektedir. Ustelik biitiin diinyadaki doniisiim ve yenilikler Kirgizistan
medyasina yansitilmaktadir. Bunun sonucunda Kirgizistan’da pazarlamanin ve
ozellikle reklameiligin ortaya ¢ikmasi ve gelismesi gayet normaldir.

Bati’da oldukga gelismis olan kapitalizmin sonucu pazarlama faaliyetleri,
ozellikle reklam endiistrisi post Sovyet iilkesi Kirgizistan’a yaklagik 20 yil o6nce
gelmigti. Sovyet donemi sona ermesi ile birlikte Kirgizistan’da yeni yapi
olusturulmaya baglamigti. Bu yeni yapi cercevesinde pazarlama anlayisi ortaya
cikmigti. Reklamla beraber halkla iligkiler, promosyon, sponsorluk gibi bircok
kavramlar belirmisti. Pazar ekonomigini daha yeni yeni ozdeslemekte olan
Kirgizistan biitiin gelismis kapitalist {ilkelerine ayak uydurmaya calismuisti.

Kirgizistan’da 10-15 yil once reklam ilanla esdegerdi ve sadece bilgi
aktarilma yontemi olarak kabul edilirdi. Reklamlar basin, 6zellikle gazetelerde yer
aldig1 agirlikliydi. Bununla birlikte sokakta afis ve poster seklinde ilanlar asilirds;
onlar bugiinde de cok yaygin kullanilmaktadir. Ornegin, sarkicilarm konserleri,
herhangi eglence etkinlikler ve showlarin afisleri Biskek sokaklarin her yerinde ve
Biskek’e yakin kenar bolgelerde asiidir. Ustelik secim kampanyalar1 sirasinda
siyasi reklamlar bile bu sekildeki afigleri ve posterleri kullanirlar. Pazar
ekonomisinin kosullar1 igerisinde sirketlerin ¢ogalmasi ve dolayisiyla rekabetin
artmasi pazarlama yontemlerini gerektirdi. Bu yOntemlerin arasinda reklam
Kirgizistan’da daha hizli benimsetilerek kullanilmaya baslamisti. Basit ve primitif
bir sekilde olsa bile belli reklam piyasasi olugsmaya bagladi. Yaklasik 7-8 yil dnce ilk
reklam ajanslar1 kurulmustu. Fakat onlar reklam ajanslar1 gibi ¢aligmiyor.

Bugiinde Kirgizistan’da birgok reklam ajanslar1 ¢aligmaktadir. Ancak ¢ogu
reklam stratejileri, reklam kampanyalarini diizenleme kapasitesine sahip degillerdir.
Bildigimiz tipografi olarak islevleri vardir. Ornegin, bir orta reklam ajansi, kendisini
reklam ajansi olarak tanitiyor, fakat reklam posterleri, afislerini yapan bir tipografi
gibi ¢alisir veya herhangi bir brosiir ¢ikartir, brosiirde reklamlar i¢in yer verilir.
Reklam ajanst bu reklam yerlerini tamamlamak {iizere sirketlere gider ve teklifte
bulunur. Boylece brosiirleri basmak icin de sermaye elde etmis oluyor. Bu konuda
Eko Islamik Bankasmin Reklamcilik ve Pazarlama Boliimiiniin Baskani Amina
Murtazalieva’nin sdyleminde bdyle matbaa islevini yapan ajanslar halkla iliskiler ve
reklam ajanslarin imajin1 bozmaktadirlar. Cilinkii bu ajanslar halkla iligkiler ve
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reklamcilik arasinda farkliliklar1 bilmiyorlar. Bunun temel nedeni reklam alaninda
profesyonel bir diizeyde caligabilen uzmanlarin olmamasidir. Ciinkii reklama ihtiyag
yokken reklam alaninda da egitim yapilmamisti. MURZATALIEVA nin belirttigine
gore Kirgizistan’da reklam alanindaki temel sorunlarinin biri uzmanlarin
yetersizligidir. “Kadro sorununu yasiyoruz. Profesyonel sekilde kendi isini bilen
uzmanlar1 bulmak ¢ok zordur” — diyor Murzatalieva. (Amina Murzataliyeva, Eko
Islamik Bankasmin Reklamcilik ve Pazarlama Béliimiiniin Baskani, 6 Mayis, 2012,
Bigkek).

Pazar ekonomisinin hizli ilerlemesi, rekabetin artmasi ortaya g¢ikan yeni
kavramlarinin gerekildigi gibi anlagilmasi ve dogru uygulanmasini zorlastirmaktadir.
Kirgizistan kiiresellesme icerisinde bulunmakta olan tiim ilkeler teknolojik
gelismeler pesinde ayak uydurmaya galisirken birgok hatalart yapmaya maruz
kalmaktadir. Bununla birlikte reklam alaninda yasal denetimi aksamaktadir, KC
reklam kanunu diizenlenmisken yeterli diizeyde uygulanmiyor. Murzatalieva’ya
gore Biskek’te acik hava reklamlarda denetim gittikge sertlesmektedir. Ornegin,
billboardlardaki yazilar Kirgizca dilinde kesinlikle olmalidir. Rusca yazilar varsa
Kirgizca yazilarla ayni tipte ve bilyiiklikte olmalidir. Kirgizca yazilar Rusca
yazilardan daha kiiciik olamaz. Ustelik poster ve billboardlarn sehir estetik
gOriiniisiinii bozuyorsa Biskek belediyesi tarafindan kaldirilmaktadir.

Kirgizistan’in reklam alaninda bir¢ok zorluk ve sorunlarin mevcut olmasi
diger ilgili alanlarda etki gostermektedir. Dolayisiyla reklamin sorunlarina dikkat
verilmelidir. Kirgizistan’da reklam alanindaki sikintilarin arasinda ilk dnce yasal ve
denetim faaliyetlerindeki yetersizliklere vurgulanmasi gerekir.

Kirgizistan’da Sinemada Uriin Yerlestirme

Kirgizistan’da  son  zamanlarda  {irlin  yerlestirme  teknigi  ¢ok
yayginlasmaktadir. Ozellikle ¢agdas sinemanin hizli geligmesiyle birlikte Bati’nin
popiiler iiriin yerlestirme yontemi Kirgiz yonetmenleri tarafindan da kullanilmaya
baslamasi dikkat cekmektedir.

Kirgiz sinemasinda 1991°den sonra yeni bir doniisiim yasanmustir. Yeni
diisiinceler, yeni teknolojiler, yeni siyasal ve sosyal altyapt Kirgizistan’in tim
alanlarina yansimistir.

Genel olarak Kirgiz sinemasi birka¢ asamalara siniflandirilabilir. Sovyet
doneminde “Kirgiz Mucizesi” olgusu ortaya c¢ikmisti. Bu donemin {iinli
yonetmenleri B. Samsiyev, G. Bazarov, T. Okeev gibi insanlar klasik Kirgiz
sinemasin1  yaratmistilar. 90’lilardan sonra M. Sarulu, A.Arym Kubat,
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E.Abdicaparov, N. Egen gibi yonetmenler Kirgiz sinemasina yeni bir soluk
vermistiler. 2000’lerden sonraki ¢ekilmis olan filmler sosyal ve sanatsal
boyutlarindan ayrilarak daha ¢ok hedef kitleye yonelikti. Bu dénemin yonetmenleri
bugiinkii sinemanin gelismesine yol agmisti. Ciinkii onlar film ve izleyici ortasindaki
bir kdprilyii kurmuslardi. 2010 yilindan itibaren tamamen ticari boyutundaki filmler
¢ekilmeye baslamisti. Yonetmenler filmler araciligiyla kar elde edilebilmesini
anlamistilar. Sinemalarm yeniden yapilandirilmast ve bu sinemalarda Kirgiz
filmlerinin gosterilmesi bu olguyu tesvik etmisti. (Ernest Abdicaparov, KC
Yonetmeni, 5 Nisan 2012, Biskek).

Kirgiz sinemasinda bir¢ok sorunlar yaganmaktadir. Sinema alaninda egitimin
¢ok pahali olmasi sinema kalitesini kisitlamaktadir. Bazi Kirgiz yonetmenleri Rusya
ve diger lilkelerde egitim alip geliyorlar. Fakat ¢ogu uygulama sirasinda ve gesitli
master klas, kurslar araciligiyla bilgi edinmektedir. Bununla birlikte Kirgiz
sinemasinda finansal yetersizligi bir¢cok sikintilar1 yaratmaktadir. Bu yiizden
yonetmenler temel finans kaynagini sponsorlukta bulmaktadirlar. Bunun disinda
bugiinkii giinde Kirgizistan’da korsanlik sorunu yasanmaktadir. Bundan dolay1
yonetmenler ve ¢ekim ekibi beklenilen para miktarin1 kazanamiyorlar. Korsanliga
kars1 devlet tarafindan tedbirler alinmis olsa bile bu sorun tamamen giderilmiyor. Bu
sorunlarin yasanmasina ragmen Kirgiz sinemasit hizli bir sekilde gelismekle birlikte
ticarilesmektedir.

Kirgizistan’da sinemada {irlin yerlestirme uygulamalari son yillarda
artmaktadir. Buna Kirgiz filmlerinin sinemalarda oynatilmaya baslamasi neden
olmustur. Ayrica yeni teknolojilere layik rekonstriiksiyon edilmis ulusal sinema
tiyatrosunun acilmasi yonetmenler i¢in bir motive vermistir. Sovyet doneminde
birka¢ {inlii yonetmen olduysa su anda film ¢ekenlerin sayis1 gittikge artmaktadir.
Yonetmenlerin ¢ogu genglerdir. Son 3 yil igerisinde film arkasina film cekilmesi
fark edilmektedir. Film ¢ekimini miimkiin kilan sponsorlarin desteklemesidir. Bu
uygulamalar iiriin yerlestirmesinin ortaya ¢ikmasini saglamis oluyor. Kirgizistan’da
sinemada {riin yerlestirme uygulamalar1 son yillarda ¢ok sik rastlanmaktadir.
Ornegin, en yiiksek izlenme reytingi olan “Biskek, Ya Liiblii Tebya” (Biskek, seni
seviyorum) (2011) filmi markalarin gosterilmelerine doludur. Ancak Kirgizistan’da
herkesce bilinen bir iiriin yerlestirme anlayisinin var olmasi tartismalidir. Saglam bir
iiriin yerlestirme iiriin veya hizmetinin tanittimini isteyen miisteri film yonetmeniyle
bir anlagma kurur ve iiriin veya hizmet markasinin film iginde yer almasi icin belli
miktarda para 6dedigi takdirde gergeklesmis olur. Oysa Kirgiz filmlerinde birgok
markalar yer alir, fakat bazilari iilkede liretilmez veya temsilcisi bulunmaz; bununla
birlikte filmde yerlestirilen markalarin bir kismu film sonunda tesekkiir etme
listesinde bulunur. Diger bir deyisle sponsorluk séz konusudur. Ornegin, “Kayip
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Bulak” filminde akter ve sarkic1 Syezdbek Iskenaliev’in sapkasinda “Bravo” eglence
programinin logosu goriiniiyor. Ancak yonetmenin sdyledigine gére bu sadece bir
tesadiiftiir. (http://blogs.namba.kg/post.php?id=2245).

Ayrica Kirgizistan piyasasinda barter uygulamasi daha ¢ok kullanilmaktadir.
Ornegin, “Kok Salkin” (2011) filminde bir sahne Biskek’in “Aroma Pizza”
kafesinde cekilmistir. Yonetmen kafenin sahibinden ¢ekim yapmaya izin istiyor,
sahibi de ¢ekim i¢in yer verdigi i¢in kafenin markasinin filmde yer almasini istiyor.

Cagdas Kirgiz Filmlerinde Uriin Yerlestirme

Filmlerin igerik analizi nicel arastirma temelinde yapilmigti. Filmler
asagidaki semaya gore incelenmisti.

Uriin Yerlestirme Ozellikleri (marka sayisi, gdsterilme tiirii, siiresi ve
tekrarligy).

Kirgizistan ve Yabanci Uretim Géstergeleri.
Sponsorluk Gdostergeleri.
Sahne 6zelligi

- Eglence

- Yeme-i¢cme

- Romantizm

- Sohbet

- Rutin

- Stres

- Statii

- Cosku

Cagdas Kirgiz Filmlerinde Ortiilii Reklamin Ozellikleri
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2000 baglarinda ¢ekilen filmlerde ortiili reklamlar pek fazla fark
edilmemektedir. Ancak 2011-2012’lere yakin gittikge filmlerdeki reklamlar
¢ogaldigint Tablo 1. gostermektedir. Bu olgunun nedeni de Kirgizistan’da gittikce
pazarlama, &zellikle reklam sektoriiniin gelismesi ile agiklanabilir. Uriin ve
hizmetlerin ¢ogalmasi markalarmn olusmasina yol agiyor. Ustelik ydnetmenler de
film ¢ekimi i¢in sponsorlarin desteginin yararli oldugunu ¢ok iyi anlamis bir
durumda olmustular.

Uriin yerlestirme

Film Ad1 Yil
sayis1
1 Boz Salkin (Gri Serinlik) 3 2007
2 Uurunun Mahabati (Asik 13 2009
Hirsiz)
3 Kok Salkin (Mavi Serinlik) 23 2011

Kak Viyti Zamuj Za
4 Gugunpd? (Gugunpd’yle 34 2011
Nasil Evlenilir?)

Biskek, Ya Lublu Tebya
5 | (Biskek, Ben Seni 42 2011
Seviyorum)

Tablo 1. Kirgiz Cagdas Filmlerindeki Uriin Yerlestirme.

Filmlerde gecen iiriin veya marka reklamlarin bazilari film sonundaki
tesekkiir etmede yer almaktadir. Bazilan tesadiifen film igerisine alinmistilar.
Digerleri ise ddenmeden ve sponsorluk isinde bulunmadan filmde yer almisti.
Bunlarin oranini asagidaki sema gostermektedir.

Kok Salkin (2011) Filminin i¢erik Analizi

Film “Boz Salkin” filminin parodisi olarak c¢ekilmigtir. Erkin’i zor
durumundan kurtarmak igin arkadaglari yalanciliga basvuruyorlar ve hepsi tuhaf
duruma disiiyorlar. Komik ve mizahla dolu sahnelerin temelinde agk hikayesi yer
almaktadir.
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Gittikge filmlerdeki iriin yerlestirmeler artmast fark ediliyor. 2011°de
cekilmis olan filmde iiriin yerlestirmelerin sayist toplam 23’tiir.

Genel olarak bakildiginda filmdeki ortiilii reklamlar daha bilingli ve mantikl
yerlestirilmistir. Sponsorluk destek gosteren sirketlerin markalar yakin ¢ekimle, net
veya sik ve uzun siireli gosterilmistir

Ornegin, Kirgizstan Obondoru radyosu filmin ana sponsorlarindan biriydi.
Radyonun 2 kere isitsel bir bicimde arabalarda ¢aldig1 ve 1 kere logotipi diskoda net
bir sekilde gosterildigi saptanmustir.

Film karesi 3. “Kok Salkin” Filmi.

Bununla birlikte sponsor olmayan bazi markalarin konumlandirilmasi
sponsor olan markalardan da daha ¢ok iyi ve vurgulayici gériinmektedir. Ornegin,
Vegerniy Biskek gazetesi film sonu tanitim yazilarinda tesekkiir etme listesinde
gecmiyor, fakat ismi net bir sekilde gosterilmektedir. Kirgizistan’in en yiiksek tirajl
ve popiiler gazetelerinden birinin ifadesi olarak kullanilmis olabilir.

Filmde Kirgizistan iiretimli markalarin yabanci iiretimli markalar oraniyla
daha az oldugu saptanmaktadir. Yerli markalarin sayis1 10 taneyken yabanci
markalar 15 tanedir. Bu sonug¢ Kirgizistan piyasasinin yetersiz oldugunu ve ¢esitlilik
acisindan zengin olmadigini isaretlemektedir. Ayrica bunun bir baska sebebi olarak
sirketlerin geleneksel reklam digsindaki yontemlere agik olmadiklar1 da tahmin
edilebilir. Kirgizistan piyasasinda ihracata gore ithalatin daha ¢ok oldugu bir daha
kanitlanmaktadir. Ustelik baz1 yabanci markalar ¢cok olumlu ve etkili bir sekilde
ifade edilmistir. Ozellikle arabalar konusunda... Ornegin, filmde BMW araba
markasi ¢ok sik gosterilmektedir. Kahraman kiz BMW nin onun en sevdigi marka
oldugunu da sdyliiyor. Diger kahraman ise arkadagina yardim ettigi i¢in ona BMW
marka arabanin hediye edilecek olmasi onu ¢ok motive ediyor. Kirgizistan’da BMW
araba markasi genclerin arasinda en popiiler ve prestijli markasidir.
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Film Kkaresi 4. “Ko6k Salkin” Filmi.

Filmde i¢ki igme sahneleri olmakla birlikte ickilerin markalart
gosterilmemistir. Siseler ¢evirili veya anlagilmayan bir sekilde masa istiine
konulmuslardir. Bu, yonetmenlerin reklam kanunlarina uymaya caligsarak ortiilii
reklam konularinda daha dikkatli olmaya bagladiklarinin gostergesidir.

“Koék Salkin” filmindeki iiriin  yerlestirme oOzelliklerini  Sekil 2.
gostermektedir.

cosku eglence

12% Sts"’;u 16%
(0]

/£

D
R

sohbet

romantik T jeme
12% 5%

Sekil 1. Sahne Ozellikleri. “Kok salkin” Filmi.

Markalarin yerlestirildiginde %33’1mu rutin olusturmaktadir. Sonraki sirada
sohbet (%17) ve eglence (%16) sahneleri gelmektedir. Romantik ve cosku
sahnelerde yer alan ortiilii reklamlarin oran1 %12 olup, statii ifadesini ve yeme-igme
eylemlerinin iceren sahnelerin oraninin %35 oldugu goriilmistiir. Filmde stres
sahneleri az olmakla birlikte ortiilii reklamlarin da bu tiir sahnelerde bulunmadigi
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fark edilmistir. Film romantik, cosku ve mizahla doludur. “Ko6k Salkin”in komedi
tarzindaki pozitif bir film olmasi iiriin yerlestirme ile uyumlu bir sekildedir.

“Gucunpé’yle Nasil Evlenilir?” Filminin icerik Analizi.

Filmde geng bir iiniversite 6grencisi Kore agk dizisindeki bag kahramanina
aik olur ve onun hayaliyle yasar. Kiz sinif arkadasiyla iddaya girer. Bu idda sonucu
Kore’ye gidip, kahramanla mutlaka tanismasi gerekmektedir. Kiz amacina ulagsmak
icin ¢cabalama sirasinda siradan bir gence asik olur ve hayat1 degismeye baslar.

Kirgizistan’da ozellikle gengler arasinda Kore dizilerin ¢ok popiiler oldugu
gozlemlenmektedir. Son 2-3 yilda Kore dizilerinin DVD’leri hizla ¢ogalds; Kirgiz ve
Kirgizistan’da translasyon yapan Kazakistan kanallarinda Kore dizilerinin
gosterilmesi artti. Ayrica genglerin Kore kiyafet ve sa¢ modellerini taklit etmeleri
gbze carpmaktadir. Kore dilini &grenmek isteyenlerin artmast ve Kore dili
kurslarinin ¢ogalmasi fark edilmektedir. Boylece Kirgizistan’da Kore kiiltiirii diziler
araciligiyla yayilmaktadir. Bununla birlikte Kore dizilerin bas kahramani yakisikli
geng adam Gu Cun P6’ye kizlarin biiyiik kismi agik olmustur. Bu olgunun rezonansi
olarak “Gu Cun P&’yle Nasil Evlenilir?” adli film c¢ekilmistir. Film bir¢ok
sponsorlarin yardimiyla ¢ekilmistir. Uriin  yerlestirmelerin toplam 32 tane
saptanmuigtir.

“Gu Cun P&’yle Nasil Evlenilir?” filminde “Kok Salkin’’dan farkli olarak ve
“Uurunun Mahabati”’ndaki gibi markalarin ¢ogu Kirgizistan’da iretildigi veya
Kirgizistan’da resmi temsilcisi oldugu saptanmaktadir. Filmde ortiili reklamlar
bulunmakta olan markalarin %59 (19 tane) Kirgizistan ¢apinda iiretilir veya resmi
temsilcisi var olup, %41 (13 tane) yabanct iiriin ve hizmetlerdir.

“Boz Salkin” ve “Uurunun Mahabat1” filmlerinde alkol ve sigara konularina
yeterince dikkat edilmedigi agiktir. “Ko6k Salkin” filmin ortiilii reklamlarinda alkol
unsuruna ¢ok dikkat edilmisken, “Gu Cun P&’yle Nasil Evlenilir?” filminde bu
noktaya tam tersine sanki vurgulanmasi istenmistir. Ornegin, gen¢ adamlar kafede
oturur ve eglenir. Bu sirada icki i¢ilmesi beklenir. Gengler kalyan ve viski igerler.
Igtikleri viskinin markas1 birkag kere yakin cekimden gosterilmektedir.
Kirgizistan’da Jack Daniel’s viskisi ¢ok prestijli ve pahali sanilir. Belki bu bir¢ok
iilkede bu markanin pek iinlii olmasindan kaynaklanir.
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Film Karesi 5. “Gu Cun P6’yle Nasil Evlenilir?” Filmi.

Filmdeki bu ortili reklamm bulunmasi Kirgizistan’daki kanunda biiyiik
sorun yasandigini isaretlemektedir. Pazarlama iletisimin her tiirlinde alkol ¢ok
hassas ve uzmanlar tarafindan hep kagimilan bir olgudur. Ustelik ortiilii reklamlarda
ozellikle 6zen gosterildigi konulardan birisidir. Ancak Kirgiz medyasinda ortiilii
reklamlar1 denetlemek i¢in gerekli mevzuatlarin yetersiz olmasi ¢ok agiktir.

“Biskek, Ya Lublu Tebya” (2011) Filminin icerik Analizi.

Film Biskek’te yasayanlarin hayatin1 anlatan farkli hikayeleri icermektedir.
Genglerin giindelik hayattaki sorunlari filmin agirlikli kismini almaktadir.

Incelenen filmler arasinda “Biskek, Ya Lublu Tebya” filminde en ¢ok marka
sayis1 bulunmustur. Filmin stiresi 1 saat 52 dakika olmasiyla birlikte 42 tane ortiilii
reklamin belirmesi saptanmuistir.

Filmin yo6netmeni Ruslan Akun’un belirttigi gibi Kirgizistan’da  {iriin
yerlestirme tekliflerine hedef kitlesi gencler olan sirketler ilgi gostermektedir. Kafe
barlar, diskolar, kiyafet magazalar1 ve icecekler kurumlar1 filmlere reklam
karsiliginda sponsorluk yapmaya hazirdirlar. (Ruslan AKUN, “Bigkek, Ya Lublu
Tebya” (2011) Filminin Yo6netmeni, 25 Nisan, 2012, Biskek). “Biskek, Ya Lublu
Tebya” filminde Aroma Pizza, Barcode, Royal Club, Jannat, Monte Carlo kafe
barlar genglerin eglenme veya romantik bir gece sirasinda gosterilmistir.

Bu filmin izleyicilerinin biiyiik oran1 gengler oldugundan dolayi bu iiriin
yerlestirmelerin etkili olmas1 ihtimaldir. Bu filmin sonunda tesekkiir etme listesinde
reklamlarin ¢ogu yer almaktadir. Yonetmenin anlattiklarina gore bazilari filmde
ortili reklamin yapilmasi i¢in belli miktar 6demisken digerleri barter bi¢iminde
anlasma yapmistir. Ornegin, Kabar ve Azattik+ haber ajanslar1 c¢ekim igin
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stiidyolarim1 vermislerdi. (Ruslan Akun, “Biskek, Ya Lublu Tebya” (2011) Filminin
Yonetmeni, 25 Nisan, 2012, Biskek).

Bununla birlikte kizlarin ¢alistigi diger fastfood kurumu olarak Mr. Pizza
markas1 gosterilmektedir. Ancak Kirgizistan’da Mr.Pizza sirketi bulunmamaktadir.
Bu Kirgizistan’daki pizzacilarin filmde katilmak isteksiz kaldiklarindan dolay1 film
yapimcilari pizza markasini uydurmuslar olabilir.

Film Karesi 6. “Gu Cun Pd’yle Nasil Evlenilir?” Filmi.

Yabanci iiretimli {irtin ve hizmetlerin oran1 29% (12 tane) olup, Kirgizistan
iiretimli markalar 71% (30 tane) olmaktadir. Incelenmekte olan diger 4 filmle
kiyasla “Biskek, Ya Lublu Tebya™’da yerli markalar pek c¢oktur. Bunun sebebi
filmin asil amacinin Bigkek’teki yasam tarzini gosterme, Bigkek’e olan sevgiyi ifade
etme, sehir goriintiileri sergileme gibi unsurlart igermesidir. Dolayisiyla filmde
kullanilan ve gosterilen {iriin ve hizmetler Biskek sehrini yansitmalidir.

Genel olarak “Biskek, Ya Lublu Tebya” filmi yiiksek popiilerligini basarili
bir sekilde yapildigt promo reklamcilik sayesinde kazanmigtir. Filmin sinemalarda
oynatmaya baslandigindan sonra forumlarda yorumlar ¢ogalmaya baglamistir.
Bigkek goriintiileri agisindan giizel oldugunu herkes sdylemektedir. Ancak ¢ekim,
aktorlerin performansi ve senaryo agisindan film pek c¢ok elestirilmektedir.
Yorumlarin ¢oguna gore film gercek iistii ¢ekilmistir. Biskek’teki sadece sik ve
glamur bir hayat1 var olan insanlar gosterilmistir. Insanlarin yasadiklar1 sorunlar,
¢ektikleri zorluklar hi¢ yansitilmamistir. Bu hususta yonetmenlerin biri Ruslan Akun
gercek hayatta zaten birgok olumsuzluklarin oldugunu ve bu film araciligyla
insanlara nese, umut ve keyif vermek istedigini soylemektedir. (Ruslan Akun,
“Bigkek, Ya Lublu Tebya” (2011) Filminin Yonetmeni, 25 Nisan, 2012, Biskek).
Ayrica yorumlarda filmin reklamlara dolu oldugu belirtilmektedir. izleyici filmdeki
ortiilii reklami farkediyorsa veya hatta onun ¢ok fazla oldugunu goriiyorsa Ortiilii
reklamin amacina ulagmasit pek zordur. “Biskek, Ya Lublu Tebya” filminde ortiilii
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reklamlarin ¢ok oldugu bu reklamlarin etkisini azaltabilir demektir. Cilinkii ortiilii
reklam direkt bir reklam degildir.

Sonug¢

Teknolojilerin gelismesi medya araglarinin hizli ilerlemesine sebep olmasi
pazar ekonomisi kosullar1 ¢ergevesinde gelisen pazarlama alanindaki yeni
doniigiimleri saglamaktadir. Rekabet ne kadar gii¢lii olursa pazarlama yontemleri o
kadar artar ve etkinlegir. Rekabetin gelismesi iretimin artmast ve kalitenin
yiikselmesi dolayisiyla iilke ekonomisinin ilerlemesini saglar.

Kirgizistan’da pazarlamanin yontemleri arasindan en hizli ve yaygin bir
sekilde kullanilmaya baslayanlar reklam ile sponsorluk kavramlariydi. Daha sonra
halkla iliskiler, tutundurma ve BTL y&ntemleri uygulanmaya basladi. ilk Kirgiz
reklamlar1 fazla yaraticilik katilmadan basit bir ilan gibiydi. internetin ortaya ¢ikist
ve teknolojilerin gelismesi 2000’lerden sonrasi Kirgizistan’da pazarlama alani
ilerlemeye bagliyor. Su anda Kirgizistan reklami heniiz gelismis degilse bile
diinyadaki yenilikler uygulanmaya ¢aligilmaktadir.

Bati’da ortiilii reklam artik biiyiik bir endiistriye doniismiistiir. Kavramlar net
ve agik, yasal denetim ¢alistyor. Ciinkii siddetli rekabet var ve demokrasi sistemi
gelismis durumdadir. Rusya’da ortiili reklam gelisme siirecindedir. Caligmanin
temelini olusturan ortiilii reklam kavrami Kirgizistan i¢in daha incelenmemis yeni
bir olgudur. Buna ragmen pazarlamacilar tarafindan son zamanlarda ¢ok yaygin bir
sekilde kullamlmaktadir. Ortiilii reklam biitiin diinyada direkt reklamla kiyasla daha
etkili ve gii¢lii goriilmektedir. Fakat ortiilii reklamin kavram kargasasi yiiziinden bir
takim zorluk ve sorunlar yasanmaktadir. Bu ¢ergevede Kirgizistan 6zellikle zorluk
¢ekmektedir. Ciinkii Kirgizistan’in reklam kanunu 1998 yilindan itibaren
islenmemis ve diizeltilmemistir. Genel olarak reklam alaninda denetim yok ve bu
durum birgok sorunlara yol agmaktadir. Pazarlama alani siirekli degisiyor ve
gelisiyor. Bu gelismenin sonuglarindan biri ortiilii reklamin yayginlasmasidir. Ancak
ortiilii reklamin ortaya ¢ikmasma Kirgizistan daha hazir degildi. Cilinkd ortiilii
reklamin kavram kargasasi ve yasal denetiminin zor olmasi Kirgizistan’daki
reklamcilik durumunu daha zorlastirmaktadir.

Ortiilii reklam farkli alanlarda birtakim sorunlari getirmektedir. Oncelikle
kavramindaki yagsanan karmasikliklar oOrtiilii reklamin denetimini zorlastirir ve
bdylece kanun sorumlulugundan kagma yollarimi yaratmis olmaktadir. Denetimin
saglam ¢aligamadigindan dolay1 medyada, siyasette ve ekonomide sorunlar ¢ikabilir.
Ozellikle Kirgizistan’da reklam kanununda birgok yetersizlikler ve kusurlar varken
ortiili reklamin denetimi ¢ok 6nemlidir.
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Ortiilii reklam kitle iletisim araclarim kullanir. Kavramm net olmamasi
medyacilarin isini zorlastirir. Gazeteciler kar elde amaciyla belli kisi veya orgiitiin
lehine makale, TV program yapmis oldugu takdirde hukuk tarafindan sorumluluga
cagrildiklarinda gazetecilerin ortiilii reklam yaptiklarini ispatlamak ¢ok zordur.
Ustelik Kirgizistan’da medya alaninda calisanlar kendi haklarim1 savunabilme
diizeyinde degildirler.

Ayn1 zamanda pazarlamacilarin da kendi faaliyetlerini gerceklestirmelerinde
bir¢ok sikintilarla karsilagirlar. Bu durum ortiili reklamin saglam bir sekilde
gelismesini engeller. Ortiilii reklami kullanan iiretici ve pazarlamacilar i¢in daha gok
para kazanmaya yonelik yeni bir firsat olmaktadir. Fakat bu haksiz rekabete yol
acmaktadir. Birileri reklamlar1 i¢in belli para miktarini harcamigken digerleri daha
az miktardaki paraya daha etkili reklam yapmaktadir. Bu saglam rekabete zarar
vermektedir. Kirgizistan’da pazarlama alani daha yeterli diizeyde gelismemisken
ortiili reklammn ortaya ¢ikmasi durumu pek zorlagtirmaktadir. Kirgizistan
piyasasinda reklamcilar serbestge faaliyetlerini yiiriitmektedirler. Etik ve moral
kurallart1 ¢ogu zaman ihmal edilmektedir. Dolayisiyla reklamlarin tiiketiciler
tizerindeki etkileri her zaman olumlu olamazdir.

Reklamin toplumun iizerindeki etkisinin ne kadar gii¢lii olmasi g¢ok agiktir.
Ortiilii reklamin direkt reklamdan daha etkili olmasi toplum iizerinde olan etki
giiciinii daha da arttirmaktadir. Ayrica ortillii reklam araciligiyla alkol, tiitiin ve
uyusturucu gibi hassas ve yasak konularda sorumluluktan kagma yolu bulunmus
olmaktadir. Tiiketici haklar1 zedelenir. Ciinkii Ortiilii reklamin denetiminin diizgiin
yapilmadigr halde tiiketiciler {izerinde olumsuz etki yaratma olasiligi vardir.
Ornegin, direkt reklamlarda yapilanmayan tamitimlar ortiilii reklamlar araciligryla
yapilma imkani kazanilmaktadir. Bununla birlikte direkt reklamlarda herhangi bir
bilgi, garanti verilirken, ortiilii reklamlar bu agidan pek giivenilmez goriilmektedir.

Ayrica direkt reklam ortiilii reklamdan ciddi bir sekilde zarar gérmektedir.
Tiiketici toplumu her taraftan sarmis olan reklam bollugundan bikmig durumda ve
artik reklamdan istenilen etki altinda kalmamaktadir. Bu agidan ortiilii reklam biiyiik
bir avantaja sahiptir. Dolayli bir bigimde daha ince ve daha hafif olarak tiiketicileri
etkilemektedir. Dolayisiyla ortiilii reklamin etkisi artmaktadir. Ayrica sirketler ve
pazarlamacilar arasinda direkt reklam kendi aktiielligini kaybedebilir. Bu
ekonominin yapisini degistirebilir.

Analiz edilen filmlerde Kirgizistan iiretimli ve yabanci tiretimli markalarin
oranlar1 fazla farkli degildir. Ug filmde Kirgizistan iiretimli markalar daha ¢okken
iki filmde yabanci markalarin oran1 ¢ok fazladir. Bu sonuglar Kirgizistan’in
piyasasinin zayif olmasin isaretlemekle birlikte sinemacilarin sponsorluk destegini
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yaygin kullanmalarini belirtmektedir. Sponsor olarak yerli markalar1 kullanmak daha
kolaydir. Boylece sinemacilar Kirgizistan tiretimi gelismesini arttirabilir.

Cagdas Kirgiz filmlerinde alkol ve sigara kullanma sahneleri ¢ok yaygin bir
sekilde gosterilmektedir. Kirgizistan diger post Sovyet iilkeleri gibi alkol konusunda
problem yasamaktadir. Alkol kullanmaya karst sosyal projeler ve sosyal
kampanyalar gerceklestirilmektedir. Reklam kanununda alkol ve sigara konularinda
ciddi yasaklanmalar bulunmaktadir. Filmlerde alkol ve sigaranin markalar1 bile
gosterilir ve olumlu baglamda yerlestirilir.

Cagdas Kirgiz filmlerinde iriin yerlestirme ydntemini kullanan c¢ogu
sirketlerin hedef kitlesini gengler olusturmaktadir. Genglere yonelik sirketler
filmlere reklam karsiliginda sponsorluk destegini verme egilimdedir. Bu cagdas
filmlerinin izleyicilerinin agir kismi gengler olusturmasina bagli olabilir. Bugiin
gencler arasinda romantik gece gecirmek veya arkadaslarla eglenmek yollarinin biri
sinemalara gitmektir.

Reklamin devrimi Kirgizistan’da daha yeni basladi. Ortiilii reklamin cesitli
boyutlar1 pazarlamacilar tarafindan artik yaygin bir sekilde kullanilmaktadir. Ancak
ortiilii reklam alani simdiden ¢ok ciddi bir kontrol altina alinmali ve saglam bir
sekilde calismasi saglanmalidir. Ozellikle Kirgizistan i¢in mevzuatin diizenlenmesi,
pazarlamada haksiz rekabetin tedbirleri alinarak toplumun medya okuryazarlik
yetenekleri gelistirilmesi ongorillmelidir.
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